ANALYZA OBCHODNICH SDELENI ,,VODNANSKE KURE%
Zadavatel: Vodianska dribez, a.s.
Firemni znac¢ka: Vodnanské kute

Zpracovatel: Saatchi & Saatchi

MUTACE 1

Premiéra reklamniho spotu byla odvysilana na programu Televize Barrandov 1.10.2013
v ¢ase 10:55:06 hod. Reprizy byly v obdobi 1.10. — 11.10.2013 (ke dni zpracovani tohoto
materidlu byla dostupnd data o odvysilani obchodnich sd€leni jen do 11.10.2013, rannich
hodin) vysilany na programech Nova, Prima COOL, Prima ZOOM, Telka, Prima, Smichov,

Nova Cinema, Prima love, fanda a Televize Barrandov.

Popis spotu:

Spot zacind pohledem na ,,Jledovou‘ plochu umisténou na kufeci farmé (prosttedi pfipomina
zimni stadion). Po ledu jezdi ,,plySové™ kufe, které ma na sob¢ dres s logem ,,Vodnanské
kuie®, na hlavé helmu a drzi hokejku.

(kvokani)

Kufte: ,, Tak urcité bych se rad dostal z farmy nékam ven.

Nasleduje stiih na improvizovanou posilovnu a cvicici kufe:

Kure: ,,No jasné, musim na sobé jesté zamakat. Nabrat hmotu, posilit, zpevnit. Vis jak.

Dalsi zabér zacina pohledem na Satnu a kufe sedici na lavici.

Kufte: ,,Jak fikam, mam takovej sen, mozna neskromnej, potkat se s Jardou Jagrem a zahrat si
S nim na kridle (...).

V novém zébéru se mezitim objevuje podepsana fotografie Jaromira Jagra na skiiiice v Satné.
Kufte se pfitom stiik4 sprejem.

Kute (pokracuje): ,, (...) dokud je jesté pri chuti a treba se dockat i jeho uznani.“ Mezitim se
kufe pfesouva zpét na ,,ledovou’ plochu.

Naésleduje stfih na tacek s kufeci ¢tvrtkou a chlebem. V dalSim zdbéru se objevuje Jaromir
Jagr, ktery kufe z tacku ochutnava.

Jagr: ,,Teda, to je nejlepsi kiidlo, ktery jsem kdy mél.
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Mezitim se kamera zaméii na stanek s grilovanymi kufaty. Ten je obsluhovan Andrejem
Babisem, ktery otira prodejni pult.
Babis (odpovida Jagrovi): ,, Tak urcite.

Nasleduje celkovy zabér na stanek snazvem ,,PIPI GRIL®. V levé casti obrazovky je
umisténo logo ,,Vodnanské kute, vzdy &erstvé, vzdy chutné“ a pod nim slogan ,,CESKA
EXTRALIGA®. Vpravo pred stankem se objevuje napis ,,VYHRADNE Z CESKYCH
FAREM*.

Komentar: ,, Jak rikam, Vodnansky kure to je ceska extraliga.

MUTACE 2
Premiéra tohoto obchodniho sdé€leni byla odvysilana dne 13.10.2013 v ¢ase 20:01:45 hodin na

programu Telka.

Popis spotu:

Spot zacina pohledem na dvé animované slepice v prostiedi kurniku, nicméné se ma jednat o
improvizovany salon krasy. Jedna slepice sedi pod hlavici vysouSece a ¢te si, druha si lakuje
,hehty* na nohou.

Prvni slepice: ,,Je, hele, tady ¢tu, ze Jarda je zase volnej.*

Druha slepice: ,,Ja ho zeru, bych se do n¢j hned zakousla!*

V ramci druhého zdbéru se obé slepice pohybuji v improvizované posilovng. Prvni béhé na
pasu a druhd sedi na gymnastickém balonu.

Slepice se Satkem: ,,M¢ taky bere. Myslis, Ze se mu budou libit moje stehynka.*

Slepice s koralky (prohlizi se pfi tom v zrcadle):*“No, nékde psali, Ze je spiS na prsicka.*
Slepice se Satkem: ,,Ti fikam, Ze az mé uvidi, tak po mné vyjede.*

Po stfihu nasleduje zabér na prostiedi pfipominajici kavarnu, kde obé€ slepice sedi u stolu a
pokracuji v konverzaci.

Slepice s koralky: ,,Kdyz ho klofnu ja, tak mi jako bude zobat z ruky.* (poté zane vyzobavat
obsah hrnku pfed sebou).

V dal§im zabéru se ob¢ slepice opaluji na lehatkach.

Slepice se satkem: ,,Bacha, aby ses nespalila.*

Slepice s koralky: ,,Nem¢j péci.«

Nasleduje zabér na kufe pti grilovani, na kterém maji byt zfejm¢ patrné obrysy damskych
bikin.

Po stfihu je na stll poloZen tacek s grilovanym kufetem, chlebem a okurkou,



V ramci nasledujiciho zabéru se objevuje Jaromir Jagr, ktery v ruce drzi grilované stehno a
ukazuje ho muzi, jehoz silueta (otocend zady ke kamefe) je patrna v levé poloviné obrazovky.

Jagr: ,,To je kus.*

Po stiihu nasleduje pohled na stanek s grilovanymi kufaty a Andreje BabiSe v roli obsluhy,
ktera otira pult pied sebou. Babis odpovida Jaromiru Jagrovi, ktery stoji pred stankem.

Babis: ,,Posli to tam.*

Zavéeretna scéna zachycuje prostiedi kolem stanku s grilovanymi kufaty a obéma uc¢inkujicimi
osobami. Vlevo se nachazi logo Vodnanské kuie, s napisem ,,Vzdy Cerstvé, vzdy chutné®.
Pod logem je dalsi sdé€leni ,,V.L.PIPI*. V pravé cCasti obrazovky se objevuje oznameni
L, VYHRADNE Z CESKYCH FAREM*.

Komentaf: ,,Vodinanské kurte, to je V.I.PIPL*

Dne 7.10.2013 byla na programu Prima v ¢ase 20:18:50 hod. odvysilana premiéra oznaceni

sponzora Vodnanské kute, jeho reprizy byly zaznamendny jen na programu Prima.

Popis oznaceni sponzora:

Obchodni sdé€leni je uvedeno zdbérem na interiér prodejniho stanku, ve kterém Andrej Babi$
Vv roli obsluhy sleduje kufeci maso pfi grilovani. V pravé Casti obrazovky je patrna silueta
muze, ktery je otocen zady ke kamerte. Babi§ ukaze smérem ke grilu a zepta se osoby pred
stankem.

Babis: ,, Mdam to prepnout? “

Nasleduje stiih na Jaromira Jagra, ktery mu s ismévem odpovida:

Jagr: ,, Ne, nech to bejt. ““ (ptitom mavne rukou)

Babis se v dalsi zabéru obraci zpatky ke grilu a sleduje, jak se kufata otaceji. V pravé spodni
Casti obrazovky se objevuje logo ,,Vodinanské kute, vzdy Cerstvé, vzdy chutné®. Scéna je

doplnéna komentaiem: ,,Pekné pokoukani bez prepinani preje Vodnanské kure.

Rozbor:

Jedna se o reklamni spoty a sponzorsky vzkaz, jejichz zadavatelem je spolecnost Vodianska
driibez, a.s., Vodiany, Radomilicka 886, PSC 389 01, IC: 253 96 480. Obchodni sdéleni jsou
primarné zamétena na propagaci vlastnich produktii z kuteciho masa. MiZzeme se domnivat,
ze pritomnost Jaromira Jagra, jakozto svétoveé proslaveného hokejisty, posiluje vyznam a
atraktivnost obou sdéleni. V klicové roli se vSak v obou pfipadech objevuje také Andrej

Babi§, majitel skupiny AGROFERT, a.s, pod niZ spadé i spole¢nost Vodnanska dribez, a.s.



Andrej Babi§ v soucasné dob¢ piisobi na politické scéné jako ptedseda hnuti ANO. V ramci
voleb do Poslanecké snémovny Ceské republiky, které se budou konat ve dnech 25. — 26.

fijna 2013, bude kandidovat jako lidr tohoto politick¢ho hnuti v Praze.

Podle § 48 odst. 1 pism. e) zakona ¢. 231/2001 Sb. nesmi provozovatelé vysilani zarazovat do
svych programii obchodni sdéleni politickych stran a hnuti a obchodni sdéleni nezavislych
kandidatu na poslance, senatory, prezidenta republiky nebo cleny zastupitelstva uizemniho

samospravného celku.

Za kontroverzni moment, na ktery upozoriuji stiznosti divakti, mizeme povazovat zejména
nacasovani zatfazeni reklamy do vysilani, respektive samotné ti¢inkovani Andreje Babise, a to
zvlast¢ v obdobi, které bezprostfedné piedchazi terminu konani voleb do Poslanecké

snémovny Ceské republiky.

Predmétem stiznosti je mj. skuteCnost, ze se postava Andreje BabiSe bude pravidelné a
opakované objevovat ve vysilani, a to hned na vét$iné hlavnich televiznich programi, ¢imz by
mohla ovlivnit minéni divakd — voli¢d. Existuje zaroven riziko, ze dojde Kk poskozeni
ostatnich kandidujicich politickych stran a hnuti tim, Ze Andrej Babi$ (resp. hnuti ANO) bude
mit v rdmci vysilaciho ¢asu k dispozici vice prostoru. A to i pfes skutecnost, ze se v ramci

analyzovaného reklamniho spotu primarné politické téma jako takové neobjevuje.

Zakon o rozhlasovém a televiznim vysilani, pfestoze zakazuje obchodni sdéleni politickych
stran a hnuti a obchodni sdéleni nezavislych kandidati na poslance, senatory nebo Cleny
zastupitelstva Gzemniho samospravného celku, tato obchodni sdéleni nedefinuje. Definuje
pouze obchodni sdéleni: reklama, teleshopping a sponzorovani a v pripade televizniho
vysilani rovnéz umisténi produktu nebo jina obrazova sekvence se zvukem nebo bez zvuku,
ktera je urcena k primé nebo neprimé propagaci zbozi nebo sluzeb osoby vykonavajici
hospodarskou cinnost, popripadeé jejiho obrazu na verejnosti, a ktera doprovazi porad nebo je
do poradu zahrnuta za uplatu nebo obdobnou protihodnotu nebo za ucelem viastni

propagace.

Pro uaplnost dodejme, Ze ani odborna literatura nenabizi jednotnou, vSeobecné
akceptovatelnou definici politické reklamy. Nicméné nabizi srovnani ekonomického a

politického marketingu (Newman — Sheth; 1987; A Theory Of Political Choice Behavior):



- Politik nabizi volici (klientovi) své sluzby stejné jako pravnik, lékar ¢i realitni agent

- Volic za sluzby plati formou dani, stejné jako plati dané, které jsou investovany do
vzdelani, bezpecnosti atd.

- Kazdeého volice motivuje a inspiruje néco jiného, coz vede k tomu, ze riizni kandidati
Jjsou ruzné atraktivni. Podobné jsou rizné motivovani zakaznici pri nakupu rizného
zbozi.

- Volic ocekava veétsi zajem a podporu od politika, kterého podpori. Obdobné ocekava
zakaznik vetsi uZitek od zbozi, které si zakoupi.

- Voli¢ ma zpravidla moznost vybirat si z vice kandidati, stejné jako zakaznik ma na
vyber vice produktii.

- Voli¢ i zakaznik ziskavaji informace pasivné ¢i proaktivne.

- Voli¢ po volbach proziva spokojenost ¢i nespokojenost, podobné jako zdkaznik po
nakupu zbozi.

- Zakaznik miize zbozi reklamovat, voli¢ miize svou volbu zménit az v dalsich volbach.

Prestoze je zifejmé, Ze politicka a obchodni reklama je zaloZzena na stejnych principech, zdkon
o vysilani prakticky vylucuje politickd obchodni sdéleni z okruhu obchodnich sdéleni ve
smyslu zdkonné definice. Zakon obchodni sd€leni vztahuje pouze k hospodéiské cinnosti,
tedy ¢innosti stojici do zna¢né miry v protikladu k politickému ptsobeni. Zakon tedy vlastné
zakazuje pouze obchodni sd€leni politickych stran a hnuti a obchodni sdéleni nezavislych
kandidatii na poslance, senatory nebo Cleny zastupitelstva uzemniho samospravného celku,

které se vazi k ,,osobé vykonavajici hospodatskou ¢innost*.

A€ jsou tedy Cisté politickd obchodni sdéleni ptekvapivé dle zakona teoreticky moZna,
Vv ptipad¢ dané¢ho spotu by se mohlo jednat o specificky ptiklad, kdy se potencialni obchodni
sdéleni politického hnuti (viz. nize) vaze k propagaci zboZi nebo sluzeb osoby vykonavajici

hospodatskou ¢innost.

Zakon vyslovné hovoii o obchodnim sdéleni politickych stran a hnuti a obchodnim sdé€leni
nezéavislych kandidati na poslance, senatory nebo c¢leny zastupitelstva Uzemniho
samospravného celku. Lze jist€¢ namitnout, Ze o politickém hnuti ANO v ramci spotu a
sponzorského vzkazu nezazni ani zminka a vystupujici Andrej Babi§ neni nezavislym

kandidatem (do Poslanecké snémovny nezavisly kandidat ani kandidovat nemiize).

Provézanost osoby Andreje BabiSe a politického hnuti, které zalozil, je sice natolik zasadni,
ze propagaci jednoho lze povazovat 1 za propagaci druhého (Andrej Babis hnuti zalozil, je
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jeho lidrem a hlavni tvafi, bez niz se neobejde naptiklad zadny billboard, na rozdil od



ostatnich kandidati obsahuji internetové stranky hnuti jeho podrobny zivotopis atd.),
rozhodujici z pozice regulatora je vSak otazka, zda takovad provazanost, byt zjevna, tvori

zakonnou ptekazku z hlediska zdkona (o vysilani ¢i o reklamé €i jiného zékona).

Otéazka tedy zni, zda v daném spotu a sponzorském vzkazu dochazi k propagaci obrazu osoby

Andreje Babise na vetejnosti (a tedy i jeho politického hnuti).

Jeho pfitomnost v daném spotu rozhodné neni bezptiznakova. Andrej Babi$ nevystupuje
v reklamé jako ,,anonymni herec®, nybrz jako Andrej Babis, tedy jako konkrétni Clovek a
nositel, resp. pfijemce vyznamu/emoci. Téz Jaromir Jagr v reklamé vystupuje sam za sebe, i
kdyz jeho role je odlisna. Jako nositel veskrze pozitivnich konotaci (uspéch, svétova
proslulost, vtip, vytrvalost atd.) pfena$i snimi spojené pozitivhi emoce na samotny
propagovany vyrobek (t€zko lze ptedpokladat, Ze si divak spoji s Vodianskym kufetem piimo
vyse uvedené vyznamy). Jaromir Jagr je tedy pro vétSinu divakil nositelem pozitivnich emoci,

které symbolicky piijima propagovany vyrobek.

Je otdzkou, jaké emoce u divakl vzbuzuje osoba Andreje Babise. Jisté 1ze pfedpokladat, ze
pro mnohé divaky bude Andrej Babi$ nositelem pozitivnich konotaci (napt. Uspéch, snaha
prospét své zemi, boj proti korupci, bude lip aj.) potazmo emoci, které reklama pienese i na
propagovany produkt. Stejné tak lze vSak ptredpokladat i to, ze u mnoha divakll vyvola
negativni konotace (Uidajnd spoluprace s STB, ohroZeni demokracie, sledovani vlastnich
ekonomickych zajmu, kult osobnosti atd.) ¢i alespon neutralni konotace (zasadni je pro nas
konotace politik, dale napt. podnikatel, jeden z nejbohatsich Cechti atd.). V kontextu horké
faze predvolebni kampané Ize jeho pfitomnost vnimat spiSe z pozice piijemce pozitivnich
konotaci/emoci, které vyvolava nejen pfitomnost Jaromira Jagra (,pfateli se Jaromirem
Jagrem, plati ho a tim 1 kladensky hokej, tvaii jeho firmy je saim Jaromir Jagr), ale i samotné
humorné ztvarnéni spotu (umi si ze sebe udé€lat legraci). Kdyz k tomu pfidame 1 v posledni
dob¢ prosazované pozitivni konotace (viz Barthes), vazici se k ¢eskym potravinam (vyssi
kvalita oproti zahrani¢nim, minéno zejména polskym, k ¢emuz se vaze i jistd ndrodni hrdost,
podpora ceské ekonomiky), mize se nc¢komu jevit jeho pfitomnost v dané reklamé a

sponzorském vzkazu spiSe v pozici propagovaného nez propagujiciho.

Uz samotna pfitomnost kandidta do Poslanecké snémovny Parlamentu CR v obchodnim

sdéleni plni funkci jeho propagace. Nékteti voli¢i maji pravdépodobné tendenci volit toho



kandidata (a jeho stranu), ktery je nejviditelnéjsi (pfi probirani se volebnimi listky vyberou
ten, na némz jsou povédomad jména strany ¢i kandidata). Dand obchodni sdéleni tak
pfinejmensim pfispivaji k obeznameni vetejnosti o existenci Andreje Babise, které mize mit
vliv na rozhodovani volicu. Nutno vSak dodat, Ze pro potvrzeni té€chto tezi jsou nutna data z

meéfeni ucinnosti daného spotu ¢i sponzorského vzkazu.

Skutecnost, ze obchodni sdéleni néco propaguje, neznamend, ze nemilze propagovat néco
dalsiho ve druhém ¢i vedlejSim planu. Lze fici, Ze se jedna o obchodni sd€leni jak znacky
Vodnanské kute, tak kandidata Andreje BabiSe. Analogii lze nalézt napiiklad u reklam
obchodnich fetézct ¢i telefonnich operatorti, kteti sice primarné propaguji svou znacku, ale
druhotné téz napiiklad konkrétni zbozi v akci nebo pfistroje nabizené k tarifim. Sledovany

cil je zpravidla synergicky.

Zatimco naptiklad propojeni propagace telefonniho operatora a vyrobce komunikacnich
technologii v jediném obchodnim sdéleni (napi. Vodafone a Nokia) nelze shledat jako
problém z hlediska zdkona, mohou nastat situace, kdy spole¢na propagace vice ,,produkta*
v ramci jediného obchodniho sdé€leni muize byt problematicka. Ilustrovat to Ize na snaze obejit
zakonny zékaz reklamni propagace cigaret a tabakovych vyrobkt. Pokud by v reklamé na
drahy viz ftidi¢ koufil, patrné by takové obchodni sd€leni neuslo pozornosti regulatora a

provozovatel by se jen téZko mohl h4jit tim, ze nejde o reklamu na cigarety ale na automobil.

Dle stézovatell se propagace dritbeZe stava vtipnou a atraktivni kulisou k propagaci kandidata
do poslanecké snémovny. Navic je tento kandidat dokonale ,kryt“, jelikoZ jej s prvoplanove
nabizenym produktem spojuje redlnd vlastnicka vazba. Vyuziva tak vyhody, kterou ma oproti

jinym kandidatim - napft. profesionalnim politikiim.

Pokud by se obchodni sdéleni Vodnanské kute stalo pfedmétem spravniho fizeni pro poruseni
zékazu politickych obchodnich sdé€leni, obhajoba by tedy logicky a zcela nepochybné
spocivala mimo jiné na argumentu, Ze podnikatel Babi§ ma pravo propagovat svoje produkty,
a Ze toto jeho pravo nemuze byt zpochybiiovano jen pro to, Ze je zaroven politicky aktivni.

Tim spis, pokud se propagace jeho produktu zdrzela jakychkoli politickych kontexti.

Takovouto tezi by samoziejmé¢ bylo mozné odvracet odkazy na teorii marketingové

komunikace, zejména na zakonitosti politického marketingu, ktery vysvétluje, jak funguje



politicka reklama. Nelze vSak povazovat za jisté, ze by takovouto argumentaci byly ochotny,
Vv teoretickém ptipadé soudniho prezkumu, akceptovat soudy, kter¢, jak ze zkuSenosti vime,
maji tendenci hledat ten nejjednodussi vyklad. Fakt, ze medidlni komunikace pracuje na bazi
zakodovani a nasledného dekodovani piijemcem, a Ze interpretace medialniho textu zdaleka
nespociva pouze v popisu vidéného a slySeného, je soudy dosud ignorovan. Takze lze na
zékladé zkusSenosti Rady predpokladat, ze soud by se zajimal pouze o to, kdo je zadavatelem
obchodniho sdéleni (Vodinanskd dribez, a.s.) a zda obchodni sdéleni vyslovné propaguje
politika, politické uskupenti, politické ideje Ci cile a pokud by tento obsah neshledal, patrn¢ by

konstatoval, ze se nejedna o politickou reklamu.

Skute¢né vsak zdkon o vysilani hovoii o zdkazu propagace politika, politického uskupeni,
politickych ideji a cild, kdyz zakazuje zatazovat do vysilani politicka obchodni sdéleni? Ne
tak zcela. Zakonné ustanoveni tika: Provozovatelé vysilani nesméji zarazovat do vysilani
obchodni sdéleni politickych stran a hnuti a obchodni sdéleni nezavislych kandidatii na
poslance, senatory, prezidenta republiky nebo cleny zastupitelstva vizemniho samospravného
celku, pokud zvlastni zakon nestanovi jinak. Z tohoto znéni neplyne zédkaz obchodnich sdéleni
s ,,politickym obsahem®, ale zakaz obchodnich sd¢€leni politickych uskupeni a nezavislych
kandidati. Zakazu tak podléhaji jakékoli obchodni sdé€leni, kterd jsou zadana politickymi
uskupenimi a kandidaty, ale logicky rovnéz takova obchodni sdéleni, ktera svym obsahem
propaguji politicka uskupeni a kandidaty, aniz by v pozici zadavatele nutné muselo byt piimo
toto politické uskupeni a kandidat. Kdyby totiz zakonny zdkaz nepamatoval na tuto
alternativu, pak by vysilani mohlo byt pIlné politické reklamy, kterou by zadavaly subjekty
s politikou nesouvisejici (jednotlivei, obchodni spolecnosti, obanska sdruzeni) a k poruSeni
zakona by nedochazelo. Kontrola dodrZzovani zédkazu politickych obchodnich sdéleni se tak
musi odvijet nejen od faktu, zda si néjaké obchodni sdéleni do vysilani nezadalo politické
uskupeni nebo nezavisly kandidat, ale také, zda né&jaké obchodni sdéleni nepropaguje

politické uskupeni nebo nezavislého kandidata, aniZ by tento byl zadavatelem.

Z uveden¢ho zakonného ustanoveni navic neplyne, Ze by se dany zdkaz vztahoval na
obchodni sdéleni s nutné ,,politickym obsahem®. Zakaz by se mél vztahovat na obchodni
sdéleni politickych uskupeni a jednotlivcl bez ohledu na to, jakymi prosttedky, sdélenimi a
formou se rozhodnou v ramci obchodniho sdéleni prezentovat. Néktery kandidat se mozna
bude pifedstavovat jako otec rodiny, milovnik pfirody, sportovec nebo tieba jako uspéSny

Iékat ¢i podnikatel. PrestoZe takové obchodni sdéleni nemusi obsahovat jedinou myslenku ¢i



informaci politického charakteru, stale pjde o politickou reklamu, jelikoz jeji cile budou
politické — zvoleni propagovaného politického uskupeni nebo nezévislého kandidata. Pro

odhaleni a definovani politické reklamy by tak mél byt rozhodujici sledovany cil.

V tomto kontextu je tieba si zodpoveédét otazku: Pokud zakon zakazuje obchodni sdéleni
politickych stran a hnuti a obchodni sdéleni nezavislych kandidatii na poslance, sendtory,
prezidenta republiky nebo cleny zastupitelstva tzemniho samospravného celku, nelze to
interpretovat tak, Ze obchodni sdéleni, ve kterych vystupuji politicky aktivni jednotlivci, ktefi
ovSem nekandiduji jako nezavisli, nybrz jako Clenové a reprezentanti politickych stran a

hnuti, jsou povolena?

Pfipustit takovou moznost by bylo fatdlni, protoze vysilani by mohlo byt zaplaveno
obchodnimi sdélenimi politikt, ktefi by se prezentovali jako jednotlivci bez poukazu na

politickou pfislusnost.

S ohledem na vysSe uvedené, by bylo lze dospét k zavéru, ze pokud zédkonodarce zakéazal
obchodni sdéleni politickych stran a hnuti, pak tento zdkaz zahrnuje i zakaz prezentace téchto

subjektl prostiednictvim jejich kandidata.

Velmi podstatnym faktorem, ktery miize napoveédét, zda obchodni sdéleni fakticky je
politickym obchodnim sdélenim, piestoze se prvoplanové stavi jako obchodni sdéleni
propagujici produkt Vodnanské kufe, je, jak toto obchodni sdéleni vnimé divacka/voli¢ska
vefejnost a to i S ohledem na jeho Casové zatfazeni. Z odezvy, kterou je mozno zaznamenat,
plyne, Ze vétSina odborné i laické vetejnosti obchodni sdéleni chape jako politické, resp. jako
snahu Andreje BabiSe k ziskani politickych bodi pfed nastavajicimi volbami. O tom, zZe je
reflektovan politicky rozmér reklamy na Vodianské kute, svéd¢i 1 fakt, Ze velmi rychle

vznikla parodie na tuto reklamu, kterd ma jiz nesporny politicky charakter (antikampar).

Pro uplnost jest¢ zdiraznéme, Ze reklama je vysildna prakticky na vSech vyznamnych
celoplosnych programech (Nova, Prima COOL, Prima ZOOM, Telka, Prima, Smichov, Nova

Cinema, Prima love a fanda).



Shrneme-li nastinéné skutecnosti, pak se nabizi vyklad, Ze oznaceni sponzora a reklama na
Vodnanské kuife mize byt zakdzanou politickou reklamou, resp. zakdzanym politickym

obchodnim sdélenim.

Co pro to sveédci:

- pro fakt, zda je obchodni sdé€leni politickym obchodnim sdélenim, neni rozhodné, kdo
je zadavatelem takového obchodniho sdéleni, nybrz realny obsah takového
obchodniho sdéleni (politickou reklamu si maze zadat kdokoli)

- pro fakt, zda je obchodni sd€leni politickym obchodnim sdélenim, je rozhodné, zda
propaguje nezavislého kandidata, nebo politickou stranu nebo hnuti, at’ jiz pro tuto
propagaci zvoli jakékoli prostredky (propagace nemusi probihat jen prostfednictvim
politickych ideji, cild, volebniho programu, ale tieba jen propagaci kvalit osobnosti
lidra daného politického uskupeni — tispé$nost, smysl pro humor apod.)

- pro posouzeni toho, zda jde o politické obchodni sdéleni, je rozhodny cil, nikoli
prostfedky obchodniho sd€leni. V daném piipadé je tedy podstatné, zda cilem
obchodniho sdéleni bylo zvySeni kreditu Andreje BabiSe jako pfedstavitele hnuti ANO

a ziskani co nejlepsiho volebniho vysledku tohoto hnuti v nadchéazejicich volbach.

Prokézat, ze cilem obchodnich sd€leni je co nejlepsi volebni vysledek, nikoli zvySeni prodeje
driibezatskych produktd, je samoziejmé& velmi obtizné. Nicméné bylo by moZné se o to
pokusit tim, Ze by analyza vyhodnotila, zda marketingova komunikace podnikatele Andreje
Babise je v obdobi kratce pied volbami, v nichz kandiduje, odliSnd od marketingové
komunikace, kterou dosud jako podnikatel pouzival. (Propagoval v minulosti Andrej Babi§
své produkty prostfednictvim televizni reklamy? Vystupoval né€kdy osobné& v reklamé& na

svoje produkty?)

Co svédci proti:

- Zasadnim protiargumentem, svéd¢icim proti ndzoru, Ze v piipad€ obchodnich sdéleni
Vodnanské kuie jde o politickd obchodni sdéleni, je fakt, Ze vySe nastinény vyklad by
znamenal, ze podnikatel, ktery se stal politicky ¢inny a je v pozici kandidata ve
volbach, je ve své podnikatelské roli diskriminovan, jelikoZ nemlZe vyuzivat svého
prava propagovat prostfednictvim televizni a rozhlasové reklamy produkty ¢i sluzby,
které jsou pfedmétem jeho podnikani, aby se nedostal do podezieni, ze ve skutecnosti

propaguje sebe jako politického kandidata.



- DalSim protiargumentem je, Ze zakazuje-li zdkon obchodni sdéleni politickych
uskupeni a nezéavislych kandidatti, pak se musi jednat o obchodni sdéleni téchto
subjektl, tzn. ze museji byt jejich zadavateli ve smyslu zakona ¢. 40/1995 Sb. Stejné
tak 1ze oc¢ekavat, ze za politickou reklamu bude odptrci vydavano jen takové obchodni
sdéleni, které bude mit prokazateln¢ politicky charakter, tedy bude propagovat
politickou stranu ¢i hnuti, politické osobnosti, volebni program, politické ideje a cile

apod.

Na zakladé predloZené analyzy Rada dospéla k zavéru, Ze odvysilanim predmétnych

obchodnich sdéleni k poruSeni zakona nedoslo.



