JUDr. Dalibor Matulka

ANALYZA OBCHODNICH SDELENI ,,VODNANSKE KURE“

Zadavatel: Vodnanska dribez, a.s.?
Firemni znac¢ka: Vodnanské kufe

Zpracovatel: Saatchi & Saatchi

MUTACE 1

Premiéra reklamniho spotu byla odvysildna na programu Televize Barrandov 1.10.2013
v ¢ase 10:55:06 hod. Reprizy byly v obdobi 1.10. — 11.10.2013 (ke dni zpracovani tohoto
materidlu byla dostupnd data o odvysilani obchodnich sdé€leni jen do 11.10.2013, rannich
hodin) vysilany na programech Nova, Prima COOL, Prima ZOOM, Telka, Prima, Smichov,

Nova Cinema, Prima love, fanda a Televize Barrandov.

Popis spotu:

Spot zac¢ina pohledem na ,,ledovou* plochu umisténou na kufeci farmé (prostredi pfipomina
zimni stadion). Po ledu jezdi ,,plySové kute, které ma na sobé dres s logem ,,Vodianské
kute®, na hlavé helmu a drzi hokejku.

(kvokani)

Kufe: ,, Tak urcité bych se rad dostal z farmy nékam ven. “

Nasleduje stfih na improvizovanou posilovnu a cvic¢ici kufe:

Kure: ,,No jasne, musim na sobé jesté zamakat. Nabrat hmotu, posilit, zpevnit. Vis jak. *

Dalsi zabér zac¢ina pohledem na Satnu a kufe sedici na lavici.

Kufe: ,,Jak rikam, mam takovej sen, moznd neskromnej, potkat se s Jardou Jagrem a zahrat si
S nim na kridle (...).

V novém zéabéru se mezitim objevuje podepsana fotografie Jaromira Jagra na skiince v Satné.
Kufe se ptitom stfika sprejem.

Kufte (pokracuje): ,,(...) dokud je jesté pri chuti a treba se dockat i jeho uznani.“ Mezitim se
kufe ptesouva zpét na ,,ledovou‘ plochu.

Naésleduje stfih na tacek s kufeci ¢tvrtkou a chlebem. V dalsim zdbéru se objevuje Jaromir

Jagr, ktery kute z tdcku ochutnava.

1 Udaj dle agentury Admosphere.



Jagr: ,,Teda, to je nejlepsi kiidlo, ktery jsem kdy mél.

Mezitim se kamera zaméfi na stanek s grilovanymi kufaty. Ten je obsluhovian Andrejem
BabiSem, ktery otira prodejni pult.

Babis (odpovida Jagrovi): ,, Tak urcite.

Nasleduje celkovy zabér na stanek snazvem ,,PIPI GRIL®. V levé casti obrazovky je
umisténo logo ,,Vodnanské kuie, vzdy cerstvé, vzdy chutné“ a pod nim slogan ,,CESKA
EXTRALIGA“. Vpravo pied stinkem se objevuje napis ,,VYHRADNE Z CESKYCH
FAREM*.

Komentar: ,, Jak rikam, Vodnansky kure to je ceska extraliga.

MUTACE 2
Premiéra tohoto obchodniho sdéleni byla odvysilana dne 13.10.2013 v ¢ase 20:01:45 hodin na

programu Telka.

Popis spotu:

Spot zacina pohledem na dvé animované slepice v prostiedi kurniku, nicméné se ma jednat o
improvizovany salon krasy. Jedna slepice sedi pod hlavici vysouSece a ¢te si, druha si lakuje
,nhehty“ na nohou.

Prvni slepice: ,,Je, hele, tady ¢tu, ze Jarda je zase volnej.*

Druha slepice: ,,Ja ho zeru, bych se do né€j hned zakousla!*

V ramci druhého zdbéru se obé slepice pohybuji v improvizované posilovng, Prvni béhéd na
pasu a druha sedi na gymnastickém balonu.

Slepice se Satkem: ,,M¢ taky bere. Myslis, Ze se mu budou libit moje stehynka.*

Slepice s koralky (prohlizi se pti tom v zrcadle):“No, nékde psali, Ze je spiS na prsicka.*
Slepice se Satkem: ,,Ti fikam, Ze az mé uvidi, tak po mné vyjede.*

Po stfihu nasleduje zabér na prostiedi pfipominajici kavarnu, kde ob¢ slepice sedi u stolu a
pokracuji v konverzaci.

Slepice s koralky: ,,KdyZ ho klofnu j4, tak mi jako bude zobat z ruky.* (poté za¢ne vyzobavat
obsah hrnku pted sebou).

V dal§im zébéru se ob¢ slepice opaluji na lehatkach.

Slepice se Satkem: ,,Bacha, aby ses nespalila.*

Slepice s koralky: ,,Nem¢&j péci.«

Nasleduje zabér na kufe pii grilovani, na kterém maji byt zfejmé patrné obrysy damskych
bikin.



Po sttihu je na stal polozen tacek s grilovanym kufetem, chlebem a okurkou,

V ramci nasledujiciho zabéru se objevuje Jaromir Jagr, ktery v ruce drzi grilované stehno a
ukazuje ho muzi, jehoz silueta (otocend zady ke kamere) je patrna v levé poloviné obrazovky.

Jagr: ,,To je kus.“

Po stiihu nasleduje pohled na stanek s grilovanymi kufaty a Andreje BabiSe v roli obsluhy,
ktera otira pult pted sebou. Babi§ odpovida Jaromiru Jagrovi, ktery stoji pied stankem.

Babis: ,,Posli to tam.*

Zaverecna scéna zachycuje prostiedi kolem stanku s grilovanymi kutaty a obéma tuc¢inkujicimi
osobami. Vlevo se nachazi logo Vodnanské kuie, s napisem ,,Vzdy Cerstvé, vzdy chutné®.
Pod logem je dalsi sd¢leni ,,V.IL.PIPI“. V pravé casti obrazovky se objevuje oznameni
L, VYHRADNE Z CESKYCH FAREM*.

Komentaf: ,,Vodianské kufte, to je V.I.PIPL*

Dne 7.10.2013 byla na programu Prima v ¢ase 20:18:50 hod. odvysilana premiéra oznaceni

sponzora Vodnanské kute, jeho reprizy byly zaznamendny jen na programu Prima.

Popis oznadeni sponzora:

Obchodni sd€leni je uvedeno zabérem na interiér prodejniho stanku, ve kterém Andrej Babi$
v roli obsluhy sleduje kufeci maso pfi grilovani. V pravé Casti obrazovky je patrna silueta
muze, ktery je otocen zady ke kamete. Babi§ ukaze smérem ke grilu a zepta se osoby pred
stankem.

Babis. ,, Mdam to prepnout? “

Nasleduje stiih na Jaromira Jagra, ktery mu s ismévem odpovida:

Jagr: ,, Ne, nech to bejt. “* (ptitom mavne rukou)

Babis se v dal$i zabéru obraci zpatky ke grilu a sleduje, jak se kufata otaceji. V pravé spodni
¢asti obrazovky se objevuje logo ,,Vodianské kuie, vzdy cCerstvé, vzdy chutné“. Scéna je
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doplnéna komentatem: ,,Pekné pokoukdni bez prepinani preje Vodnanské kure. *

Rozbor:

Jedna se o reklamni spoty a sponzorsky vzkaz, jejichz zadavatelem je spolecnost Vodianska
dribez, a.s., Vodiiany, Radomilicka 886, PSC 389 01, IC: 253 96 480. Obchodni sdé&leni jsou
zaméfena na propagaci vlastnich produkti z kufectho masa. Mizeme se domnivat, Ze
pfitomnost Jaromira Jagra, jakoZto svétové proslaveného hokejisty, posiluje vyznam a

atraktivnost obou sdé¢leni. V klicové roli se vSak v obou piipadech objevuje také Andrej



Babis, majitel skupiny AGROFERT, a.s, pod niz spada i spolecnost Vodnanské driibez, a.s.
Andrej Babis$ v souc¢asné dobé plisobi na politické scéné jako predseda hnuti ANO. V ramci
voleb do Poslanecké snémovny Ceské republiky, které se budou konat ve dnech 25. — 26.

fijna 2013, bude kandidovat jako lidr tohoto politického hnuti v Praze.

Podle § 48 odst. 1 pism. e) zakona ¢. 231/2001 Sb. nesmi provozovatelé vysilani zarazovat do
svych programii obchodni sdéleni politickych stran a hnuti a obchodni sdéleni nezavislych
kandidatu na poslance, sendatory, prezidenta republiky nebo cleny zastupitelstva uzemniho

samospravného celku.

Zakon o rozhlasovém a televiznim vysilani, pfestoze zakazuje obchodni sdéleni politickych
stran a hnuti a obchodni sd€leni nezavislych kandidatl na poslance, senatory nebo cleny
zastupitelstva izemniho samospravného celku, tato obchodni sdéleni nedefinuje. Definuje
pouze obchodni sdé€leni: reklama, teleshopping a sponzorovini a v pripadé televizniho
vysilani rovnéz umisténi produktu nebo jina obrazova sekvence se zvukem nebo bez zvuku,
ktera je urcena k primé nebo neprimé propagaci zbozi nebo sluzeb osoby vykonavajici
hospodarskou cinnost, popripadeé jejiho obrazu na verejnosti, a ktera doprovazi porad nebo je
do poradu zahrnuta za uplatu nebo obdobnou protihodnotu nebo za ucelem vlastni

propagace.

Pro Uplnost dodejme, ze ani odborna literatura nenabizi jednotnou, vSeobecné
akceptovatelnou definici politické reklamy. Nicméné nabizi srovnani ekonomického a
politického marketingu (Newman — Sheth; 1987; A Theory Of Political Choice Behavior):

- Politik nabizi volici (klientovi) své sluzby stejné jako pravnik, lékar ¢i realitni agent

- Volic za sluzby plati formou dani, stejné jako plati dané, které jsou investovany do
vzdelani, bezpecnosti atd.

- Kazdého volice motivuje a inspiruje néco jiného, coz vede k tomu, zZe riizni kandidati
Jjsou ruzné atraktivni. Podobné jsou ruzné motivovani zakaznici pri nakupu rizného
zbozi.

- Voli¢ ocekava vetsi zajem a podporu od politika, kterého podpori. Obdobné ocekava
zakaznik vetsi uZitek od zbozi, které si zakoupi.

- Voli¢ ma zpravidla moznost vybirat si z vice kandidati, stejné jako zakaznik ma na
vyber vice produktii.

- Voli¢ i zakaznik ziskavaji informace pasivné ¢i proaktivne.

- Voli¢ po volbach proziva spokojenost ¢i nespokojenost, podobné jako zdkaznik po
nakupu zbozi.

- Zdkaznik muze zbozi reklamovat, voli¢ miize svou volbu zménit az v dalsich volbdch.



Prestoze je zifejmé, Ze politicka a obchodni reklama je zalozena na stejnych principech, zdkon
o vysilani prakticky vylucuje politicka obchodni sdéleni z okruhu obchodnich sdé€leni ve
smyslu zakonné definice. Zakon obchodni sd€leni vztahuje pouze k hospodaiské ¢innosti,
tedy ¢innosti stojici do zna¢né miry v protikladu k politickému plsobeni. Zakon tedy vlastné
zakazuje pouze obchodni sd€leni politickych stran a hnuti a obchodni sdéleni nezavislych
kandidath na poslance, senatory nebo ¢leny zastupitelstva izemniho samospravného celku,

ktera se vazi k ,,0sob¢ vykonavajici hospodaiskou ¢innost*.

V reklamnim spotu, ktery je nepochybné zpracovan velice Sikovné, nelze vysledovat ani stin
jakékoli politické reklamy, nebot’ nepropaguje jakykoli produkt politiky. Chceme-li hovofit o
politické reklamé (at’ jiz zjevné, jako napt. v regulérnich ptedvolebnich spotech kandidujicich
politickych stran a hnuti) nebo ,,ukryté* do obchodnich sdéleni, mohli bychom se takto bavit
jen v piipad¢, Ze obsahem spotu je politicky produkt. To ale neni piipad vodnanského kufete.

Tvéatr Andreje BabiSe vystupujictho v nyni posuzovaném spotu rozhodné nelze relevantné
povazovat za politicky produkt, ktery by mél byt reklamnim spotem propagovan (a jiz vibec
ne jako politik). Skutecnost, ze BabiSe za politika povazovat lze, v dané souvislosti nic
neznamend. Vystupovani politikii ostatné neni zakazano v obchodnich sdé€lenich jak ve
smyslu zakona 231/2001 Sb., (tak jako je napf. v jeho § 48 odst. 1 pism. c¢) zakédzano
V obchodnich sdélenich ucinkovat hlasatelim, moderatorim a redaktoriim zpravodajskych a
politicko-publicistickych pofadl), tak ani ve smyslu zakona o reklamé&. Pokud by m¢él
zékonodarce v imyslu vyloucit ti€¢inkovani ,,politiki* v obchodnich sd€lenich, nepochybné by
tak ucinil, jako to ucinil v pfipadé hlasatell, moderatori a redaktort zpravodajskych a
politicko-publicistickych pofadd. Protoze vsak zjevné takova vile zakonodarce absentuje,
nelze ani hovoftit v ptipadé posuzovanych obchodnich sdéleni o obchazeni zakona (a to jak

zékona o reklamé¢, tak ani zdkona o vysilani).

Zakon vyslovné hovoii o obchodnim sdéleni politickych stran a hnuti a obchodnim sdé¢leni
nezavislych kandidath na poslance, sendtory nebo cleny zastupitelstva uzemniho
samospravného celku. Je zjevné, ze o politickém hnuti ANO v ramci spotu a sponzorského
vzkazu nezazni ani zminka a vystupujici Andrej Babi§ neni nezdvislym kandidatem (do

Poslanecké snémovny nezavisly kandidat ani kandidovat nemize).



Provazanost osoby Andreje Babise a politického hnuti, které zalozil, je sice natolik zasadni,
ze propagaci jednoho Ize povazovat i za propagaci druhého (Andrej Babi§ hnuti zalozil, je
jeho lidrem a hlavni tvafi, bez nizZ se neobejde napiiklad zadny billboard, na rozdil od
ostatnich kandidatd obsahuji internetové stranky hnuti jeho podrobny zivotopis atd.),
rozhodujici z pozice regulatora je vSak otdzka, zda takovd provazanost, byt zjevnd, tvofi
zakonnou prekazku z hlediska zdkona (o vysilani ¢i o reklamé €i jiného zékona).

Otazka tedy zni, zda v daném spotu a sponzorském vzkazu dochazi k propagaci obrazu osoby

Andreje BabiSe na vefejnosti (a tedy 1 jeho politického hnuti).

Jeho ptitomnost v daném spotu rozhodné neni bezptiznakova. Andrej Babi§ nevystupuje
v reklamé jako ,,anonymni herec®, nybrz jako Andrej Babis, tedy jako konkrétni clovek a
nositel, resp. ptijemce vyznamu/emoci. Téz Jaromir Jagr v reklamé vystupuje sam za sebe, i
kdyz jeho role je odliSna. Jako nositel veskrze pozitivnich konotaci (Uspéch, svétova
proslulost, vtip, vytrvalost atd.) pfenasi snimi spojené pozitivni emoce na samotny
propagovany vyrobek (tézko lze ptedpokladat, ze si divak spoji s Vodinanskym kufetem piimo
vyse uvedené vyznamy). Jaromir Jagr je tedy pro vétSinu divakil nositelem pozitivnich emoci,

které symbolicky pfijima propagovany vyrobek.

Je otdzkou, jaké emoce u divakl vzbuzuje osoba Andreje Babise. Jisté 1ze predpokladat, ze
pro mnohé divaky bude Andrej Babi§ nositelem pozitivnich konotaci (napt. uspéch, snaha
prospét své zemi, boj proti korupci, bude lip aj.) potazmo emoci, které reklama pienese i na
propagovany produkt. Stejn¢ tak lze vSak predpokladat i to, ze u mnoha divakll vyvola
negativni konotace (tdajna spoluprace s STB, ohrozeni demokracie, sledovani vlastnich
ekonomickych zajmi, kult osobnosti atd.) ¢i alespoil neutrdlni konotace (zésadni je pro nas
konotace politik, dale napf. podnikatel, jeden z nejbohatsich Cechii atd.). V kontextu horké
faze predvolebni kampané lze jeho pfitomnost vnimat spiSe z pozice piijemce pozitivnich
konotaci/emoci, které vyvolava nejen ptfitomnost Jaromira Jagra (,,pfateli se Jaromirem
Jagrem, plati ho a tim 1 kladensky hokej, tvafi jeho firmy je sdm Jaromir Jagr), ale i samotné
humorné ztvarnéni spotu (umi si ze sebe udélat legraci). Kdyz k tomu pfiddme 1 v posledni
dobé prosazované pozitivni konotace, vazici se k ¢eskym potravinam (vyssi kvalita oproti
zahrani¢nim, minéno zejména polskym, k CemuZ se vaze i jistd narodni hrdost, podpora ceské
ekonomiky), mize se n€komu jevit jeho pifitomnost v dané reklamé a sponzorském vzkazu
spise v pozici propagovaného nez propagujiciho. Z pozice RRTV jako regulatora je vSak tato

uvaha zcela irelevantni, stejné jako zcela irelevantni by byly uvahy na téma, zda pfitomnost



Jaromira Jagra v tomto obchodnim sdéleni neni ve skuteCnosti reklamou na hokejky, na

vstupenky ¢i sazky na hokejové zapasy apod.

Pokud by se obchodni sdéleni Vodnanské kuie stalo predmétem spravniho fizeni pro poruSeni
zékazu politickych obchodnich sd€leni, obhajoba by tedy logicky a zcela nepochybné
spoc¢ivala mimo jiné na argumentu, ze podnikatel Babi§ ma pravo propagovat svoje produkty,
a ze toto jeho pravo nemulze byt zpochybiiovano jen pro to, Ze je zaroven politicky aktivni.

Tim spis, pokud se propagace jeho produktu zdrzela jakychkoli politickych kontexti.

Takovouto tezi by samoziejmé nebylo mozné suspéchem odvracet odkazy na teorii
marketingové komunikace, ani na zakonitosti politického marketingu, ktery vysvétluje, jak
funguje politickd reklama. Lze totiz mit za téméf vyloucené, ze by takovouto argumentaci
byly ochotny, v teoretickém ptipadé soudniho piezkumu, akceptovat soudy, které, jak ze
zkuSenosti vime, maji tendenci hledat ten nejjednodussi vyklad. Fakt, Ze medidlni
komunikace pracuje na bazi zakdédovani a nasledného dekodovani piijemcem, a ze
interpretace medialniho textu zdaleka nespociva pouze v popisu vidéného a slySeného, je
soudy dosud ignorovan. Takze lze ptedpoklddat, Ze soud by se zajimal pouze o to, kdo je
zadavatelem obchodniho sdéleni (Vodnanska driibez, a.s.) a zda obchodni sd€leni vyslovné
propaguje politika, politické uskupeni, politické ideje ¢i cile a pokud by tento obsah

neshledal, patrné€ by konstatoval, Ze se nejedna o politickou reklamu.

Skutecné vSak zakon o vysilani hovoii o zdkazu propagace politika, politického uskupeni,
politickych ideji a cilh, kdyZ zakazuje zatazovat do vysilani politickd obchodni sdéleni? Ne
tak zcela. Zakonné ustanoveni tika: Provozovatelé vysilani nesméji zarazovat do vysilani
obchodni sdeleni politickych stran a hnuti a obchodni sdéleni nezavislych kandidatii na
poslance, senatory, prezidenta republiky nebo cleny zastupitelstva izemniho samospravného
celku, pokud zviastni zakon nestanovi jinak. Z tohoto znéni neplyne zdkaz obchodnich sd€leni
s ,,politickym obsahem®, ale zdkaz obchodnich sdé€leni politickych uskupeni a nezavislych
kandidati. Zakazu tak podléhaji jakékoli obchodni sdéleni, kterd jsou zadana politickymi
uskupenimi a kandidaty, ale ziejm¢ téZ takovd obchodni sdé€leni, ktera svym obsahem
propaguji politicka uskupeni a kandidaty, tedy politické produkty, aniz by v pozici zadavatele
nutné muselo byt pfimo toto politické uskupeni a kandidat. Kdyby totiz zékonny zékaz
nepamatoval na tuto alternativu, pak by vysilani mohlo byt plné politické reklamy, kterou by

zadavaly subjekty s politikou nesouvisejici (jednotlivei, obchodni spolecnosti, obcanska



sdruzeni) a k poruSeni zdkona by nedochazelo. Kontrola dodrzovani zakazu politickych
obchodnich sdéleni se tak musi odvijet nejen od faktu, zda si n¢jaké obchodni sdéleni do
vysilani nezadalo politické uskupeni nebo nezavisly kandidat, ale také, zda néjaké obchodni
sdéleni nepropaguje politické uskupeni nebo nezavislého kandidata (politicky produkt), aniz

by tento byl zadavatelem.

Z uvedeného zidkonného ustanoveni lze dovodit umysl zdkonodarce, aby se dany zikaz
vztahoval na obchodni sd¢leni s ,,politickym obsahem® a nikoli zdkaz vystupovani fyzickych
osob v obchodnich sdé€lenich (podobné jako tomu je ve vyse citovaném ustanoveni § 48 odst.

1 pism. ¢), pokud se jedné o osoby politicky aktivni.

V tomto kontextu je tieba si zodpovédét otazku: Pokud zakon vyslovné zakazuje obchodni
sdeleni politickych stran a hnuti a obchodni sdéleni nezavislych kandidatii na poslance,
senatory, prezidenta republiky nebo cleny zastupitelstva uzemniho samospravného celku,
znamena to, ze obchodni sdé€leni, kterd nepropaguji politicky produkt, avSak ve kterych
vystupuji politicky aktivni jednotlivei, kteti ovSem nekandiduji jako nezavisli, nybrz jako
¢lenové a reprezentanti politickych stran a hnuti, jsou povolena? S ohledem na vysSe uvedené
lze ziejmé dospét k zavéru, ze pokud zakonodarce zakazal obchodni sdéleni politickych stran
a hnuti, pak tento zdkaz zahrnuje zdkaz prezentace téchto subjektii prostfednictvim jejich
kandidatd, pokud je pfedmétem téchto sdéleni politicky produkt. Vztahovat tento zédkaz i na

obchodni sdé€leni jiného obsahu, by bylo zjevné proti smyslu zadkona a imyslu zakonodarce.

Zasadnim protiargumentem, svédCicim proti nazoru, ze v piipadé obchodnich sd€leni
Vodnanské kute jde o politickd obchodni sdéleni, je rovnéz fakt, Ze vySe nastinény vyklad by
znamenal, Ze podnikatel, ktery se stal politicky ¢inny a je v pozici kandidata ve volbach, je ve
své podnikatelské roli diskriminovan, jelikoz nemutze vyuzivat svého prava propagovat
prostiednictvim televizni a rozhlasové reklamy produkty ¢i sluzby, které jsou predmétem jeho
podnikéni, aby se nedostal do podezieni, ze ve skutecnosti propaguje sebe jako politického

kandidata.

Je pouze na posouzeni Rady, aby zvazila vSechny argumenty pro a proti a rozhodla, zda

Vv daném pripadé jde o zakazana obchodni sdéleni.



Dospéje-li Rada k nazoru, Ze ano, je na misté provozovateliim, ktei'i uvedena obchodni
sdéleni zakadili do vysilani, vydat upozornéni na poruseni zakona. Zadny z nich dosud

nebyl na tento spravni delikt upozornén.

Reklama na Vodnanské kuie byla posouzena také z hlediska Kodexu reklamy (dale jen

,Kodex*) vydanym Radou pro reklamu.

Rada pro reklamu se ovSem zi‘ekla posouzeni posuzované reklamy, kdyZ poskytla toto
vyjadreni:

Arbitrazni komise Rady pro reklamu obdrzela dve stiznosti na reklamu na Vodnanské kure:
prvni  poukazuje na to, zZe predmétna reklama vyuziva politicky cinnou osobu v dobé

kampané do predcasnych voleb, druhd vyslovuje nazor, Ze predmétna reklama je zjevnou
zasterkou politickeé reklamy hnuti ANO.

Arbitrazni komise konstatovala, Ze propagace potravinového vyrobku v reklamé na
Vodnanské kure je v souladu s Kodexem. V této souvislosti je treba zduraznit, ze Arbitrazni
komise se zabyvd komercni komunikaci a ochranou spotiebitelii v souladu s Kodexem
reklamy, jenz neobsahuje Zddné ustanoveni tykajici se reklamy politickych stran a hnuti.
Takova ustanoveni jsou obsaZena v Zakoné o provozovani televizniho a rozhlasového
vysilani, ktery ukladd provozovatelum v této oblasti jasné povinnosti, a tak otazku, zda
nebyly poruseny, by mohla zodpovédet pouze Rada pro rozhlasové a televizni vysilani.



