Tiskova zprava Rady k problematice zarazovani reklamy do vysilani

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani se opétovné zabyvala problematikou zvysené
hlasitosti reklamnich blokl oproti ostatnim ¢astem televizniho vysilani. Rada tak reagovala
na desitky stiznosti od televiznich divaku, ktefi jsou podrazdéni nepfiméfenou a obtézujici
hlasitosti televizni reklamy.

Jedna se o fenomén, ktery Rada neni kompetentni fesit, jelikoz ji to stavajici ¢eska pravni
Uprava neumoznuje. V tomto duchu Rada informuje i stéZovatele z fad divakd. Rada si
ovSem uvédomuje, Ze jde o realny vazny problém, ktery neni mozné prehlizet. Pfitom se
jedna o oblast, ktera je z hlediska zakona uchopitelna, jak dokazuje legislativa v nékterych
statech EU, napfiklad na Slovensku. Proto Rada oslovila volebni vybor Poslanecké
snémovny Parlamentu CR se Zadosti, aby se touto problematikou zabyval a eventualn&
inicioval zménu zakona.

Nespokojeni divaci ovsem ve velké mife reaguji i na dalSi fenomén souvisejici s vysilanim
reklamy. Divaci s nepochopenim pfijimaji novy trend, zejména ve vysilani programu Nova,
kterym je zafazovani prvniho reklamniho bloku kratce po zaCatku poradu. Divaci toto
pocinani zpravidla sméSuji s narlstem objemu reklamy na daném programu, pfestoze
fakticky nedochazi k navySeni reklamniho €asu, ktery je v souladu se zakonem stale 12
minut v jedné hodiné, pouze ze strany provozovatele dochazi k nové strategii pfi vkladani
reklamy do vysilani. Provozovatel namisto, aby reklamu nakumuloval pfed zaCatek poradu,
jak ¢inil dosud, radéji pfemisti reklamni blok do pofadu samotného. Tento postup mu zajisti,
Ze si pro svUj porad podchyti divaka, ktery by mu jinak mohl pfepnout na jiny program, u
néhoz by jiz zlstal. ZaCne-li divak sledovat urCity pofad, je riziko, Ze prejde k jinému
programu, minimalizovano.

Tato strategie, jakkoli je agresivni a snizujici divacky komfort, ovSem neni v rozporu se
zadkonem. Provozovatel pouze v maximalni mife vyuzivd moznosti, které mu dava zakon o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani po jeho novele u€inné od 1. ¢ervna 2010.
Touto novelou byly zruSeny povinné minimalné 20minutové odstupy mezi jednotlivymi
reklamnimi bloky. Pfi vkladani reklamy do seriall a cykli pofadl je provozovatel omezen
pouze 12minutovym reklamnim limitem. Jakym zpUsobem bude reklamu vkladat a v jakych
intervalech, je jiz pouze na jeho uvazeni. V této souvislosti je tfeba zdliraznit, Ze do 12 minut
reklamy se nepocita selfpromotion (propagace vlastnich porfadu provozovatele), které je
zpravidla soucasti prestavky, proto mohou divaci nabyt dojmu, Ze soulet stopazi pferuseni
pofadl v dané hodiné byl vy$Si, nez povoluje zakon.

Rada nicméné pravidelné monitoruje a vyhodnocuje vysilani reklamy, a pokud zjisti, Zze se
provozovatel dopustil pFekroCeni limitu pro vysilani reklamy, nebo poruseni jiného
ustanoveni zakona, zahgji s nim spravni fizeni a ulozi finan¢ni sankci.



