Tiskova zprava
Rada pro rozhlasové a televizni vysilani

Radni RRTV znepokojuje komercni plisobeni v détskych poradech

Praha, 15. 12. 2015 - Clenové Rady pro rozhlasové a televizni vysilani (RRTV) konstatovali na svém
23. zasedani své znepokojeni v souvislosti s komerénim obsahem pofadu pro déti odvysilanym na
TV Barrandov Plus. Konkrétné se jednalo o animovanou filmovou pohadku Vanoce v ohrozeni,
ktera zahrnovala prvky komercni komunikace zaméfené na nejmladsi a nejohroZenéjsi divaky.
~Snimek obsahuje celou Fadu umisténych produkti (product placement), za vSechny lze zminit
sklenici s citeInym ndpisem Coca-Cola v typickém grafickém provedeni a s typickym tvarem sklenic
na Coca-Colu. Evropské prdavni upravy v détskych pofadech pritom product placement jednoznacné

zakazuji,” upozornil lvan Krej¢i, predseda RRTV.

Pfibéh vyprdvi o malém sobu Rustym, ktery sice neni dost silny a Sikovny, aby mohl stfidat své bratry
pfi tahani sani se Santou Clausem, ale je obétavy a md dobré srdce. V sekvenci, kterd ma pripominat
hodnoceni soutéZicich v pévecké soutézi se vystfidaji zabéry na trojici porotcl a na jednotlivé
porotce, pficemzZ sklenice coca-coly jsou nepretrzité v zabéru pfiblizné 52 sekund. ,Z hlediska
technického provedeni a pusobeni na divdka jde o typicky pripad umisténi produktu formou
propagace vyrobku s ochrannou zndmkou zaclenénim do poradu. Umisténi produktu ve vysilanych
poradech zdkon pFipousti, ovsem s podminkou, Ze se nejednd o porady pro déti.” upozornil Krejci.

Provozovatel programu ovsem popird, Zze by se v daném pripadé jednalo o umisténi produktu ve
smyslu zdkona o vysilani, jelikoZ neni tvlrcem poradu, pouze porad do vysilani zakoupil, aniz by
disponoval informacemi o tom, Ze snad porad néjaké produkty zahrnuje. V takovém pripadé je
postiZitelnost ze strany dozorového orgdnu znacéné ztizena.

Provozovatel naopak dodava, ve snaze obhdjit svlj postup, Ze v ,predmétné sekvenci se jednalo o
zobrazeni prirozeného prostredi talentovych soutézi, a nesdili ndzor, Ze by tato sekvence mohla byt
détskym divakem vnimana jako propagace produktu”. A pravé v tom tkvi podle radnich hlavni riziko
podobnych obsah(. ,Déti skutecné nejsou schopny rozeznat propagaci produktu, a pro¢ byl dany
vyrobek do pohddky zafazen. Takto umistény produkt v détském poradu je ohroZujici tim, Ze dité je
timto obchodnim sdélenim ovliviiovdno, aniz by si to uvédomovalo a mohlo se tomu jakkoli branit. Je
zardZejici, Ze provozovatel programu, zaméreného z velké cdsti na porady pro détské divdky, nemdad
takovou miru spolecenské odpovédnosti, aby pfi sestavovdni programové skladby ze své nabidky
vyloucil porady, které jsou pro déti nebezpecné,” fekl predseda RRTV lvan Krejci.



