Tiskova zprava
Rada pro rozhlasové a televizni vysilani

Komparativni analyza hlasitosti obchodnich sdéleni na programech Televize Barrandov,
CT2, NOVA a Prima

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani se seznamila s vysledky Komparativni analyzy
hlasitosti obchodnich sd&leni na programech Televize Barrandov, CT2, NOVA a Prima.
Hlavnim cilem analyzy bylo, kromé¢ kontrolniho meéfeni hlasitosti ndhodné vybranych
reklamnich spotli, rovnéz vyhodnotit, zda monitorovani provozovatelé zamérn¢ nevkladaji
reklamu do tichych ¢asti pofadu tak, aby reklama byla oproti ostatnimu vysilani soustavné
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hlasitéjsi.

V této souvislosti je nezbytné ptipomenout, ze novela zdkona nezajistuje totoznou hladinu
hlasitosti obchodnich sdéleni a okolniho vysildni, jak je mnohdy vefejnosti nespravné
interpretovano. Znéni zédkona pamatuje pouze na hlasitost reklamy a dalSich obchodnich
sdéleni jako takovych, nikoli na hlasitost potadi, které jsou prerusovany. Zejména reklama
vlozend do tichého mista pofadu pak muiize v divdkovi soustavné vyvolavat dojem piiliSné
hlasitosti, ackoli k poruseni zakona ve skute¢nosti nedochazi. Jinymi slovy je takové jednani
z hlediska litery zékona v poradku, ackoli se v praxi jedna o velmi kontraproduktivni jev,
nebot’ pfisluSna novela zdkona, jejimz ptivodnim cilem bylo omezit hlasitou reklamu, ztraci
Z hlediska uzivatelského smysl.

Na zéklad¢ vystupti aktudlniho méfeni hlasitosti bylo jednozna¢né vyhodnoceno, ze
provozovatel FTV Prima, spol. s r.o. zamérn¢ vklada reklamu do tichych mist tak, aby byla
oproti prerusovanym poradim hlasitéjsi. Stejné zavéry byly pfitom zjistény taktéz v ramci
ptedchozich monitoringi. Béhem aktudlniho méfeni byl na programu Prima zaznamenan
rozdil mezi hlasitosti pofadu a hlasitosti reklamy ¢inici 4,4 LU. V ptedchozich méfenich se
jednalo dokonce o 9 LU, coz pfedstavuje skute€né vyrazné hlasitéjsi, a tim padem velmi
rusivou, reklamu. V piipadé ostatnich monitorovanych provozovateld byly naopak

zaznamenany rozdily, které jsou z pohledu divaka prakticky nerozpoznatelné.

Ackoli bylo opakované prokazano, Ze provozovatel FTV Prima, spol. s r.o. G¢elové zatazuje
reklamu do tichych/ztiSenych pasazi potradi, ¢imz dochazi k tomu, Ze reklama zlistava oproti
ostatnimu vysilani i nadale hlasitd a rusivd, Rada nema moZznost tento ucelovy ,neSvar®
efektivné regulovat. ReSenim dané problematiky by byla pouze novela zakona. V této
zalezitosti bylo jiz upozornéno Ministerstvo kultury CR.
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