Rada pro rozhlasové a televizni vysilani na svém 7. zasedani dne 29. dubna 2025 vydala dle § 5 odst. 2
pism. e) zdkona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, stanovisko
vyjadtujici pravni nazor ve véci vykladu zdkonnych kritérii rozliSujicich sluzby influencerl jako
audiovizualnich medidlnich sluzeb na vyzadani (dale rovnéz AVMSnV) dle zdkona ¢. 132/2010 Sb., o
audiovizualnich medialnich sluzbach na vyZzadani a o zméné nékterych zakon(, ve znéni zdkona ¢.
302/2011 Sh., zédkona ¢. 142/2012 Sb., zadkona €. 180/2016 Sb., zakona ¢. 183/2017 Sb., zdkona ¢.
238/2020 Sh., zakona ¢. 261/2021 Sb., zakona €. 242/2022 Sb. a zakona ¢. 321/2024 Sb. (dale zakon o

AVMSnV):

Audiovizualni medialni sluzby na vyzadani byvaji, pfi splnéni zdkonnych kritérii, poskytovany rovnéi
online tvarci, ktefi nabizeji audiovizualni obsah, zejména ve formé videonahravek, prostfednictvim
sluzeb platforem pro sdileni  videonahravek. Tito tvlrci oznacovani  jako
vlogerfi/influencefi/youtubefi (dale ,influencefi“) zpravidla audiovizualni obsah poskytuji
prostiednictvim tzv. kanald.

Podminkou oznaceni influencera jako poskytovatele audiovizualni medidlni sluzby na vyzadani je
kumulativni naplnéni zdkonnych kritérii, ktera jsou pro zafazeni sluzby jako AVMSnV rozhodujici.
Hlavnim ucelem poskytované sluzby (nebo jeji oddélitelné casti) musi byt poskytovani pofadi
verejnosti, a to v okamziku zvoleném uzivatelem, na jeho individualni Zadost na zakladé katalogu
poradi sestaveného poskytovatelem. Porady jsou poskytovany za icelem informovani, zabavy nebo
vzdélavani, pficemz jsou urceny Siroké verejnosti. Poskytovana sluzba soutézi s televiznim vysilanim.
Za sluzbu nese redakcéni odpovédnost jeji poskytovatel. Sluzba ma povahu Ccinnosti
predevsim hospodarské. Poskytovatel sluzby musi byt usazen v Ceské republice.

Pro naplnéni podminky soutéze s televiznim vysilanim je rozhodnou prahovou hodnotou dosazeni
500 000 zhlédnuti v priméru na jednu zvefejnénou videonahravku na jedné poskytovatelem
vyuzivané platformé za jeden rok. Soucasné je nezbytné dosdhnout minimalniho poctu 52
zverejnénych videonahravek na jedné poskytovatelem vyuzivané platformé za jeden rok.

SluZzba napliuje kritérium povahy ¢innosti hospodaiské, pokud rocni prijem poskytovatele z této
cinnosti presahne 50 000 K¢ za jeden rok.

Podminka hospodaiské ¢innosti zpravidla neni splnéna u instituci a organizaci, které maji charakter
¢i ucel ¢innosti vzdélavaci, osvétové, kulturni, spravni, ndbozenské apod. Témito institucemi a
organizacemi mohou byt napftiklad:

Skoly, mimoskolni vzdélavaci instituce a vyzkumné instituce;

Muzea, divadla, knihovny, galerie a dalsi kulturni instituce;

Instituce vefejné spravy (tj. ministerstva, urady, soudy, samosprdva, policie, profesni komory,
vefejné zdravotni pojistovny atd.);

Politické strany a hnuti;

Neziskové organizace (spolky, nadace, tstavy);

Cirkve a nabozenské spolecnosti.


https://www.aspi.cz/products/lawText/1/70994/1/2?vtextu=hospod%C3%A1%C5%99sk%C3%A1#lema2

Odivodnéni:

V roce 2022 byla do ¢eského pravniho radu plné transponovana revidovana Smérnice o audiovizudlnich
medialnich sluzbach ¢. 2018/1808, kterou se méni smérnice 2010/13/EU o koordinaci nékterych
pravnich a spravnich predpist ¢lenskych statl upravujicich poskytovani audiovizudlnich medialnich
sluzeb s ohledem na ménici se situaci na trhu (dale jen Smérnice).

Zakon €. 242/2022 Sb., o sluzbach platforem pro sdileni videonahravek, zakotvil regulaéni rémec pro
nové vyclenény segment medidlniho trhu, kterym jsou platformy pro sdileni videonahravek. Novy
pravni predpis dal nejen jasna pravidla pro fungovani sluzeb platforem pro sdileni videonahravek, ale
rovnéz pomohl presné vydefinovat rozdily mezi sluzbami sdilenych platforem a audiovizudlnimi
medialnimi sluzbami na vyzadani, které mély svij regulacni rdmec jiz od roku 2010, kdy vstoupil
v ucinnost zakon ¢. 132/2010 Sb., o audiovizualnich medidlnich sluzbach na vyzadani.

Smérnice ¢. 2018/1808 v prvnim odstavci své preambule uvedla: Vzrost! vsak vyznam novych typi
obsahu, jako jsou videoklipy nebo obsah vytvdreny uZivateli, a v soucasné dobé jiz existuji dobre
zavedeni novi ucastnici trhu vcetné poskytovateli sluZzeb videa na vyZaddni a platforem pro sdileni
videonahrdvek. Toto sbliZzovani médii vyZaduje aktualizovany prdavni ramec, ktery zohledni vyvoj na trhu
a zajisti rovnovahu mezi pristupem k on-line sluzbdm poskytujicim obsah, ochranou spotrebitele a
konkurenceschopnosti. A dale pak ve tfetim odstavci preambule: Jako takové mohou programy nebo
jakékoli jiné audiovizudini sluzby, na které se vztahuje redakcni odpovédnost poskytovatele,
predstavovat audiovizudIni medidini sluzby samy o sobé, i kdyZ jsou nabizeny na platformé pro sdileni
videonahrdvek, kterd se vyznacuje absenci redakcni odpovédnosti. V takovych pfipadech bude
dodrZovadni smérnice 2010/13/EU na poskytovatelich s redakéni odpovédnosti.

Z uvedeného je zifejmé, Zze Smérnice jako novy prvek regulace identifikuje jednak sluzby platforem pro
sdileni videonahravek a rovnéz tak audiovizualni medialni sluzby, které jsou na sdilenych platformach
dostupné.

Pojmy audiovizudlni medidlni sluzba na vyzadani a poskytovatel audiovizualni medidlni sluzby na
vyzadani definuje zakon o AVMSnV v souladu se Smérnici, ovSem vzhledem k faktu, Ze vyklad
nékterych defini¢nich kritérii a prvkd nemusi byt zcela jednoznacny a pIné vSeobecné srozumitelny,
pristoupila Rada k osvétleni a interpretaci uzivanych pojmd, jak jsou Radou uplatfiovany pfi vykonu
spravni praxe. Tento postup byl zvolen v souvislosti s nejasnostmi ohledné identifikace audiovizualnich
medidlnich sluZeb na vyzadani poskytovanych poskytovateli, ktefi tyto sluzby nabizeji prostfednictvim
sluzeb pro sdileni videonahravek (resp. socidlnich siti). Tito poskytovatelé jsou zpravidla oznacovani
jako influencefi, youtubefi, instagramefi, vlogefi, uploaders apod. Zadny ztéchto termin neni
zakonem nijak definovan. Jejich ¢innostem je ale spolecné, Ze spocivaji ve zvefejiovani audiovizualniho
obsahu, vétSinou vytvareného uZivatelem v podobé videonahravek, ktery je poskytovan na
platformach pro sdileni videi.

Mnoho influencerl se stalo profesionalnimi medialnimi tvarci a jejich obsah lze povaZovat za
audiovizualni medialni sluzbu jako takovou, ktera pfimo konkuruje tradi¢nim medialnim sluzbam,
pokud jde o podil publika a ptijmy z reklamy. V dasledku toho Smérnice zdlraziuje, Ze je nezbytné
uplatnéni regulace a pfiméreného dohledu, pokud jde o zdkladni medialni hodnoty, jako je ochrana
nezletilych a transparentnost komercénich komunikaci.

Zakon o AVMSnV audiovizualni medidlni sluzbu na vyzadani definuje nasledovné: Pro ucely tohoto
zakona se rozumi audiovizudini medidlini sluzbou na vyZaddni sluZzba informacni spolec¢nosti, za kterou
md redakcni odpovédnost poskytovatel audiovizudini medidini sluzby na vyZzaddni a jejimz hlavnim
ucelem nebo hlavnim ucelem jeji oddélitelné Cdsti je poskytovdni poradii verejnosti za ucelem



informovdni, zdbavy nebo vzdéldvani, a kterd umoZriuje sledovdni poradi v okamZiku zvoleném
uZivatelem a na jeho individudini Zddost na zdkladé katalogu poradi sestaveného poskytovatelem
audiovizudini medidlini sluzby na vyZdadadni.

Spoleénym znakem, pfipadné podobou s televiznim vysilanim, je sméfovani audiovizualniho
medialniho obsahu k Siroké verejnosti a s tim spojeny moZny dopad, ktery zavdava dlivodnost regulace
obsahu audiovizudlnich medialnich sluzeb na vyzadani.

Vychazime-li z preambule Smérnice, pak je definiéni vymezeni AVMSnV nasledujici: Definice sluZzby na
vyzdddni predstavuji hromadné sdélovaci prostredky, tj. sluzby, které jsou ureny k pfijmu podstatné
Cdsti Siroké verejnosti a které by na ni mohly mit jasny dopad. Oblast plsobnosti této smérnice by méla
byt omezena na sluzby, jak je vymezuje Smlouva o fungovdni Evropské unie, a méla by se tedy vztahovat
na jakoukoli hospoddrskou ¢innost, véetné Cinnosti podnik( poskytujicich verejné sluzby, ale neméla by
se vztahovat na Cinnosti, které jsou pfedevsim nehospoddrské povahy, a které nesoutéZi s televiznim
vysildnim, napfiklad soukromé internetové strdanky a sluZby spocivajici v poskytovdni nebo sifeni
audiovizudiniho obsahu vytvdreného soukromymi uZivateli za ucelem sdileni a vymény v ramci
zdjmovych spolecenstvi.

Mezi audiovizudlni medidlni sluzby na vyzadani nelze zahrnovat sluzby, jejichz hlavnim Ucelem neni
poskytovani porad(, tj. pfipady, kdy audiovizualni obsah je vzhledem ke sluzbé pouze podruzny a neni
jejim hlavnim ucelem (napf. internetové stranky, které pouze doplrikové obsahuji audiovizualni prvky,
jako jsou animované grafické prvky, kratké reklamni Soty, audiovizualni informace souvisejici s vyrobky
nebo sluzbami nebo jina audiovizudlni informace dopliujici textovou nebo obrazovou ¢ast internetové
stranky). Pfikladem mohou byt internetové deniky, které vyuZivaji videoobsah jako obcasny doplnék k
textové Casti.

s

Pro vyhodnoceni konkrétni sluzby influencera jako audiovizudlni medialni sluzby na vyzadani
s povinnosti evidence v Seznamu AVMSnV jsou rozhodna nasledujici kritéria:

1) Hlavnim ucelem sluzby (nebo jeji oddélitelné cdsti) je poskytovdni poradii vefejnosti, a to
v okamZiku zvoleném uZivatelem, na jeho individudlni Zadost na zdkladé katalogu poradii
sestaveného poskytovatelem audiovizudlni medidlni sluzby na vyzZadadni.

Hlavni ucel sluzby

Hlavnim Géelem audiovizualni medialni sluzby na vyzadani musi byt poskytovani poradd. A to bud' této
sluzby jako celku, nebo jeji urcité oddélitelné ¢asti. Fakt, Ze urcitd sluzba zahrnuje video obsahy,
automaticky neznamens3, Ze je to jejim hlavnim acelem. Pro posouzeni hlavniho ucelu sluzby je nutné
komplexné zhodnotit, zda stavba, pojeti a charakter sluzby, resp. dramaturgicka koncepce sluzby jsou
uzpUlsobeny pravé tak, aby slouZily Gcelu poskytovani poradul Siroké vefejnosti.

Audiovizualni medialni sluzbou na vyzadani naproti tomu nejsou sluzby, jejichz primarnim ucelem je
audiovizualni propagace produktl nebo sluzeb. Je-li zverejiovani redakcéniho audiovizualniho obsahu
jen pfilezitostné a druhotné, pak se o audiovizualni medialni sluzby na vyzadani nejedna.

Sluzba influencera, jejimZz primarnim Ucelem je propagace sluzeb nebo produktl, nikoli nabidka
poradl, neni AVMSnV. Podstatou AVMSnV je nabidka audiovizudlnich obsahl, které maji za cil bavit,
vzdélavat ¢i informovat. Pokud jsou videa nabizena s propagacnim ucelem, pak se o audiovizudlni
medialni sluzby na vyzadani nejedna. V tomto kontextu je tfeba zminit predevsim sluzby/kanaly, které
si zfizuji pfimo sami podnikatelé za Ucelem komeréni prezentace svych vyrobk( a sluzeb. Produktem ci



sluzbou mohou byt napfiklad i politické strany ¢i politici, vstupujici do volebni soutéze, jak plyne
z logiky politické reklamy.

Pokud pfi posuzovani sluzby existuji pochybnosti o tom, zda sluzba nema primdrné ucel propagacni, je
nutno uplatnit kvalitativni a kvantitativni analytické ukazatele za ucelem objektivniho vyhodnoceni.

Nabidka poradii

Zakon o AVMSnV definuje porad jako pohyblivou obrazovou sekvenci se zvukem nebo bez zvuku, kterd
bez ohledu na svou délku predstavuje jednotlivou polozku v katalogu poradi a jejiz podoba a obsah
jsou srovnatelné s podobou a obsahem televizniho vysildni, zejména celovecerni film, videoklip, zaznam
sportovni uddlosti, situacni komedie, dokumentdrni porad, porad pro déti nebo pivodni tvorba.

V daném kontextu je nutno uvést rovnéz definici videonahravky, jak ji zakotvuje zakon ¢. 242/2022 Sb.,
o sluzbach platforem pro sdileni videonahravek: videonahrdvkou vytvofenou uzivatelem platformy je
pohyblivd obrazovd sekvence se zvukem nebo bez zvuku, kterd bez ohledu na svou délku predstavuje
samostatnou poloZku vytvorenou uZivatelem platformy a timto nebo jinym uZivatelem platformy
nahranou na platformu pro sdileni videonahrdvek. Tuto definici zde uvadime z ddvodu, Ze zdkon
predpoklada, Ze sluzby platforem pro sdileni videonahravek slouZzi pravé ke zverejiovani
videonahravek. Videonahravky zverejnuji osoby, které dle dikce zdkona o sluzbach platforem pro
sdileni videonahravek jsou oznacovany jako uzivatelé. Pokud ale tito uZivatelé poskytuji ucelenou
sluzbu definovatelnou jako AMSnV, pak jsou soucasné poskytovateli dle zdkona o audiovizualnich
medidlnich sluzbach na vyzadani. A v tomto pfipadé jejich videonahravky museji souc¢asné splfiovat
definici pofradu, jinak by jejich sluzba nemohla byt audiovizualni medialni sluzbou na vyzadani.

Zakon pti definovani poradu zminuje nutnost podoby s obsahem televizniho vysilani. To ale
neznamena, Zze pofadem muZe byt pouze takové audiovizualni dilo, které zndme historicky z tradi¢niho
linedrniho vysilani. Dnes naopak i linedrni vysilani bézné nabizi i videa typickd pro socialni sité
(nasnimana mobilnim telefonem o stopazi maximalné desitek sekund). Takova videa je nutno
povaZovat za porady. Pofadem mohou byt i audiovizualni medialni dila velmi kratké stopaze.

Porad v rdmci AVMSnV musi mit charakter pohyblivé obrazové sekvence, pficemz muize, ale nemusi
byt se zvukem. Definice neumoZzniuje, aby pofadem byl zvukovy produkt, a to ani v pfipadé, kdy by byl
provdzen obrazovou slozkou spocivajici ve statickém snimku ¢&i zdznamu stacionarni kamery.
Dramaturgicko-rezijni podstatou audiovizudlniho pofadu je nedilnost zvukové-obrazového narativu.
Jak plyne z medialné teoretickych vychodisek, pro zvukové-obrazovy narativ je specifické zamérné
uplatiovani vyrazovych prostiedkd v obrazové i zvukové sloZce, stfihové skladby jako soucasti tvlrciho
procesu, stfidani uhl( zabéru kamery, volby velikosti obrazu (detail, polodetail, celek apod.) atd.

Mezi AVMSnV nespada rovnéz sluzba, jejimz primarnim Gcelem je poskytovani psaného zpravodajstvi
a publicistiky a videoslozka tvofi jen doplnék k této sluzbé.

Katalog poradii

Definice AVMSnV poZaduje, aby porady byly nabizeny v ramci katalogu. Zakon o audiovizudlnich
medidlnich sluzbach na vyzadani ale nijak blize neurcuje, co Ize, i nelze pod pojem katalog podradit.
Katalog vyZaduje urcity archivné - organizacni systém, podle kterého se koncovy uZivatel orientuje a
vyhleddva obsah, ktery ho zajimd a ktery chce na zdkladé svého rozhodnuti zhlédnout. Katalogem
AVMSNnV se zpravidla mini ¢lenéni audiovizualnich dél podle obsahového typu (filmy, dokumentu,
hudebni porady, pofady pro déti) nebo Zanru (komedie, detektivka, horor), eventualné podle jinych



svs

kritérii. Napfiklad podle zemé plvodu audiovizuainiho dila, nebo podle jeho stafi apod. Je v3ak logické,
Ze podoba katalogu se odviji od charakteru nabizenych poradu. Prosté abecedni fazeni neni katalogem.
Neni-li moZné u sluzby definovat logické ¢lenéni, které umoznuje koncovému uzivateli rozhodovani a
vyhleddni audiovizudlniho obsahu, pak nelze hovofit o katalogu.

Katalogem rovnéz neni ¢lenéni, které vznikd jako automatizovana sluzba konkrétni socialni sité nebo
sdilené platformy bez jakékoli koncepce a redakéniho zaméru. Vytvoreny katalog musi byt vysledkem
cilené redakcni rozvahy poskytovatele sluzby. Smérnice klade dliraz na dvé zakladni slozky urcujici
redakcéni odpovédnost — vybér poradl a jejich usporadani do katalogl poradi. Usporadani musi byt
vysledkem urcité dramaturgické koncepce. Pokud se videa zautomatizované cleni jen podle
prednastavenych algoritmi, pak nejde o vykon redakéni odpovédnosti ve smyslu zdkona. Védomé
Clenéni je katalogizacni Cinnosti. Podstatné je, aby katalog obsahoval rubriky s pfedvidatelnym
obsahem, aby bylo zfejmé, Ze divacka verejnost si podle takového déleni mlze udélat divackou volbu
srovnatelnou s volbou televizniho kanalu.

Katalog je jednim z rozhodnych defini¢nich kritérii AVMSnV. Podoba a rozsah katalogu svédci o tom,
zda hlavnim uUcelem sluzby je poskytovani poradl, resp. soutéZ s televiznim vysilanim. Pro jeho
posouzeni je vhodné vzit v Uvahu Cetnost rubrik katalogu a pocty nabizenych audiovizudlnich titull
v jednotlivych rubrikach.

Podminkou pro splnéni uvedeného kritéria je rovnéz prokazatelnd soustavnost vykonu cinnosti
poskytovatele audiovizualniho obsahu. Nahodilé, nepravidelné a zfidkavé zverejiovani
poradl/videonahravek zpravidla vylucuje vysledné zhodnoceni sluzby jako audiovizualni medialni
sluzby na vyzadani, jelikoz takovy postup svédci proti splnéni kritéria hlavniho Ucelu sluzby a soutézi
s televiznim vysilanim.

2) Porady jsou poskytovdny za ucelem informovdni, zabavy nebo vzdéldvani, pricemZ jsou

urceny Siroké verejnosti — nabidka poskytovatele soutéZi s televiznim vysilanim.
Sirokd verejnost

Podminka urceni sluzby Siroké verejnosti vymezuje, Ze nabidka videoobsahl neni zacilena na
vyhranény Uzky segment sledujicich, napfiklad odbornikd v urcitém oboru nebo specificky
charakterizovatelnych okruh( osob. Z definice AVMSnV jsou vyclenény sluzby zamérené na skupiny
verejnosti, které jsou malé a Uzce vymezené.

PfestoZe si videa vyznamné ¢asti poskytovatell nachazeji své publikum jen u urcitych divackych skupin,
napfiklad jen u dospivajicich a mladych dospélych, neznamena to, Ze videa nejsou urcena Siroké
verejnosti. Urceni a redlny finalni divacky zdsah jsou dvé odlisné zaleZitosti.

Tematicka profilace automaticky neznamena, Ze sluzba neoslovuje Sirokou verejnost. Je zde mozné
uplatnit analogii s tematickymi televiznimi programy (v CR jsou licencovany napf. program o vodé,
program pro jachtare Ci dfive pro myslivce). Tematické zaméreni nelze zaménovat za vylucné zacileni
na vymezeny okruh uzZivatelQ.

Pod regulaci nejsou zahrnuty sluzby spocivajici v poskytovani nebo Sifeni audiovizudlniho obsahu
vytvareného soukromymi uzivateli za uc¢elem sdileni a vymeény v ramci zajmovych spolecenstvi.

Soutéz s televiznim vysildnim



Soutéz s televiznim vysilanim je tfeba vymezit jako poskytovani audiovizudlnich medialnich obsahi,
které nastoluji konkurencni prostfedi s televiznim vysilanim a maji obdobny zamér jako televizni
vysilani, tedy informovat, bavit a vzdélavat. Smérnice zdUrazruje nutnost zahrnuti obsah, které jsou
nabizeny profesionalizovanymi poskytovateli, protoze jen tak lze hovofit o soutézi s televiznim
vysilanim.

Smérnice o audiovizualnich medialnich sluzbach vychazi z premisy, Ze vyznamna ¢ast divacké verejnosti
od televiznich obrazovek, kde sledovala tradi¢ni programy, pfenesla svij zajem k jinym typim
audiovizualniho obsahu a kjinym formdm dostupnosti audiovizudlniho obsahu. Nové typy
audiovizualniho obsahu a nové formy jeho zpfistupnéni tak Uspésné soutézi o pozornost televizniho
publika a rovnéz o podil na reklamnim trhu.

O redlné soutézi konkrétniho poskytovatele sluzby s televiznim vysilanim vypovida fada faktord.
V ptipadé nabidky videonahravek na sdilenych platformdach pak zejména pocty jejich zhlédnuti. Aby
poskytovanou sluzbu bylo moZné povaZovat za audiovizudlni medialni sluzbu na vyzadani, ktera svym
rozsahem a divackym zdsahem redlné soutéZi s televiznim vysildnim, a méla by tak byt evidovana na
Seznamu poskytovatell audiovizualnich medialnich sluZeb na vyzadani, musi takova sluzba dosahovat
prahové hodnoty 500 000 zhlédnuti v priiméru na jednu zvefejnénou videonahravku na jedné
poskytovatelem vyuzivané platformé.

Dalsi podminkou je, aby v pribéhu jednoho kalenda¥niho roku poskytovatelem v ramci jim nabizené
sluzby bylo zvefejnéno alespori 52 videonahravek/pofadl. Postupné pribyvani videonahravek je
dlkazem soustavnosti vykonu ¢innosti poskytovatele.

Do Seznamu poskytovatell AVMSnV je zapsan poskytovatel, ktery uvedené podminky pini v ramci
alespon jediné platformy, kde sluzbu poskytuje. Splnéni defini¢nich kritérii AVMSnV na takové
platformé ¢ini z osoby poskytovatele AVMSnV. Soucasti zapisu jsou pak i doplfikové dalsi kanaly, jejichz
prostifednictvim jsou sluzby daného evidovaného poskytovatele Sifeny.

3) redakéni odpovédnost

Redakéni odpovédnost dle zdkona o AVMSnV znamena, Ze poskytovatel ma rozhodujici vliv na vybér
poradul a jejich usporadani v katalogu poradu.

Redakéni odpovédnost, resp. redakéni rozhodovaci pravomoc uplatiuje poskytovatel pti zarazeni
konkrétniho poradu do nabidky sluzby, pfi tvorbé katalogu sluzby a pfi roz¢lenéni audiovizudlnich
prvk( v rdmci rubrik katalogu. Poskytovatel tak aplikuje alesport minimalni dramaturgické zasady,
které rozhoduji o tom, jakym zplisobem oslovuje své publikum, jak mu umoziuje orientovat se
v poskytované sluzbé a vyhledavat video obsahy dle osobnich preferenci.

Znak vykonu rozhodujiciho vlivu vyclefiuje takové subjekty, které neprovddéji, nebo ani nemaji
moznost selekce medidlniho obsahu a jeho nasledného clenéni do kategorii podle obsahovych,
zanrovych ¢i jinych definovatelnych kritérii.

4) podminka hospoddrské cinnosti

Aby poskytovatel sluzby mohl byt povazovan za poskytovatele AVMSnV, je nutné, aby jim poskytovana
sluzba méla povahu ¢innosti predevsim hospodarské. Takovy charakter sluzby zpravidla prokazuje jeji
poskytovani za Uplatu nebo jinad forma vytvareni pfijmud prostfednictvim poskytovani dané sluzby.



Pokud poskytovatel nabizi sluzbu bez zistné motivace, jedna se o jakousi formu zajmové Cinnosti, na
niz se regulace nevztahuje. Evropsky sbor pro medialni sluzby (dfive ERGA) v dané souvislosti uvadi, Zze
pfi posuzovani hospodarské/ekonomické sluzby je mozné stanovit financni prah. To vSak zaroven ale
neznamena, Ze pfijem musi byt dostatecné vysoky, aby se influencer mohl Zivit vyhradné poskytovanou
sluzbou. Evropsky sbor pro medialni sluzby se zabyval rovnéz otazkou, zda pfi posuzovani kritéria
hospodarské ¢innosti hraje roli soustavnost vykonu ¢innosti a trvalost pfijmu. Setrvalost a udrzitelnost
hospodafské ¢innosti byla vyhodnocena jako uzitecné podpUrné kritérium.

Aby bylo moziné s jistotou hovorit o hospodafském charakteru sluzby, pak tato sluzba musi byt
vyznamnym zdrojem zisku, méla by byt provozovana dlouhodobé, setrvale a soustavné se zamérem
dosahovani pravidelnych a co nejvyssich pfijmi. Poskytovani sluzby je zejména podnikatelskou
¢innosti. Jelikoz hospoddrsky charakter sluzby neni prokazatelny v pfipadech, kdy jsou pfijmy
poskytovatele zanedbatelné, rozhodla Rada stanovit prahovou hodnotu pro pfijem generovany
poskytovanim sluzby. Aby sluzba napliiovala kritérium povahy ¢innosti hospodarské, musi byt rocni
pfijem poskytovatele z této ¢innosti vice nez 50 000 K¢.

Pro splnéni podminky hospodarské cinnosti je podstatné, aby pfijem plynul ze samotné sluzby
poskytovani audiovizudlnich obsah(, nikoli z pfipadnych jinych ptijmQ, které budou generovany
druhotné v disledku medializace osoby a pfipadnych dalsich podnikatelskych aktivit poskytovatele
sluzby. (Napfiklad herecka ziskava vice roli, modelka dostava nové zakazky apod.). Takovéto druhotné
ekonomické efekty, které nejsou navdzany pfimo na poskytovani audiovizualni medialni sluzby, nelze
zohlednovat v ramci kritéria hospodarské cinnosti.

Podminka hospodarské cinnosti zpravidla nebyva splnéna rovnéz u fady instituci a organizaci, které
maji charakter ¢i ucel Cinnosti vzdélavaci, osvétové, kulturni, spravni, ndbozenské apod. Témito
institucemi a organizacemi, které byvaji vyjmuty z povinnosti evidence na Seznamu poskytovatell
audiovizualnich medidlnich sluzeb na vyzadani, jsou:

o Skoly, mimoskolni vzdélavaci instituce a vyzkumné instituce;

o Muzea, divadla, knihovny, galerie a dalsi kulturni instituce;

o Instituce verejné spravy (tj. ministerstva, Grady, soudy, samosprava, policie, profesni

komory, verejné zdravotni pojistovny atd.);

o Politické strany a hnuti;

o Neziskové organizace (spolky, nadace, Ustavy);

o Cirkve a ndboZenské spolecnosti.

Uvedené samoziejmé plati pouze za podminky, Ze nékterd ztakovych instituci nepfistoupi
k poskytovani AVMSnV jako k podnikatelské aktivité za Ucelem dosazeni zisku.

5) jurisdikcni kritérium

Poskytovatel AVMSnV, ktery by mél byt evidovan na Seznamu poskytovatelli audiovizudlnich
medidlnich sluzeb na vyzadani, musi splfiovat kritérium cCeské jurisdikce. Tato podminka je splnéna,
pokud poskytovatel je podnikajicim subjektem (podnikajici fyzickd osoba; pravnickd osoba)
evidovanym v CR. Tato skutecnost se zpravidla provéfuje prostifednictvim registru Zivnostenského
podnikani nebo obchodniho rejstiku.

Uvedena podrobna interpretace zakonnych defini¢nich kritérii by méla i pro laickou verejnost skytat
voditka, jak wvyloudit sluzby poskytované vramci sdilenych platforem, které rozhodné nejsou
audiovizualnimi medidlnimi sluzbami na vyzadani. Vidy ovSsem budou existovat sluzby, u nichZ bude ze
strany poskytovatelll pochybnost, zda Ize jejich sluzbu kategorizovat jako AVMSnV. Takova situace je



zcela pfirozend a i Evropsky sbor pro medialni sluzby na ni pamatuje, kdyz zdUraziiuje potiebu
vyhodnocovat nabizené sluzby individudlné. Pro hranicni a sporné pfipady je tu Rada, kterd je
pfipravena plnit funkci vysvétlujiciho a spolupracujiciho partnera poskytovatel( medialnich sluzeb.

V dané souvislosti je tfeba zdlraznit, Ze jakkoli jsou defini¢ni kritéria popsana jednotlivé, vidy je
nezbytné komplexni spoluzhodnoceni vsech kritérii. Jednotliva kritéria se vzdjemné doplfiuji a
poskytuji tak uceleny obraz charakteru a Ucelu konkrétni sluzby.

Pti zapisu na Seznam poskytovatell audiovizudlnich medidlnich sluzeb na vyzadani je vidy tfeba mit
na paméti i sledovany cil regulace spocivajici zejména v ochrané zajmu spotrebitele a nezletilych.
Opomijet nelze ani skute€nost, Ze dozorovy organ musi uplatnit i strategii urcité miry flexibility
s ohledem na rychle se ménici online prostredi a vyvoj novych sluzeb. Z téchto dlivodd bude stanovisko
Rady pravidelné pfezkoumavano. Prvni pfezkum probéhne v lednu 2026.



