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Véc: Zadost o podani vysvétleni - po¥ad ., Potravinovy inspektor* - odpovéd’

Spole¢nost CET 21 spol. s r.0., se sidlem K¥iZeneckého nam. 1078/5, 152 00, IC: 458
00 456 (dale jen ,,CET 21%) obdrZela dne 9. Cervence 2013 Vasi Zadost o podani vysvétleni
(dale jen ,,Zédost“), z jakého davodu je v rubrice ,,Potravinovy inspektor zafazované do
pofadu Televizni noviny na programu NOVA (dale jen ,,Rubrika®) opomijen jeden z
nejvétsich fetézel v Ceské republice Penny Market a také fetézec Billa, pfestoZe ostatni
fetézce se srovnatelnym zastoupenim na trhu v Ceské republice v pofadu jiZ n&kolikrat
prezentovany byly, a zejména o vysvétleni, zda nizky zdjem Rubriky o uvedené dva fetézce
souvisi s faktem, Ze jsou vyznamnymi zadavateli obchodnich sd€leni ve vysilani na
programech CET 21.

CET 21 tvodem konstatuje, ze se nelze ztotoznit s vychodisky Rady uvedenymi
v Zadosti, ktera obsahuje &etné naznaky a domnénky o ptipadném protipravnim postupu CET
21. CET 21 se zejména ohrazuje proti Glelovému zuZeni pfedmétu analyzy, ze které Rada
zjevné vychazela pfi posuzovani Rubriky a pfi formulaci Zadosti. Analyza zjevné utelove
zuzila rozsah prodejen zmitiovanych v Rubrice pouze na velké obchodni fetézce, které jsou
zadavateli televizni reklamy. Skute¢nost, Ze se Rubrika a pofad Televizni noviny zabyva
vSemi druhy maloobchodniho prodeje potravin (tj. vetné nezavislych prodejct a vecerek)
naopak prokazuje, ze zdjmem zpravodajstvi CET 21 je upozornit na takova pochybeni, na
ktera divaci v ramci Rubriky upozorni, aniz by byly Gceloveé ,,vyfazovany* podnéty tykajici se
prodejet, kteti nemaji potencidl byt zadavateli televizni reklamy.

Piispévky v Rubrice jsou v naprosté vétSiné zalozeny na podnétech divaku, ktefi
,Potravinovému inspektorovi® zasilaji upozornéni na zavady v jednotlivych prodejnach
potravin. Obsah Rubriky, respektive proporcionalita névtév a natdeni v jednotlivych
fetézcich, tedy zavisi vyhradné na obsahu podnétd obdrZenych od divaki. Do vysilani jsou
pak zafazovany takové pispévky, které odpovidaji dramaturgické povaze Rubriky zaloZené
na poskytovani spotiebitelskych informaci zébavné-dramatickym zptsobem. Cilem Rubriky
neni odbornd analyza problematiky kvality potravin a jejich distribuce koneénému
spotiebiteli, ale podani praktické informace o tématu, které je v souasné dobé v centru zdjmu
spotfebiteli.
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CET 21 sou€asné dirazn¢ odmitd spekulace, Ze existuje souvislost mezi objemem
obchodnich sdéleni jednotlivych zadavatelli a obsahem Rubriky. Jak je uvedeno jiz vyse, je
divodem pro nizSi poCet navstév a nataeni v prodejnach Penny Market a Billa vyhradné
absence relevantnich podnétl ze strany televiznich divékda.

CET 21 déle uvadi, Ze Radou oznacené prodejni fetézce Billa a Penny Market byly
v ramei piipravy reportazi opakované navstiveny tvirci Rubriky. V ptipadé navstév prodejen
vsak nebyly v konkrétnich ptipadech zjitény Zadné zdsadni nedostatky, které by mohly byt
pfedmétem Rubriky, a natoCeny material ziskany pfi navitévé prodejen tak nebyl odvysilan z
divodu nizké divacké atraktivity.

Na zékladé Zadosti jsme také provedli interni Zetfeni, abychom ovéfili proces
shromaZd'ovani a zvefejiiovani informaci o maloobchodnim prodeji potravin v Ceské
republice. Timto internim Setfenim bylo zjidténo, Ze zpravodajstvi CET 21 se v zadném
piipadé nevyhyba zvefejiovani kritickych €i negativnich informaci o prodejnich fetézcich
Billa ¢i Penny Market (napf. reportaze (i) ,,V Penny Marketu prodavali zelené maso“ vysilané
v pofadu Televizni noviny dne 6. unora 2013, (ii) ,,MySi bobky zaviely prodejnu Penny
Market* vysilané v pofadu Televizni noviny dne 9. dubna 2013, (iii) ,,V pfesnidavce pro déti
byl sklenény stiep® vysilané v pofadu Televizni noviny dne 23. kvétna 2013, &i (iv) Pozor
my$i! Inspekce zaviela Penny market™ vysilany v pofadu Televizni noviny dne 24. ervence
2013).

Je tak zjevné, Ze zpravodajstvi CET 21 celkové zachovava objektivni a vyvazeny
prlstup pfi zvefejiovani informaci o obchodnich fetézcich, a to bez ohledu na skute¢nost, zda
je takovy fetézec zadavatelem televizni reklamy ¢i nikoli.

Soucasné musime v této souvislosti upozornit na skuteCnost, ze CET 21 teprve v
priibéhu prvnfho pololeti roku 2013 vyjednaval nové obchodni podminky s podstatnou &asti
zadavateli televizni reklamy. Rada zadavateli, ktefi obvykle objednavali reklamu na
programech CET 21, se tak ve statistice objedndvek reklamniho prostoru za prvni pololeti
roku 2013 viibec neobjevila. Z tohoto divodu nema dle CET 21 statistika objemu odvysilané
reklamy zmiflovana v Zadosti Zadnou vypovidaci hodnotu pro uéely predmétu Zadosti.

Na zékladé Zadosti Rady a s odkazem na vie vySe uvedené tak CET 21 zavérem
shrnuje, Ze (i) obsah Rubriky odpovida podnétim divaka programi CET 21 a Zadné
relevantni podnéty divakl nejsou zamérné opomijeny, a to ani podnéty tykajici se prodejcii
Billa a Penny Market, a Ze (ii) proporcionalné niZ$i podil pfispévkia v Rubrice tykajici se
prodejci Billa a Penny Market Zadnym zptisobem nesouvisi se zaddvanim obchodnich sdéleni
na programech CET 21.

Budete-li mit ve vySe uvedené véci jakékoli dotazy ¢i nejasnosti, nevéhejte se na mne
prosim kdykoli obratit.

S pozdravem,

Megr. Stépan Peichl
vedouci pravniho oddéleni



