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Seminar Evropské Komise k transparentnosti vlastnickych vztahti v médiich —

Exchange of Best Practises on Transparency of Media Ownership

Ugastnici:  Mgr. FrantiSek Cunderlik, Mgr. Petr Kozak

Dne 3. fijna 2014 se v sidle Evropské komise (EK) konal seminaf k problematice transparentnosti

vlastnickych vztah(l v médiich.

Zakladni témata:

Zakladni body seminafe tvofili ukazky rGzné praxe v nékterych statech, konkrétné Rakouska,

Chorvatska a Finska, nasledované high-level debatou ohledné celoevropského pohledu na pfistup

k problematice transparentnosti vlastnickych vztah(.

Zapis ze seminare:

Uvodni slovo — Robert Madelin — DG CONNECT

Média se v soucasné dobé méni velmi rychle. Technologie a vyzvy pfinasi sou¢asné také hrozby
oteviené spolecnosti.

Pripadova studie — Rakousko

M. Kogler (Departement for media law)

V hledacku je zejména oblast inzerce, reklama v médiich — nebot’ kdo v médiich inzeruje, ma
na né bezprostredni vliv.

V Rakousku existuje zakon o transparentnosti — Media Transparency Act. Ten upravuje
zejména, jak mohou verejné instituce inzerovat v médiich. Média musi kazdych &tvrt roku
podavat komplexni zpravu, které penize jdou z vefejnych instituci.

Je tfeba védét, kdo je koncovy vlastnik média, resp. medialni spoleCnosti, a to pfimo i
nepfimo, a v kazdém vlastnickém stupni az do konce vlastnické struktury. Je to otazka
nezavislosti médii.

V Rakousku byla i idea nezavislého regulatora pro oblast transparentnosti; nakonec zlstalo u
povinnosti dotéenych subjektt zvefejfiovat vSechny pozadované informace, a to pod hrozbou
administrativnich sankci.

J. Barth (Freedom of Informartion Forum)

Jsou velké nedostatky v oblasti ,right to know*, Rakousko je tedy stale pozadu vtom, ze
verejnost nema ty podstatné informace. Ob¢ané maji pravo védét, kdo za tim stoji — nestadi
Casto znat jen koncové vlastnika, ale védét skutecné, kdo vykonava vliv, a to tfeba i
z vefejnych instituci.

J. Trappel (Institut for Communication Studies, University of Salzburg)

Transparentnost vlastnickych vztah( neni cil sam o sobé. Co od toho ocekavame? Co
ocekavame od médii? Maji byt hlasem lidi a plnit zaroven ulohu ,hlidacich psu“. Musi byt tedy
nezavisla a musi mit zdroje. Z pohled nezavislosti nam transparentnost pomahé fict, kdo
rozhoduje.
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- Ddlezita je také nezavislost v oblasti inzerce — odkud jdou zdroje? Jdou tfeba z vefejnych
instituci? Pak mohou byt média zavisla na vefejnych institucich. To je problém. Takze sice je
tu zakon, ale o tomhle problému mici obé strany- jak média, tak vefejné instituce.

- Rakousky medialni trh je jeden z nejméné transparentnich; nevi se, kolik vlastné penéz jde
odkud, nejsou zadna ,hard data®“.

- Rakousko dava 10 miliond EUR na podporu tisku, ale fakticky stat utrati 200 mil. EUR za
inzerci v médiich. A soukromé spoleCnosti prosté odmitaji sva ekonomicka data poskytovat.

- Co mUze stimulovat medialni pramysl, aby ta potfebna data zvefejfioval? A neméla by to byt
pfedevS§im vlada, kdo by mél zvefejfiovat, kolik penéz ze kterych vefejnych instituci
(ministerstev atp.) Slo na inzerci v médiich, na kampané, informace atp. atp...?

Pripadova studie — Chorvatsko

R. Picard (Institute for the Study of Journalism, Oxford)

- Je nutno zddraznit, Ze transparentnost neni v Evropé nikterak harmonizovana. Bylo pfedtim
feCeno, ze neni dostatek informaci — ono je spousta informaci, ale nejsou snadno dostupné a
jeSté nesnadnéji jsou rozkliCovatelené pro bézné obc¢any Clenskych statu.

D. Hajduk (Croatian Agency for Eletronic Media)

- Podle chorvatského medialniho zakona maji provozovatelé a poskytovatele povinnost hlasit
vlastnické zmény; ale je to vzdy jen nasledné jednou za urcité obdobi. Tyto pak zvefejiuje
regulator ve svych vyro€nich zpravach, které predklada parlamentu.

D. Glavas (Media Expert)

- Potfebujeme védét hlavné a predevsim, jak uz zaznélo, kdo za tim stoji. Neni v zdsadé
problém, Ze je néco na objednavku, pokud vim na ¢€i objednavku! Takze je dulezité nejen to,
kdo vlastni média, ale také kdo objednava, kdo zadava, kdo inzeruje!

N. Sebek (Regional Cooperation Council)
-V Chorvatsku maji v8ichni povinnost informovat regulatora o vlastnickych zménach, ale

nemusi to byt pfedem, a neni vlastné ani postih, pokud to neni oznameno ihned
bezprostfedné&, chybi sankce...

Pripadova studie — Finsko

K. Simeonoff (Evropska Komise, DG MARKT)

- Finsko nema Zadny specialni medialni zakon!

- Informace o vlastnicich jsou vétSinou u viech spole¢nostech snadno zjistiteIné — napf. dole na
webovych strankach uvadi jak vlastniky, tak dalSi sluzby, které poskytuji i vlastni — to vSe
vychazi z obecné, kvalitni korporatni legislativy upravujici vSechny obchodni spole€nosti
obecné.

- Neni tedy specialni medialni legislativa, jen obecné pfedpisy pro podnikani v elektronickych
komunikacich.

- Licencujici autoritou je v sou€asné dobé& vlada. Jednim z hlavnich kritérii je pak pravé
transparentnost vlastnickych vztahu.

- Je zde tedy vyspélé pravo korporaci, které umoznuje kazdému ziskat informace o vlastnicich
podilt ve spole¢nostech. VSechny spole€nosti musi mit list viastnikd/akcionar ve svém sidle
permanentné pfistupny. Mimo to existuje také centralni elektronicky registr viastniku.

R. Uimonen (Council fo Mass Media in Finland, predseda)

- Finska legislativa, Ustava i tiskovy zakon, jsou velmi liberaini a stoji na svobodé vyjadFovani.
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- Neni tfeba specialni medialni legislativy. Vlastnické zaleZitosti feSi obecné pro vSechny
korporace Securities Markets Act a Limited Liabilities Companies Act — tedy v zasadé
korporatni legislativa.

High Level Debate — Sirsi politicky panel

M. Maduro (Portugalsky ministr, €len High Level Group on Media Freedom and
Pluralism)

- Méni se tradi¢ni business modely — preklopeni tradi¢nich modeld dodavani obsahu
z tradi¢nich médii na internet. Méni se s tim i role médii, resp. role novinaru.

- Transparentnost je vzasadé kompromis a pfistup pouze cestou regulace mlze byt
nebezpecny

- Samotna transparentnost vlastnictvi nestali, je tfeba také transparentnost vlivu a
transparentnost finanénich toka.

- Dulezita je také otazka vefejného financovani.

H. Derbishire (Info Access)

- Hlavni otdzka je, zda bézna vefejnost muze zjistit, kdo skuteéné ovliviuje to konkrétni
medium. Ve vétdiné zemi je to velmi tézké.

- Existuje doporuceni — zcela a do konce struktury znat vlastniky, ktefi maji vice nez 5% podil
(hlasovacich prav). To by mélo byt reportovano medialnimu regulatorovi.

- Aje velmi dulezité, aby byly znamy finanéni zdroje vSech médii.

Ch. van Thillo ( De Persgroup, CEO, a EU media Futures Forum)

- Zijleme ve spole¢nosti, kde je tisice moznosti ziskat informace, a ty pfichazeji z celého svéta.
Neni to uz jen o naSich evropskych spole¢nostech, je to o vSech, které sem dodavaji obsah a
informace.

- Uz neni mozné vytvaret pravidla pouze pro evropské spoleCnosti, protoze je to
kontraproduktivni — oslabuje to jejich postaveni oproti americkym a dalSim.

- 99% informaci a jejich dohledavani maji v sou€asnosti k dispozici dvé spolecnosti (google a
facebook), které virtualné funguji v podstaté jako staty.

stranka €. 4



B Ref. Ares(2014)2997416 - 12/09/2014

EUROPEAN COMMISSION

Communications Networks, Content and Technology Directorate-General

Media and Data
Converging Media and Content

Brussels, 12 August 2014
CONNECT/G.1/GB/EM/bkj

Mr Petr Kozak
RRTV

INVITATION TO A SEMINAR
" EXCHANGE OF BEST PRACTICESON TRANSPARENCY OF MEDIA OWNERSHIP"

Dear Mr Kozak,

| am pleased to confirm your invitation to the seminar "EXCHANGE OF BEST PRACTICES
ON TRANSPARENCY OF MEDIA OWNERSHIP", which will take place on

Friday, 3 October 2014, from 8:30 until 17:00
at the
Conference Centre Albert Bor schette - Room O D,
rue Froissart 36, 1040 Brussels

You will be requested to show a print-out of this document together with your passport or
national ID card at the entrance of the building.

Given the security measures of the Commission's building, we advise you to arrive half an
hour before the start of the conference. Please note that the meeting will be web streamed.

For any further questions, please contact: CNECT-TRANSPARENCY -WS@ec.europa.eu.

We look forward to welcoming you.

(e-signed)
LorenaBOIX ALONSO
Head of Unit

Commission européenne/Europese Commissie, 1049 Bruxelles/Brussel, BELGIQUE/BELGIE - Tel. +32 22991111
Office: BU25 05/123 - Tel. direct line +32 229-61305

Gabriele. BERTOLLI@ec.europa.eu
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EUROPEAN COMMISSION

Directorate-General for Communications Networks. Content and Technology

Media and Data
Converging Media and Content

EXCHANGE OF BEST PRACTICES
ON TRANSPARENCY OF MEDIA OWNERSHIP

#EUMT14

3 October 2014, Room AB-0D, Albert Borschette Congress Center

08:00 - 09:15

09:15-09:45

Case studies

09:45 - 10:45
10:45 - 11:15
11:15 = 12:15

rue Froissart, 36 - 1040 Brussels

AGENDA

Registration and coffee

Welcoming speech by Robert Madelin, Director-General, DG
CNECT, European Commission

Austria

Moderator: Susanne Nikoltchev, Executive Director,
European Audiovisual Observatory

Dr. Michael R. Kogler, Deputy Director. Department for
media law and coordination information society,
Constitutional Service, Federal Chancellery of Austria
Josef Barth. Founder, The Freedom of Information Forum
Josef Trappel, Professor for media policy and media
economics & Head of the Institute for Communication
Studies, University of Salzburg

Cotfee break (poster session)

Croatia

Moderator: Prof. Robert Picard, Director of Research.
Reuters Institute for the Study of Journalism. University of
Oxtord

Damir Hajduk, Deputy Chairman, Croatian Agency for
Electronic Media

Nenad Sebek., Spokesperson, Regional Cooperation
Council

Davor Glavas, Journalist and media expert

1
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12:15 — 13215
13:15 - 14:45
[4:45 - 15:00
15:00 - 16:30
16:30

16:30 - 17:00

Finland

e Moderator: Lorena Boix Alonso, Head of Unit, Converging
Media and Content, DG CNECT, European Commission

o Sini Wirén, Ministerial Adviser, Communications Market,
Finnish Ministry of Transport and Communications

» Risto Uimonen, Chairman, Council for Mass Media in Finland

« Kallina Simeonoff, Policy Officer - Company Law and
Corporate Governance Desk Officer, DG MARKT, European
Commission

o Jarno Hartikainen, EU Correspondent, Finnish business media
outlet Kauppalehti

Lunch break

Report/summary on morning panels, Prof. Tim Suter (Rapporteur),
Managing Director, Perspective Associates

High level debate — Transparency of media ownership, media
freedom and pluralism

Moderator: Dr Damian Tambini, Senior Lecturer, Programme
Director: MSc Media & Communications (Governance), LSE
Minister Miguel Maduro, Portuguese Minister in the Cabinet of
Prime Minister and for Regional Development, Member of the
High Level Group on Media Freedom and Pluralism

Christian van Thillo, CEO, De Persgroup & Chairman of the EU
Media Futures Forum

Helen Darbishire, Vice President and Executive Director, Info
Access

Video Message by Commission Vice President, Neelie Kroes

Speech by Constantijn Van Oranje-Nassau, Head of Cabinet of
Vice President Kroes
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