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Odpovéd na stiznost

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen ,Rada“) se na svém 9. zasedani, konaném dne
5. kvétna 2020, seznamila s Vasi stiznosti na reklamu Gambrinus spole¢nosti Plzensky
Prazdroj, a. s. Reklama dle Vasich slov naznacCuje, Ze alkohol feSi problémy.

Popis spotu: Muz roztékané na ulici telefonuje manzelce, Ze vyfidil vdechna povoleni ke stavbé
domu. Z neznamého divodu vstupuje do obchodu, pfiéemz se od manzelky dozvida, ze
zapomnél na studnu. V té chvili se jej prodavacka taze, co si da. On na ni vyhrkne: ,SkruZze mate ?*
Z nasledujicich zabérl vychazi najevo, Ze se jedna o cukrarnu. Muz prodavacce vénuje zoufale
omluvny pohled, nacez ta se jej zepta, zda si radSi neda néco dobrého. On se usméje a odpovi,
ze da. Nasleduje stfih a zabér, jak historku vypravi u piva. Spolustolovnikovi ukazuje, jak pivo
krouzkuije, ten odpovi ,skruze* a oba se sméji. Nasleduje komentar ,kdyZ toho mate moc, je lepsi
se zastavit na jedno® a slogan ,na zdravi zdravému rozumu® proneseny stejnym hlasem. (Ve
vysilani se objevily rovnéz upravené mutace spotu.)

Pravdépodobné narazite na § 4 pism. e) zakona ¢&. 40/1995 Sb., o reklamé&, které zakazuje
v reklamé tvrdit, Ze alkohol v napoji ma léCebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidfiujici
ucinek anebo Ze je prostfedkem feSeni osobnich problémd.

Reklama ovS8em nenabizi alkohol jako prostfedek k FeSeni problém(. Vystresovany muz
v okamziku, kdy je toho na néj moc, pozitivhé reaguje na nabidku prodavacéky v cukrarné ,zda si
neda néco dobrého®. Teprve nasledné — jiz uvolnéné — vypravi historku o tom, jak chtél koupit
skruze v cukrarné, kamaradum u piva v hospodé. Z kontextu reklamy nevyplyva, Zze by samotnou
konzumaci piva feSil jakykoli problém. Ani reklamni slogan nelze jednoznacné interpretovat tak,
Ze by vybizel k feSeni problému alkoholem. SpiSe vychazi z pfedpokladu, ze nékdy je lepsi
zvolnit, a to je dobra pfilezitost ,zastavit se na jedno“ s prateli.

Rada jakozZto ustfedni spravni ufad v ramci své kompetence dané ustanovenim § 7 pism. a)
zakona €. 40/1995., o regulaci reklamy, rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a)
zakona €. 250/2016 Sb., o odpovédnosti za pfestupky a fizeni o nich, ve véci reklamy Gambrinus,
odvysilané napfiklad 22. bfezna 2020 od 20:14 hodin na programu Prima, Ze véc odklada.

S pozdravem

Ivan Krejéi
prfedseda Rady
pro rozhlasové a televizni vysilani



elektronicky podepsano



SEPARAT SOUHRNU PODANI
Spisova znacka: RRTV/2020/353/onz Zasedani Rady: 9/ pofr.C.: 24

Jednoznaény identifikator: 1097199 Dne: 05.05.2020

zpracoval: Blahova Viera

Véc:
Souhrn podani AO 9/2020 | (48 podani)

Termin pro (vypraveni) rozhodnuti Rady: 06.05.2020

Navrhy na usneseni Rady:

1. Rada pro rozhlasové a televizni vysilani se seznamila s ndasledujicimi podanimi k obsahu
televiznich programid doru¢enymi od 26. bfezna do 8. dubna 2020: FTV Prima, spol. s r.o. /
Prima COOL - upoutavka na EXPERIMENT 21, 29. 3. 2020 od 14:46 hod; Barrandov Televizni
Studio a.s. / Televize Barrandov - Babica vs. Sapik, 28. 3. 2020 od 10:12 hod; FTV Prima, spol.
s r.o. / Prima COOL - EXPERIMENT 21, 30. 3. 2020 od 21:49 hod; TV Nova s.r.o. / NOVA -
MasterChef Cesko, 1. 4. 2020 od 20:20 hod; Barrandov Televizni Studio a.s. / Televize
Barrandov - Rychld hra, 31. 3. 2020 od 9:50 hod; Ceska televize / CT1 - Teroristka, 5. 4. 2020
od 20:15 hod; Ceska televize / CT1 - Udalosti - Chtéli darovat rousky, nesméli, 1. 4. 2020 od
19:40 hod; Ceska televize / CT1 - Reportéfi CT - Cinskd nemoc, 6. 4. 2020 od 21:58 hod; Ceskd
televize / CT1 - P¥ipady 1. oddéleni (14/22), 8. 4. 2020 od 20:16 hod, Gympl, 8. 4. 2020 od
21:18 hod; Barrandov Televizni Studio a.s. / Barrandov NEWS - Rychla hra, 3. 3. 2020 od 17:02
hod; Délka televiznich reklam na programu Prima, 26. 3. 2020; TV Nova s.r.o. / NOVA -
Televizni noviny - reportaze o koronaviru z Wu-chanu, 26. 3. 2020 od 19:30 hod; Barrandov
Televizni Studio a.s. / Televize Barrandov - Rychla hra, 27. 3. 2020 od 9:51 hod; Televizni
reklama na whisky Grants; FTV Prima, spol. s r.o. / Prima - Partie, 29. 3. 2020 od 11:00 hod (4
podani); Televizni reklama na www.pomocsousedum.cz; Ceskd televize / CT24 - Studio CT24,
29. 3. 2020, Otazky Vaclava Moravce, 22. 3. 2020 od 12:00 hod; Televizni reklama na Paralen
500 v lékarnach Dr. Max; Ceska televize / CT1 - 168 hodin, 29. 3. 2020 od 21:22 hod; Ceska
televize - neobjektivita zpravodajstvi; Ceska televize - zpravodajstvi o humanitarni pomoci
Ruska a Kuby; Ceska televize / €T1 - Mate slovo s M. Jilkovou, 26. 3. 2020 od 21:38 hod;
Televizni reklama na Bozkov; Ceska televize - neodvysilani tiskové konference vlady 30. 3. 2020
v Zivém pFenosu (2 podani); Ceska televize - neobjektivita vysilani, nize specifikované pofady;
RGzni provozovatelé - skryté titulky pro neslysici; Ceska televize / CT24 - Interview CT24, 1. 4.
2020 od 18:27 hod (3 podani); Ceska televize - ¢lanek o CT25; Ceska televize - neobjektivita
zpravodajstvi; Ceska televize / CT1 - Udalosti - Pribyvé piipadd doméaciho nasili, 4. 4. 2020 od
19:50 hod; Ceska televize / €T1 - Mate slovo s M. Jilkovou, 2. 4. 2020 od 21:38 hod; Ceska
televize / CT24 - Otazky Vaclava Moravce, 5. 4. 2020 od 12:00 hod, tiskova konference péti
demokratickych stran; Ceska televize / CT1 - Fokus Vaclava Moravce, 31. 3. 2020 od 20:07 hod;
Ceska televize - informovani o koronaviru.

d

2. Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen ,Rada“) v rdmci své plsobnosti dané
ustanovenim § 5 pism. a) a f) a § 59 odst. 1-3 zakona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalsich zakont (dale jen ,zakon ¢. 231/2001
Sb.“), v platném znéni, upozorfiuje provozovatele Ceska televize, IC: 00027383, sidlem: Kav¢i
hory, Praha 4, PSC 140 70, na poruseni ustanoveni § 32 odst. 1 pism. j) zakona €. 231/2001 Sb.,
kterého se dopustil tim, Ze dne 15. biezna 2020 odvysilal od 20:10 hodin na programu CT1
epizodu seridlu Zradci, kterd obsahovala vulgarismy ¢i nadavky ,hajzly” (v ¢ase 00:00:20 a



a

39. Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen Rada) coby ustfedni spravni Grad v ramci
své kompetence dané ustanovenim § 5 pism. a) zakona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalsich zakonu (dale jen zdkon ¢. 231/2001 Sb.),
rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a) zdkona ¢. 250/2016 Sb., o odpovédnosti
za prestupky a fizeni o nich, v platném znéni, ve véci moiného prestupku spachaného
neodvysilanim zprav s tematikou humanitarni pomoci Ruska a Kuby, kterd smérovala do Italie,
Ze véc odklada.

11-0-2

a

40. Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen Rada) coby ustfedni spravni urad v ramci
své kompetence dané ustanovenim § 5 pism. a) zakona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalsich zakonu (dale jen zdkon ¢. 231/2001 Sb.),
rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a) zakona ¢. 250/2016 Sb., o odpovédnosti
za prestupky a fizeni o nich, v platném znéni, ve véci moiného prestupku spachaného
odvysildnim poradu Mate slovo s M. Jilkovou, 26. 3. 2020 od 21:38 hodin na programu CT1, 7e
véc odklada.

11-0-1
d

41. Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen "Rada"), jakozto usttedni spravni Grad, v
ramci své kompetence dané § 7 pism. a) zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zméné
a doplnéni zakona ¢. 468/1991 Sbh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
platnych predpist (déle jen ,zdkon ¢. 40/1995 Sb.”), rozhodla v souladu s ustanovenim § 76
odst. 1 pism. a) zakona ¢. 250/2016 Sb., o odpovédnosti za prestupky a fizeni o nich, v platném
znéni, ve véci moiného prestupku spachaného zadanim reklamy na produkty BoZkov,
odvysilané dne 28. 3. 2020 ve 21:11 hod na programu Nova Cinema, Ze véc odklada.

12-0-0
d

42. Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen Rada) coby Ustfedni spravni Urad v rdmci
své kompetence dané ustanovenim § 5 pism. a) zakona ¢. 231/2001 Sbh., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalsich zakonu (dale jen zakon ¢. 231/2001 Sb.),
rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a) zdkona ¢. 250/2016 Sb., o odpovédnosti
za prestupky a fizeni o nich, v platném znéni, ve véci mozného prestupku spachaného
neodvysilanim primého prenosu z tiskové konference po jednani vlady, 30. 3. 2020 na
programech Ceské televize, 7e véc odklada.

12-0-0
d

43. Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen Rada) coby ustfedni spravni urad v ramci
své kompetence dané ustanovenim § 5 pism. a) zakona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani a 0 zméné dalsich zakont (dale jen zdkon ¢. 231/2001 Sb.),
rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a) zdkona ¢. 250/2016 Sb., o odpovédnosti



V souladu s dosavadni rozhodovaci praxi Rady tykajici se pofadu Madte slovo konstatujeme, Ze nebylo
shledano poruseni zdkona. Nize predkldadame navrh usneseni o odloZeni véci.

(Zdznam zhlédnut 1. 4. 2020)

Navrh usneseni:

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen Rada) coby Ustfedni spravni Urfad v ramci své
kompetence dané ustanovenim § 5 pism. a) zakona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani a o zméné dalsich zakonu (dale jen zdkon ¢. 231/2001 Sb.), rozhodla v souladu s
ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a) zakona ¢. 250/2016 Sb., o odpovédnosti za prestupky a fizeni o
nich, v platném znéni, ve véci mozného prestupku spachaného odvysildnim poradu Mate slovo s M.
Jilkovou, 26. 3. 2020 od 21:38 hodin na programu CT1, 7e véc odklada.

29. Televizni reklama na Bozkov

StéZovatel predklada stiznost (¢. j. RRTV/4598/2020-vra) na reklamu na alkoholické napoje Bozkov,
nebot dle jeho slov: ,Reklamu vidim stdle i na www strdnkdch kam chodi moji nezletili synové. Jsem
prekvapen, Ze reklama na BoZkov pusobi, Ze s alkoholem je Snadné je Zit, Ze mizZu byt VIP osobnost?
Vybizi k nezfizenému piti prostfednictvim pana Machdcka a jeho "popoplujem" a k tomu mohu jesté
jet autem Ci lodi?? Je to tak, Ze kdyZ mam prachy na lod' a projizdku mazu pritom i pit. Neni to
sprdavny obrdzek pro mladou generaci. Porad se hovori, Ze jsme ndrod opilcli, ale nikdo s tim nic
neudéld.”

Vyjadreni AO:
Na zakladé stiznosti byla provedena analyza obchodniho sdéleni na produkty Bozkov, ktera byla
odvysildana dne 28. 3. 2020 ve 21:11 hodin na programu Nova Cinema.

Reklamni ptibéh je tvoren nasledujicim déjem:

Za zvuka skladby ,Snadné je Zit“ od skupiny MIG 21, konkrétné slov , Kdy?Z ti vitr napne plachtu, kdyZ
plachta popoZene jachtu” zpévak skupiny, Machacek, skutecné napne plachty a na své jachté s prateli
,dopluje” ulicemi mésta k baru, kde ,zakotvi“. Tam se svymi prateli pfipiji sklenkami alkoholu z
produkce znacky Bozkov se slovy: ,, Tak BoZani, popoplujem!”

Voice over doplfiuje reklamni ptibéh nasledujicimi slovy: ,Snadné je Zit, kdyZ jste s prdteli. BoZkov.
Spolu jsme sami sebou.”

Regulace reklamy na alkohol je upravena v § 4 zdkona ¢. 40/1995 Sb. Dle tohoto ustanoveni reklama
na alkoholické napoje nesmi:

a) nabadat k nestfidmému uzivani alkoholickych napoji anebo zaporné ¢&i ironicky hodnotit
abstinenci nebo zdrZzenlivost,

68



Slogan v reklamé v podobé apelu: ,,Popoplujem*, ve smyslu pozijme alkoholicky napoj, neni uzit v
kontextu vyzvy k nadmérnému piti, ale spiSe k pripitku. Dovozovat opak by bylo nepodloZenou
spekulaci.

b) byt zamérena na osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tyto osoby ani osoby, které jako mladsi 18 let
vyhliZeji, zobrazovat pfi spotiebé alkoholickych napoji nebo nesmi vyuzivat prvky, prostfedky nebo
akce, které osoby mladsi 18 let oslovuiji,

V pfipadé reklamy neni sebemensi naznak toho, Ze by v ni ucinkovaly osoby mladsi 18 let, nebo
byly vyuZity akce a prostiedky oslovujici tuto vékovou skupinu.

c) spojovat spotiebu alkoholu se zvysenymi vykony nebo byt uZita v souvislosti s fizenim vozidla,

V reklamé neni ztvarnéna cesta autem, tim méné po poziti alkoholu. Cestu jachtou po ulicich mésta
je nutno vnimat jako nadsazku a i zde je potieba konstatovat, Ze ani tento imagindrni prostredek
neni fizen pod vlivem, nebo po poziti alkoholického napoje.

d) vytvaret dojem, Ze spotreba alkoholu pfispiva ke spole¢enskému nebo sexualnimu Uspéchu,

Zde jsme patrné u nejslozitéjsi ¢asti interpretace. Reklama je pribéh o skupiné pratel, ktera si uziva
své spolecnosti. Skupinka se spolu vypravi do baru a tam soudriné u sklenky (sklenek) prozije
harmonicky a pratelsky den. Je vSak neprokazatelné, ze by onen stfedobod jejich pospolitosti a
pratelstvi byl v konzumaci alkoholu, Ci Ze by alkohol byl prostredkem k navazani jejich pratelstvi.

Slogan ,,Snadné je Zit, kdyz jste s prateli. Bozkov. Spolu jsme sami sebou.” je sice interpretovatelny
tak, Ze snadné je Zit s prateli, kdyZ spolecné mtiZeme popijet, ale spiSe je konstruovan tak, Ze je

vewvs

Zivot snadnéjsi, kdyz vas provazeji pratelé. A to, Ze se svymi prateli zajdete na drink, je jednou z
moznosti, jak spole¢né travit ¢as. Jinymi slovy, kdyZ mate pratele, mlZete s nimi zajit na sklenicku,
ale to, Ze pijete alkohol urcité znacky (zde Bozkov), neni navodem k ziskani pratel.

Mame za to, Ze nelze konstatovat vyznéni reklamy, Zze pravé popijeni konkrétni znacky alkoholu je
tim pravym prostifedkem pro navazovani pratelstvi a soudrznosti ve skupiné.

e) tvrdit, Ze alkohol v ndpoji ma lécebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidiujici Gcinek anebo
Ze je prostiredkem feseni osobnich problém{,

Uvedené v reklamé zcela absentuje.
f) zdliraznovat obsah alkoholu jako kladnou vlastnost napoje.

Zadna z casti reklamy nevyzdvihuje kvalitu alkoholického napoje s ohledem na jeho obsah
alkoholu.

Maéame za to, Ze v reklamé nejsou uzity prvky, které by vedly k zavéru, Ze mohlo dojit k poruseni
zakona o regulaci reklamy. Véc navrhujeme odlozit.

(Zpracoval Jiti Hadas)
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Navrh usneseni:

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (ddle jen "Rada"), jakozto Ustfedni spravni Urad, v rdmci své

v

kompetence dané § 7 pism. a) zakona ¢. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni

zakona ¢. 468/1991 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni platnych predpist

(dale jen ,zakon ¢. 40/1995 Sb.“), rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a) zakona ¢.
250/2016 Sb., o odpovédnosti za prestupky a fizeni o nich, v platném znéni, ve véci mozného
prestupku spachaného zaddnim reklamy na produkty Bozkov, odvysilané dne 28. 3. 2020 ve 21:11
hod na programu Nova Cinema, Ze véc odklada.




Cislo stiznosti: #27289
Datum a cas stiznosti: 24.03.2020 09:11
Pocet priloh: 0

Jméno a pFijmeni:
Datum narozeni:

Ulice:
Mésto:
PSC:
E-mail:
Telefon:
Fax:
Mobil:

Datum a cas vysilani: 22.03.2020 20:15
Nazev programu / sluzby: TV Prima
Typ pFijmu: DVB-T

Piredmeét stiznosti: Reklama pivo

Jsem trochu nastvana reklamou na pivo - myslim, Ze je to Gambrinus. V reklamé chlap nesehnal
skruze a resi to pivem. Vypada to, jakoby alkohol fesil problémy. Reklama navadi k piti. Takové
reklamy by se nemély vysilat.
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Vyfizuje: Analyticky odbor
Datum, misto 5. 5. 2020, Praha

Odpovéd na stiznost

Vazeny pane

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen ,Rada“) se na svém 9. zasedani, konaném dne
5. kvétna 2020, seznamila s Vasi stiznosti na reklamu na Bozkov.

Uvadite: ,Jsem prekvapen, Ze reklama na Bozkov pisobi, Ze s alkoholem je Snadné je Zit, ze
muzu byt VIP osobnost? Vybizi k nezfizenému piti prostrednictvim pana Machacka a jeho
"popoplujem” a k tomu mohu jesté jet autem Ci lodi? Je to tak, Ze kdyZz mam prachy na lod’
a projizdku mazu pritom i pit.“

Na zakladé stiznosti byla provedena analyza obchodniho sdéleni na produkt Bozkov, které bylo
odvysilano dne 28. 3. 2020 ve 21:11 hodin na programu Nova Cinema.

Lze konstatovat, Ze v reklamé nejsou uZzity prvky, které by vedly k zavéru, Ze mohlo dojit
k poruseni zakona o regulaci reklamy.

Interpretaci spotu, kterou ve své stiznosti formulujete, je nutno povazovat za znaéné extenzivni,
bez opory v redlném obsahu reklamy. V reklamé& neni nijak odkazovano na fizeni automobilu,
natoz pak po poziti alkoholu. Ztvarnéni cesty jachtou ulicemi mésta je evidentni nadsazkou a ani
tento imaginarni prostfedek neni fizen pod vlivem, nebo po poZiti alkoholického napoje.

Slogan v reklamé v podobé apelu ,popoplujem” — ve smyslu pozijme alkoholicky napoj — neni uzit
v kontextu vyzvy k nadmérnému piti, ale spiSe k pfipitku.

Je neprokazatelné, ze by stfedobod pospolitosti zobrazenych lidi a jejich pratelstvi byl
v konzumaci alkoholu, &i Ze by alkohol byl prostfedkem k navazani jejich pfatelstvi. Zadna z ¢asti
reklamy nevyzdvihuje kvalitu alkoholického napoje s ohledem na jeho obsah alkoholu.

Rada jakozto ustfedni spravni ufad, v ramci své kompetence dané § 7 pism. a) zakona
€. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zméné a doplnéni zakona ¢&. 468/1991 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni platnych predpisu (dale jen ,zakon ¢. 40/1995 Sb."),
rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a) zakona €. 250/2016 Sb., o odpovédnosti
za prestupky a fizeni o nich, v platném znéni, ve véci mozného pfestupku spachaného zadanim
reklamy na produkty Bozkov, odvysilané dne 28. 3. 2020 ve 21:11 hod na programu Nova
Cinema, ze véc odklada.

S pozdravem

Ivan Krejci
prfedseda Rady

pro rozhlasové a televizni vysilani
elektronicky podepsano



Cislo stiznosti: #27289
Datum a cas stiznosti: 24.03.2020 09:11
Pocet priloh: 0

Jméno a pFijmeni:
Datum narozeni:

Ulice:
Mésto:
PSC:
E-mail:
Telefon:
Fax:
Mobil:

Datum a cas vysilani: 22.03.2020 20:15
Nazev programu / sluzby: TV Prima
Typ pFijmu: DVB-T

Piredmeét stiznosti: Reklama pivo

Jsem trochu nastvana reklamou na pivo - myslim, Ze je to Gambrinus. V reklamé chlap nesehnal
skruze a resi to pivem. Vypada to, jakoby alkohol fesil problémy. Reklama navadi k piti. Takové
reklamy by se nemély vysilat.





