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Odpovéd na zadost o poskytnuti informaci podle zakona €. 106/1999 Sb., o svobodném
pristupu k informacim

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen ,Rada“) zfizena zakonem ¢&. 231/2001 Sb., o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalSich zakonu (dale jen ,zakon &.
231/2001 Sb.“ nebo ,zakon o vysilani“) jakozto povinny subjekt podle ustanoveni § 2 odst. 1
zakona €. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim (dale jen ,zakon €. 106/1999 Sb.“),
obdrzela dne 15. prosince 2025 VaSi zadost o poskytnuti informaci na zakladé zakona
¢. 106/1999 Sb., tykajicich se kontroly ,dodrzovani zakonnych limitii reklamniho a sponzorského
vysilani v Ceské televizi*. Zadate konkrétné o nasleduijici informace:

1. Jakym zplsobem a v jaké periodicité Rada pro rozhlasové a televizni vysilani
systematicky kontroluje dodrZovani:

e limitu reklamy na programech CT2 a CT sport (max. 0,5% denniho vysilaciho
casu),

e zakazu reklamy na programech CT1 a CT24,

e zakazu vysilani komercnich sdéleni na détskem kanalu,

e roéniho limitu 50 hodin oznémeni o sponzorovani na CT1 a 260 hodin v souhrnu
na véech programech Ceské televize.

2. Jaké konkrétni podklady k této kontrole Ceské televize Radé poskytuje (napfiklad: vypisy
z vysilani, denni/rocni pfehledy, datové soubory, rozbory apod.) a v jaké formé
(elektronické formaty, struktura dat).

3. Zda Rada provadi vlastni monitorovani vysilani (napf. prostfednictvim technickych
systému, tfetich subjektd &i viastnich analytiki) nad rémec podkladii od Ceské televize;
pokud ano, Zadame o stru¢ny popis téchto metod a pouzivanych nastroja.

4. Kolikrat v poslednich péti kalendarnich letech (prosime specifikovat jednotlivé roky) Rada
zZjistila podezreni na poruseni vyse uvedenych povinnosti Ceskou televizi v oblasti:

e objemu a zarazeni reklamy,

e objemu a zarazeni sponzorskych vzkazd,

o vysilani komerénich sdéleni na détském kanalu,

e plnéni povinnosti pfevadét éést vynost ze sponzoringu Statnimu fondu kultury CR.
Zadame o uvedeni alespori roku, struéného popisu zjisténého problému, zptisobu,
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Jjakym byla véc Radou vyreSena (napr. upozornéni, zahéajeni fizeni o pfestupku,
/ulozeni sankce, odlozeni).

5. Kolik spravnich fizeni Rada pro rozhlasové a televizni vysilani v poslednich péti letech
vedla s Ceskou televizi v souvislosti s porusenim pravidel pro reklamu a sponzoring a jaké
opatreni Ci sankce byla v téchto fizenich uloZzena (prosime o pfehled ve strukturované
podobé — rok, struény popis skutku, vysledek Ffizeni, vy$e uloZené sankce, pokud byla
uloZzena).

6. Jak Rada ovéfuje plnéni povinnosti Ceské televize odvadét &tvrtinu z rozdilu mezi
vynosem ze sponzorovani program( a pofadu a ucelné vynaloZzenymi naklady Statnimu
fondu kultury Ceské republiky, tj.: jaké podklady k tomu od Ceské televize ziskévé, zda a
jak probiha vécna kontrola spravnosti téchto tdaju, zda Rada v poslednich péti letech
zjistila nesrovnalosti ¢i poruseni této povinnosti, a pokud ano, jak byla FfeSena.

7. Zda ma Rada k dispozici a zda mize zpristupnit souhrnné statistiky nebo zpravy (za
jednotlivé roky) o skute¢ném rozsahu reklamniho vysilani na jednotlivych programech
Ceské televize, skuteéném rozsahu vysilani sponzorskych vzkaz( (v hodinach) na
jednotlivych programech a v souhrnu, vySi vynost ze sponzorovani program( a pofadu a
odpovidajicich odvodii Statnimu fondu kultury CR, za poslednich pét kalendarnich let.
Pokud takové dokumenty existuji, Zadame o jejich poskytnuti v elektronické podobé.

Na zakladé Vasi zadosti Vam Rada poskytuje nasledujici informace:
Ad 1.

Rada provadi kontinualni monitoring obchodnich sdéleni, jehoz nedilnou soucasti je i kontrola
dodrzovani reklamnich limit na programech Ceské televize jakozto provozovatele televizniho
vysilani ze zakona a rovnéz na programech provozovatell televizniho vysilani na zakladé
licence. Vystupy z tohoto monitoringu jsou zpracovavany vzdy za konkrétni kalendafni mésic.

Co se tyCe limitu vysilanych oznameni o sponzorovani, pak mi dovolte uvést, Ze dne 1. kvétna
2025 vstoupila v u€innost novela zakona o vysilani, provedena zakonem €. 119/2025 Sb., kterym
se méni zakon &. 483/1991 Sb., o Ceské televizi, ve znéni pozdé&jSich predpist, zakon &.
484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu, ve znéni pozdéjSich predpisu, a dalSi souvisejici zakony.
Touto novelou byl do ustanoveni § 53 zakona o vysilani doplnén odstavec 8, ktery zni:

,Cas vyhrazeny oznémenim o sponzorovani programi(i a poradi ve vysilani provozovatele
televizniho vysiléani ze zakona nesmi pfeséahnout za kalendéfni rok 50 hodin na programu CT 1
a 260 hodin v souhrnu na vSech programech.

Pfedmétné ustanoveni tedy explicitné hovofi o tom, Ze méfitkem pro &as vyhrazeny oznamenim
o sponzorovani je (cely) kalendarni rok. Prvnim kalendafnim rokem, za ktery Rada bude
monitorovat vysilani oznameni o sponzorovani, je tak s ohledem na datum nabyti u€innosti pravni
upravy rok 2026. Nelze pfitom vylougit, Ze Rada po&atkem roku 2026 pozada Ceskou televizi o
zaslani prfehledu odvysilanych oznameni o sponzorovani od 1. kvétna 2025 do 31. prosince 2025,
ovSem tyto udaje budou mit €isté informativni povahu. Paklize totiz zakon uklada provozovateli
povinnost dodrzet limit sponzoringu za kalendafni rok, je jeho svobodnou volbou, jakym
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zpusobem oznameni o sponzorovani béhem roku rozlozi, tzn. pokud se napfiklad rozhodne
kumulovat vice sponzorskych oznameni ve vysilani v obdobi vanocnich svatkl, kdy je obecné
sledovanost televizniho vysilani velmi vysoka, a naopak ,uSetfit® limit béhem léta, kdy
sledovanost klesa.

Ad 2.

Pfi monitoringu obchodnich sdéleni a reklamnich limitd vychazi Rada primarné z databaze,
kterou pro ni spravuje externi agentura, a rovnéz z vlastnich internich zdroju. Rada tedy zpravidla
pro Uéely tohoto typu monitoringu po Ceské televizi zadné podklady nevyZzaduije.

Ad 3.

Jak jiz bylo uvedeno vySe, Rada provadi systematicky monitoring obchodnich sdéleni, tzn.
v8echna odvysilana obchodni sdéleni — reklamy, teleshopping a oznaceni sponzora — podléhaji
kontinualni kontrole. Na zakladé dat, ktera Urad Rady ziskava od agentury Nielsen Admosphere,
jsou z hlediska zakona o vysilani a zakona o regulaci reklamy posuzovana vSechna premiérova
uvedeni obchodnich sdéleni vZzdy za cely kalendarni mésic. Data agentury Nielsen Admosphere
navic umoznuji i kontrolu zédkonnych ustanoveni, ktera upravuji rozsah odvysilané reklamy
(reklamni limity) a zplsob zafazovani reklamy do pofadu (pferuSovani poradi reklamou). V ramci
systematického monitoringu obchodnich sdéleni jsou rovnéZz provadéna méfeni hlasitosti
obchodnich sdéleni ve vysilani.

Rada dale provadi monitoring kontinualnich usekl vysilani, jez funguje na bazi vzorkovani a
spociva v analytické kontrole vybraného useku zvoleného programu. Zpravidla je pro tento ucel
vybrana nékolikahodinova, v nékterych pfipadech i nékolikadenni kontinualni ¢ast vysilani, ktera
je detailné popsana a komplexné analyticky vyhodnocena. Monitorovany usek je vyhodnocen z
hlediska dodrZovani vSech ustanoveni zakona o vysilani a zakona o regulaci reklamy. Pro tento
typ monitoringu jsou vétSinou programy vybirany namatkové. Pravidlem nicméné byva, Ze prvni
analyticka kontrola tohoto typu musi probéhnout v prvnim roce od zahajeni vysilani nového
programu. K opakované analytické kontrole je pfistupovano podle klice, ktery zohledriuje zejména
divacky zasah programu (€ast&ji jsou monitorovany programy celoplodné nez programy vysilané
jen mistné), technické prostifedky Sifeni programu a jeho potencialni problemati¢nost z hlediska
zakona, ktera vychazi jednak z programové nabidky a rovnéz z faktu, jak Casto je program
predmétem divackych stiznosti.

Dal$im typem monitoringu je monitoring s analytickym cilem jako metoda vyhodnocovani
dodrzovani urCitého konkrétniho zakonného ustanoveni. Typickym pfikladem je monitoring
zpravodajskych a publicistickych pofadl v predvolebnim obdobi, jehoz ukolem je ovéfit, zda
provozovatelé v takto citlivém obdobi dodrzovali zasady objektivniho a vyvazeného informovani.
Jinym pfikladem mudze byt monitoring televiznich pofadd dramatického programového typu v
useku 6-22 hodin s cilem zjistit, zda svym obsahem nenarusuji fyzicky, psychicky ¢i mravni vyvoj
nezletilych osob.
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Vyznamnou ¢ast monitoringu také tvofi monitoring na zakladé divackych podnétd. Na kazdém
zasedani Rada projednava souhrny podani k obsahu vysilani &i sluzeb, tedy pfehled vSech
stiznosti a dalSich podnét(, které Rada od pfedchoziho zasedani obdrzela. Ke kazdému podnétu
je zpracovana analyza pofadu nebo jiné ¢asti vysilani, k niz se stiznost vztahuje, a rovnéz navrhy
na dalSi postup ve véci, tj. napf. na zahajeni fizeni o pfestupku, existuje-li odivodnéné podezieni,
Ze doslo k poruseni zakona €i licen€nich podminek, ¢i na postoupeni podnétu jinym organim.

V neposledni fadé také Rada vyuziva metodu screeningu, ktery spociva ve spolupraci s externimi
spolupracovniky, tzv. screenery, ktefi byli pro vykon této €innosti odborné proskoleni. Screenefi
dostavaji konkrétni pracovni zadani — pofizeni zaznamu a nasledny monitoring
nékolikahodinovych uUsekul televizniho vysilani programu Sifenych jak prostfednictvim vysilacu,
tak prostfednictvim druzice ¢i kabelovych systémd, & obdobného podchyceni obsahu
audiovizudlni medialni sluzby na vyZadani. Screener pofizuje z monitoringu pisemny protokol,
ktery kromé popisnych udaji obsahuje vyhodnoceni sledovaného Useku s poukazy na mozna
pochybeni proti zakonu o vysilani, zakonu o AVYMSnV nebo zakonu o regulaci reklamy. VSechny
signalizované problémy jsou nasledné podrobeny odbornému rozboru analytiky Rady. Pfrehled
provedeného screeningu a z néj plynouci navrhy jsou projednany Radou, ktera rozhoduje o
dalSim postupu.

Ad 4.

Rada v poslednich péti kalendarnich letech nezjistila zadné podezieni na poruseni povinnosti
Ceské televize v oblasti objemu a zafazeni reklamy, objemu a zafazeni sponzorskych vzkazl &i
vysilani komer&nich sdéleni na détském programu. Co se tye pInéni povinnosti pfevadét ast
vynosti ze sponzoringu Statnimu fondu kultury CR, vizte prosim nize Ad 6.

Ad 5.

Rada v poslednich péti kalendarnich letech nevedla Zzadné spravni fizeni v souvislosti
s poruSenim pravidel pro objem a zafazeni reklamy a sponzoringu na programech Ceské
televize, a stejné tak neuloZila Zadnou sankci ani jiné represivni opatreni.

Ad 6.

Rada neovéfuje plnéni povinnosti Ceské televize odvadét &tvrtinu z rozdilu mezi vynosem ze
sponzorovani a Gcelné vynalozenymi naklady Statnimu fondu kultury Ceské republiky, nebot
dohled na plnéni této povinnosti nespada do pravomoci Rady pro rozhlasové a televizni
vysilani; zakon o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani tuto povinnost neupravuje.

Ad 7.

Jak bylo uvedeno vySe, udaje o odvysilanych obchodnich sdéleni ziskava Rada od externi
agentury Nielsen Admosphere, a.s. Tyto Udaje vSak nejsou strukturovany jako statistiky €i zpravy
za jednotlivé roky, které by a priori vypovidaly o rozsahu reklamniho vysilani na jednotlivych
programech Ceské televize & o rozsahu vysilani sponzorskych vzkazl v hodinach na jednotlivych
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programech. Jedna se o analyticky software zaloZeny na cloudovém fedeni, kdy zpfistupnéna
data jsou pro U&ely monitoringu samostatné zpracovavana analytiky Ufadu Rady. V&echna
externé dodavana data jsou chranéna autorskym pravem a nelze je na zakladé Zadosti dle o
svobodném pfistupu k informacim poskytovat. Co se tye prehledtl vynosl ze sponzorovani
program(l a jim odpovidajicich odvod(i Statnimu fondu kultury CR, Rada nedohlizi na plnéni
povinnosti Ceské televize odvadét &tvrtinu z rozdilu mezi vynosem ze sponzorovani a uéelné
vynaloZzenymi naklady Statnimu fondu kultury Ceské republiky, a nevede proto ani zadné
prehledy o uskute¢nénych odvodech.

S pozdravem

Ing. arch. Vaclav Mencl
prfedseda Rady

pro rozhlasové a televizni vysilani
elektronicky podepsano
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