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Poskytnuti informace

Vazena pani,

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen ,Rada“) obdrzela dne 12. listopadu 2020 Vasi
Zadost dle zakona €. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacich.

PoZadujete seznam vSech stiznosti podanych Radé spolu s vyslednym rozhodnutim rady, které
se tykaji reklam na alkoholické napoje (lihoviny, vino i pivo) a to od roku 2017.

Poptavate nasledujici informace:

datum obdrzeni stiznosti

jméno spolec€nosti i znacky, proti které je stiznost namifena
text stiznosti

zda se tato stiznost dostala k projednani na zasedani Rady
jak a kdy Rada rozhodla

Rada Vam muze poskytnout nasledujici idaje (iméno spolecnosti je uvadéno jen v pfipadé, Ze
ji konkrétné zminil st&Zovatel, nebo v souvislosti s ni byly dinény néjaké kroky):

Rok 2017

Dorucéeno: 28. 12. 2016
Jednalo se o stiznost na: Metaxa

Rada projednala na svém 2. zasedani, konaném dne 24. ledna 2017, stiznost na reklamu
propaguijici alkoholicky napoj Metaxa (v ramci reklamy obchodniho fetézce Albert), zafazenou do
vysilani programu Nova Cinema dne 27. prosince 2016 v prubéhu filmu Ledové kralovstvi, ktery
je uréen détskym divakim.



Stézovatel se domnival, ze takovy typ obchodniho sdéleni mlze ohrozit vyvoj déti a mladistvych:
(...) podavam stiznost na vysilani stanice Nova Cinema, kdy v prabéhu filmu pro déti Ledové
krélovstvi byla v reklamnim bloku zafazena reklama na alkoholicky napoj Metaxa (reklama
obchodu Albert). Shledavam takové jednani za nemravné, ohrozujici vyvoj déti a odporujici
zakonu. Cituji: "Dle § 32 odst. 1 pism. g) zéakona 231/2001 Sb., je provozovatel vysilani povinen
nezafazovat v dobé od 06.00 hodin do 22.00 hodin pofady a upoutavky, které by mohly ohrozit
fyzicky, psychicky nebo mravni vyvoj déti a mladistvych."

Rada véc projednala a neshledala poruseni zakona o vysilani.

Spot inzeruje slevy na konkrétni vybrané zboZzi, které supermarket nabizi. Zachycuje rodinu se
dvéma détmi u slavnostné prostfeného stolu v mistnosti s rozsvicenym vano¢nim stromeckem.
Nasleduji zabéry zbozi (vino Tapacana, destilat Metaxa a moravské uzené) s novymi, vyhodnymi
cenami.

Zakon neomezuje typ poradu ani €as, kdy mohou byt do vysilani zafazena obchodni sdéleni
propaguijici alkoholické napoje.

Obchodni sdéleni tykajici se alkoholickych napoju vSak napf. nesméji byt specificky zaméreny
na déti a mladistvé a zobrazovat déti a mladistvé konzumujici alkohol. Reklama
divakim/zakaznikm sdélovala pouze to, ze obchod zlevnil nékteré své zbozi, s charakteristikou
téchto produktd spot nijak nepracoval.

Dorucéeno: 4. 1. 2017

Jednalo se o obecnou stiznost bez konkretizace.

Stézovatel zadal, aby v pfipravované novele zakona byly zakazany reklamy na tvrdy alkohol,
nejlépe upling, nebo alespon do 22:00 hodin, coz povazuje za nutné v boji se zavislostmi.

Rada véc neprojednavala, stézovatel byl informovan:

Reklama na alkohol v sou€asné dobé neni zakdzana. Pouze podléha nejriznéjSim omezenim
(nesmi nabadat k nestfidmému uzivani, nesmi byt zaméfena na osoby mladsi 18 let, nesmi tvrdit,
Ze alkohol v napoji ma IéCebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidiujici u€inek anebo Ze je
prostifedkem feSeni osobnich problému apod.).

Vysilani reklamy na alkohol neni ani upraveno odliSné v prabéhu dne, tj. tuto reklamu je mozné
vysilat v prabéhu celého dne bez omezeni. Je proto pouze na provozovateli, zda, na jakém
programu a v kolik hodin ji zafadi do vysilani.

Konkrétné se regulaci reklamy zabyva § 4 zéakona €. 40/1995 Sb., o reklamé, a také § 52 zadkona
¢. 231/2001 Sb., o vysilani:

Dle § 4 zakona €. 40/1995 Sb. reklama na alkoholické napoje nesmi

a) nabadat k nestfidmému uzivani alkoholickych napoju anebo zaporné Ci ironicky hodnotit
abstinenci nebo zdrzenlivost,

b) byt zaméfena na osoby miladsi 18 let, zejména nesmi tyto osoby ani osoby, které jako mladsi
18 let vyhlizeji, zobrazovat pri spotfebé alkoholickych napoji nebo nesmi vyuZivat prvky,
prostredky nebo akce, které osoby mladsi 18 let oslovuji,

C) spojovat spotiebu alkoholu se zvySenymi vykony nebo byt uZita v souvislosti s fizenim vozidla,
d) vytvaret dojem, Ze spotfeba alkoholu prispiva ke spoleCenskému nebo sexualnimu uspéchu,

e) tvrdit, Ze alkohol v napoji ma lécebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidriujici ucinek
anebo Ze je prostiedkem reseni osobnich problémd,

f) zddrazriovat obsah alkoholu jako kladnou viastnost napoje.



Dle § 52 zakona €. 231/2001 Sb. (Zviastni ustanoveni o obchodnich sdélenich tykajicich se
alkoholickych napojt) obchodni sdéleni tykajici se alkoholickych napoji nesméji

a) byt zaméreny specialné na déti a mladistvé nebo zobrazovat déti a mladistvé konzumujici
alkoholické napoje,

b) spojovat spotfebu alkoholickych napoji se zvysenymi télesnymi vykony nebo fizenim vozidla,

c) vytvaret dojem, Ze spotieba alkoholickych napoju prispiva ke spole¢enskému nebo sexualnimu
uspéchu,

d) tvrdit, Ze alkoholické napoje maji lécebné, stimulujici nebo uklidriujici Géinky nebo Ze jsou
prostfedkem feSeni osobnich konfliktu,

e) podporovat nestfidmou spotfebu alkoholickych napoju nebo ukazovat abstinenci nebo
umirnénost v pozivani alkoholickych napoju v nepriznivém svétle,

f) zdurazriovat vysoky obsah alkoholu jako pozitivni kvalitu alkoholického napoje.
Rada odkazala na Clanek Regulace reklamy na alkohol z pohledu judikatury, dostupny zde:

http://www.epravo.cz/top/clanky/requlace-reklamy-na-alkohol-z-pohledu-judikatury-
89532.html?mail.

Doruceno: 6. 3. 2017

Jednalo se o obecnou stiznost bez konkretizace.

StéZovatel se tazal, jak je mozné, ,Ze se v TV vysilani objevuje reklama na tvrdy alkohol jiz
v odpolednich hodinach®. Zajimalo jej, zda Rada bude jednat ,,0 tom aby se to posunulo az po 22.
hodiné".

Rada véc neprojednavala, stéZovatel byl informovan obdobnym zplsobem, jako v pfipadé podani
ze dne 4. 1. 2017).

Doruceno: 8. 5. 2017

Jednalo se o stiznost na: Jagermeister

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen ,Rada“) projednala na svém 10. zasedani,
konaném dne 6. Cervna 2017, stiznost na reklamu na Jagermeister.

Stézovatel uvedl: ,Na internetovém vysilani iprima.cz — v poradech pro déti — pofad Ninjago — v
priubéhu prfehravani poradu uréeného pro déti pferuseno reklamou na alkoholicky napoj
Jagermeister! Sledovaly mé déti ve véku 8 a 5 let!"

Rada se nasledné véci zabyvala na svém 14. zasedani konaném ve dnech 29.-30. srpna 2017.

Byl zpracovan monitoring audiovizualni medialni sluzby na vyzadani PrimaPLAY, poskytovatele
FTV Prima, spol. sr.o., jez byl zadan na zakladé stiznosti na nevhodny reklamni obsah, konkrétné
na reklamu na alkoholicky napoj Jagermeister prehranou v pribéhu sledovani détského poradu
Ninjango. Monitoring se zaméfoval vyhradné na analyzu pofadu uréenych détem a to v souvislosti
s vyskytem obchodnich sdéleni.

Monitoring probéhl ve dvou po sobé jdoucich dnech a bylo mu podrobeni 5 animovanych serialu
pro déti: Ninjago V (1), Ninjago V (2), Digimon (12), Dobrodruzstvi Pepka Namornika (11) a Jen


http://www.epravo.cz/top/clanky/regulace-reklamy-na-alkohol-z-pohledu-judikatury-89532.html?mail
http://www.epravo.cz/top/clanky/regulace-reklamy-na-alkohol-z-pohledu-judikatury-89532.html?mail

pockej, zajici (7). Reklamni spoty byly pfipojovany ke vSem monitorovanym pofadim, ¢asto ve
vysokém mnozstvi.

Jelikoz byly reklamy ke konkrétnim pofadim pfifazovany vice méné nahodné, Rada pozadala
poskytovatele audiovizualni medialni sluzby na vyzadani, aby sdélil, jakym zpusobem v ramci
sluzby PrimaPLAY realizuje kontrolu audiovizualnich obchodnich sdéleni, ktera se uzivatelim
prehravaji pfi zhlédnuti pofadt uréenych détem.

Rada se nasledné seznamila s podanym vysvétlenim poskytovatele FTV Prima, spol. s r.o.

Dorucéeno: 26. 12. 2017
Jednalo se o stiznost na: Hanacka vodka

Rada projednala na svém 1. zasedani, konaném dne 9. ledna 2018, stiznost na alkohol v pribéhu
détského poradu.

Stézovatel poukazal na odvysilani reklamy na Hanackou vodku v prabéhu animovaneho filmu
Smoulové dne 26. prosince 2017 okolo 15:45 hodin na programu Prima MAX provozovatele
vysilani FTV Prima spol. s r.o.

Rada véc projednala a neshledala porusSeni zakona o vysilani.

Zakon €. 231/2001 Sb., o vysilani, pfipadné &. 40/1995 Sb., o reklamé, nijak nefesSi Casové
hledisko zafazovani obchodnich sdéleni tykajicich se alkoholickych napoju.

Ustanoveni § 52 téhoz zakona o$etiuji pouze obsahovou stranku danych obchodnich sdéleni, a
to ve vztahu k détskym divakim. Ustanoveni § 52 pism. a) tohoto zakona zakazuje, aby byla
obchodni sdéleni zaméfena specialné na déti a mladistvé nebo zobrazovala déti a mladistvé
konzumujici alkoholické napoje. K tomu v dané reklamé nedoslo.

Rada coby ustfedni spravni urad v ramci své kompetence dané ustanovenim § 5 pism. a) zakona
¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalSich zakonu
(dale jen zakon €. 231/2001 Sb.), rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a) zakona
€. 250/2016 Sb., o odpovédnosti za pfestupky a fizeni o nich, v platném znéni, ve véci mozného
prestupku spachaného odvysilanim reklamy Hanacka vodka na programu Prima MAX dne
26. prosince 2017 v 15:45 hodin, ze véc odklada.

Rok 2018

Doruceno: 30. 9. 2018

Jednalo se o stiZznost na: sponzor programu Stara myslivecka (Palirna U Zeleného stromu a.s.)

Rada projednala na svém 17. zasedani, konaném dne 23. fijna 2018, stiznost na ,reklamu na
alkohol" Stara myslivecka, ktera byla odvysilana dne 30. zafi 2018 v 18:54 hodin na programu
CT1, tj. slovy stézovatele ,v prestiznim ¢ase.

Rada véc projednala a neshledala poruSeni zakona o vysilani.

Monitoringem bylo zji§téno, Ze v tuto dobu bylo na programu CT1 odvysilano 10sekundové
sponzorské oznameni sponzora programu Stara myslivecka. V levém dolnim rohu obrazovky byl



uveden text: ,SPONZOR PROGRAMU* a ,Palirna U Zeleného stromu a.s., vyrobce alkoholickych
napoju“. Zaznél slovni komentar: ,Stara zitna myslivecka, sponzor programu®. Nejednalo se tedy
o reklamu, ale o sponzorské oznameni sponzora programu.

Neni zjevné, z jakého duvodu pokladal stézovatel odvysilani sdéleni za problematické. Obchodni
sdéleni propagujici alkoholické napoje nejsou omezena z hlediska €asu jejich odvysilani (je
mozné je zaradit i v Case mezi 22. a 6. hodinou).

Rada coby ustfedni spravni ufad v ramci své kompetence dané ustanovenim § 5 pism. a) zakona
¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalSich zakonu
(dale jen zakon €. 231/2001 Sb.), rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a) zakona
€. 250/2016 Sb., o odpovédnosti za pfestupky a fizeni o nich, v platném znéni, ve véci mozného
prestupku spachaného odvysilanim oznameni o sponzorovani programu Stara myslivecka na
programu CT1 dne 30. zafi 2018 v 18:54 hodin, Ze véc odklada.

Doruceno: 7. 12. 2018

Jednalo se o stiznost na: Bohemia sekt

Rada projednala na svém 1. zasedani, konaném dne 10. ledna 2019, stiznost na reklamu na
alkohol.

Stézévatel uvedl, Ze béhem vysilani pofadu Teletubbies byla zafazena reklama na alkoholicky
napoj Bohemia sekt. UvedI| den 7. prosince 2018, ¢as 10:17 hodin, program TUTY provozovatele
vysilani TUTY Broadcasting.

Monitoringem bylo zjisténo, Zze v €ase 18:17 hodin byla zhruba uprostfed reklamniho bloku
zafazena reklama na Sumivy alkoholicky napoj znacky Bohemia sekt. Reklamni blok byl zafazen
mezi dvéma porady, resp. dvéma dily seridlu Teletubbies.

Reklama na alkohol neni zakazana, pouze podléha nejriznéjSim omezenim — nesmi nabadat
k nestfidmému uzivani alkoholu, nesmi byt zaméfena na osoby mladsi 18 let, nesmi tvrdit, Zze
alkohol v napoji ma lécebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidnujici u€inek anebo zZe je
prostfedkem FeSeni osobnich problému, nesmi vytvaret dojem, Ze spotfeba alkoholu pfispiva ke
spoleCenskému nebo sexualnimu Uspéchu a nesmi zdlrazrovat obsah alkoholu jako kladnou
vlastnost napoje. Nic takového inkriminovana reklama neobsahovala.

Vysilani reklamy na alkohol neni ani upraveno odliSné v prabéhu dne, tj. tuto reklamu je mozné
vysilat v pribéhu celého dne bez omezeni. Je proto pouze na provozovateli, zda, na jakém
programu a v kolik hodin ji zafadi do vysilani.

Rada coby ustfedni spravni urad v ramci své kompetence dané ustanovenim § 5 pism. a) zakona
¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalSich zakonu
(dale jen zakon €. 231/2001 Sb.), rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a) zdkona
€. 250/2016 Sb., o odpovédnosti za pfestupky a fizeni o nich, v platném znéni, ve véci mozného
prestupku spachaného odvysilanim obchodniho sdéleni na produkt Bohemia sekt na programu
TUTY dne 7. prosince 2018 od 18:17 hodin, Ze véc odklada.

Rok 2019



Dorudéeno: 11. 4. 2019

Jednalo se o obecnou stiznost bez konkretizace.

Rada projednala na svém 10. zasedani, konaném dne 4. Cervna 2019, stiznost na provozovatele
vysilani CESKA TELEVIZE.

StéZzovatel mj. kritizoval reklamy na alkohol b&€hem dne, vadilo mu pfedevsim to, ze kdyz mladez

mladez vidi, nemize odolat! Takto mame vychovavat déti, kdyz nam televize "hazi klacky pod
nohy?" Vidim to jako propagaci navykovych latek.

Rada véc projednala a neshledala poruSeni zakona o vysilani.

Zakon o vysilani to nezakazuje, ani nestanovi zadna zvlastni omezeni, pokud jde o dobu b&hem
dne. Zakon pouze stanovi néktera zavazna obsahova pravidla, co neni v reklamé na alkoholické
napoje povoleno.

Doruceno: 12. 4. 2019

Jednalo se o stiznost na: likér Jagermeister

Rada projednala na svém 8. zasedani, konaném dne 30. dubna 2019, stiZnost na provozovatele
vysilani DONEAL, s. r. o., program JOJ Cinema. Véc byla Radé postoupena slovenskou Radou
pre vysielanie a retransmisiu.

StéZovatel uvedl, Zze zaznamenal ve vysilani programu JOJ Cinema dne 4. dubna 2019 ve
20:14 hodin reklamu na alkoholicky napoj — bylinny likér s obsahem alkoholu vy§Sim nez ma pivo
nebo vino.

Rada véc projednala a neshledala poruSeni zakona o vysilani.

Zakon CR o vysilani &. 231/2001 Sb. nestanovi zadna zvlastni omezeni, pokud jde 0 moznost
vysilat reklamu na alkohol b&éhem dne. Zakon pouze stanovi v § 52 néktera zavazna obsahova
pravidla, co neni v reklamé na alkoholické napoje povoleno. Naproti tomu zakon SR o vysilani a
retransmisi €. 308/2000 Z.z. Casové moznosti vysilani reklamy na alkoholické napoje reguluje. V
CR a v SR tedy plati odli§na pravni tprava vysilani reklamy na alkoholické napoje b&hem dne.

Kromé reklamy na likér Jagermeister byla v pfedmétném reklamnim bloku zaznamenana jesté
reklama na irskou whiskey Tullamore Dew. Jde o alkoholické napoje s vy$§5im obsahem alkoholu,
nez ma pivo nebo vino. Z hlediska pravni upravy Slovenské republiky by tyto reklamy bylo mozné
vysilat az v noénim useku 22.00-6.00 hodin. Pravni uprava Ceské republiky asovy rezim
vysilani reklam na alkohol nereguluje.

Monitoring vylou€il, Ze by obsah nékterého z obou reklamnich spotu na alkoholické napoje, které
byly soucasti daného bloku reklamy, byl v rozporu s § 52 zdkona &. 231/2001 Sb.

Rada proto coby ustfedni spravni ufad v ramci své kompetence dané ustanovenim § 5 pism. a)
zakona €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalSich
zakonu (dale jen ,zakon €. 231/2001 Sb.*), rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism.
a) zakona €. 250/2016 Sb., o odpovédnosti za prestupky a fizeni o nich, v platném znéni, ve véci
mozného pfestupku spachaného odvysilanim reklamy na alkoholické napoje dne 4. dubna 2019
v useku 20:09-20:15 hodin na programu JOJ Cinema, Ze véc odklada.



Dorudeno: 15. 4. 2019

Jednalo se o stiznost na: likér Fernet Stock (?)

Rada projednala na svém 8. zasedani, konaném dne 30. dubna 2019, stiZznost na provozovatele
vysilani FTV Prima, spol. s r.o.

StéZovatele zajimal nazor Rady mj. na vlozeni reklamy na zbozi, ,ze kterého déti nemaji rozum®,
do pferuseni rodinného filmu S tebou mé bavi svét.

S obsahem dopisu korespondoval preruseni filmu S tebou mé bavi svét v Useku 17:22:00—
17:30:30 hodin. Je obtizné usuzovat, kterou reklamu mél stézovatel na mysli; mohlo jit nejspiSe
o reklamu na likér Fernet Stock.

Rada véc projednala a neshledala poruSeni zakona o vysilani.

Reklama na Fernet je pojata jako pfibéh vynalezeni nového receptu na napoj, ktery neni
v reklamé oznacen za alkoholicky, je oznagen jen jménem, je nalévan a ocichavan, ale neni
v reklamé pit. Zakon vysilani reklamy na alkohol nezakazuje, ani nereguluje, kdy béhem dne smi
byt reklama na alkohol vysilana, pouze stanovi néktera zavazna obsahova pravidla, co neni v
reklamé na alkoholické napoje povoleno. Ve vztahu k détem a mladistvym zakon zakazuje, aby
reklama byla svym obsahem zaméfena specialné na déti a mladistvé nebo aby zobrazovala déti
a mladistvé konzumuijici alkoholické napoje. Zadny tento ani jiny zakazany prvek se v reklamé na
Fernet neobjevil.

Rada coby ustfedni spravni ufad v ramci své kompetence dané ustanovenim § 5 pism. a) zédkona
¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalSich zakonu
(dale jen ,zakon €. 231/2001 Sb.“), rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a) zakona
€. 250/2016 Sb., o odpovédnosti za pfestupky a fizeni o nich, v platném znéni, ve véci mozného
prestupku spachaného vysilanim nevhodné reklamy a programovych upoutavek v preruseni filmu
S tebou mé bavi svét dne 14. dubna 2019 kolem 17:30 hodin na programu Prima, Ze véc odklada.

Doruceno: 11. 11. 2019

Jednalo se o obecnou stiznost bez konkretizace.

StéZovatel uvedl: NaSe zdravotnictvi vydava roéné na léceni alkoholikii 13 miliard K¢! Pfes to
nase televizni stanice pravidelné zarazuji reklamu na tvrdy alkohol! Dosud jsem si nevsimli, Ze by
RRTV proti tomu néjak zasahla. Cim se vlastné RRTV zabyva?

Rada véc neprojednavala, stéZovatel byl informovan stejnym zplsobem, jako v pripadé podani
ze dne 4. 1. 2017).

Dorucéeno: 14. 11. 2019

Jednalo se o obecnou stiznost bez konkretizace.

StéZzovatel poukazal na velké mnozstvi reklam v televiznim vysilani, pfi€emz zminil také obchodni
sdéleni propagujici alkohol.

Rada véc neprojednavala, stéZovatel byl informovan obdobnym zplsobem, jako v pfipadé podani
ze dne 4. 1. 2017).




Dorucéeno: 21. 11. 2019

Jednalo se o obecnou stiznost bez konkretizace.

Rada se na svém 20. zasedani, konaném dne 3. prosince 2019, seznamila se stiznosti na
,reklamu na whisky“, uvedenou na CT1 dne 11. listopadu 2019 pied seridlem Princip slasti
a bezprostfedn& po spotu ,brojicim proti alkoholu®. Domnival se, ze CT ma byt bez reklam
a nepropagovat drogy.

Rada véc projednala a neshledala poruseni zakona o vysilani.

Monitoring Zadnou reklamu na whisky ani spot brojici proti alkoholu neprokazal.

Reklama neni na programu CT1 povolena. Je nicméné G&asté, e t&sné pied porady jsou
zarazovana sdéleni o sponzorovani téchto poradu, eventualné celého programu. Sponzoring
vS8ak nelze zaménovat za reklamu, nejedna se o totéz. Teoreticky tedy stéZovatel mohl vidét
pravé sponzorsky vzkaz. Co se tyée obchodnich sdéleni propagujicich alkohol, ta jsou zakonem
o vysilani povolena.

Rada coby ustfedni spravni ufad v ramci své kompetence dané ustanovenim § 5 pism. a) zakona
¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalSich zakonu
(dale jen zakon €. 231/2001 Sb.), rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a) zakona
€. 250/2016 Sb., o odpovédnosti za pfestupky a fizeni o nich, v platném znéni, ve véci mozného
prestupku spachaného odvysilanim pofadl vénovanych 17. listopadu 1939 a 1989 na
programech Ceské televize a blize nespecifikované reklamy na alkohol, Ze véc odklada.

Dorucéeno: 3. 12. 2019
Jednalo se o obecnou stiznost bez konkretizace.

Stézovatel uvedl: Vazena rado, vadi nam televiznim divakum ktefi povinné musime mésiéné platit
poplatek Ceské televizi, Ze tato televize vefejno-pravni televize si dovoli vysilat reklamu na
alkoh ol ve vysilacim ¢ase do 22 hodiny. Tato reklama ma velice negativni vlyv na déti
a mladez. Alkoholizmus déti a mladeze se neustale posouva do niZzSich vékovych kategorii
a mate tedy na tom svuj velky podil, Ze nekontrolujete dodrZzovéani zéakont. Nikdo z Vas se snad

to idalSich televiznich stanic. Doufame, Ze sjednate napravu. Ono viastné to ma negativni vlyv
nejen na deti ale i na dospéle a proto jsme ve statistice v alkoholizmu na prednich mistech.
Cekame na napravu. Divaci XXXXX

Rada véc neprojednavala, stéZovatel byl informovan obdobnym zplsobem, jako v pfipadé podani
ze dne 4. 1. 2017).

Doruceno: 30. 12. 2019
Jednalo se o obecnou stiznost bez konkretizace.

Stézovatel uvedl: (...) rada bych se zeptala, jaka regulace je v soucasnosti platna ohledné
reklamy na alkohol. V tuto chvili jiz po 20 hodiné béZzi propagace, coz se mi jako rodici dvou déti
velmi nelibi. | vzhledem k tomu, jaky problém s alkoholem v na$i spole¢nosti je, je velmi nestastné
poslouchat, Ze dotyény pan v reklamé “nepije, ale objevuje”. Planuje s tim prosim rada néco
délat? Bude reklama na alkohol zakazana nebo alespori povolena az po 22 hodiné?



Rada véc neprojednavala, stéZzovatel byl informovan obdobnym zplisobem, jako v pfipadé podani
ze dne 4. 1. 2017).

Dorucéeno: 27. 12. 2019

Jednalo se o stiznost na: Tullamore Dew

Rada se na svém 1. zasedani, konaném dne 14. ledna 2020, seznamila se stiznosti na reklamu
Tullamore Dew.

Dle stéZovatele vyzniva reklama na Tullamore Dew (odvysilana napf. 27. prosince 2019 od
18:50 hodin na programu Prima) tak, Ze lidé tmavé barvy pleti kradou. Zobrazuje totiz scénu, pfi
niz zena tmavé barvy pleti vezme barmanovi nalitou Whiskey: (...) chtél bych se zeptat zda-li je
v poradku obsah reklamy na Tullamore Dew? Bézi, témér neustale na vSech TV kanalech. Déj
reklamy spociva v tom, Ze v baru sedi muZi, zpivaji si, pfijde Zena tmavé pleti, dozpiva a sebere
CiSnikovi nalitou Whisky. Existuje i delsi verze, ale ve zkracené verzi je pouze déj, ktery pisi.
Prijde mi to hrani¢ni, az nevhodné, vyzniva to, jako Ze tmavi lidé kradou.

Rada véc projednala a neshledala poruSeni zakona o vysilani.

Reklama zobrazuje scénu v baru, kdy zpév irské lidové pisné Danny Boy v podani etnicky
riznorodého osazenstva pferusi svym podanim zZena tmavé barvy pleti. Kdyz dozpiva, vezme
barmanovi, kterému byla pisef urlena, sklenici s pravé nalitou Whiskey Tullamore Dew.
Nasleduje packshot lahve Tullamore Dew a slogan Vyjimeéné jemné spojeni 3 druhl irské
Whiskey.

Ve skuteCnosti se jedna o kampan, ktera chce pfipomenout irskou migraci do USA a doby, kdy
Irové a lidé tmavé barvy pleti zde Celili Casto podobné diskriminaci. Ze zkraceného spotu to vSak
neni poznat, stejné jako skutec¢nost, Ze Zena je ve skute¢nosti barmanova manzelka.

Rada jakozto uUstfedni spravni ufad v ramci své kompetence dané ustanovenim § 7 pism. a)
zakona €. 40/1995., o regulaci reklamy, rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a)
zakona €. 250/2016 Sb., o odpovédnosti za prestupky a fizeni o nich, ve véci reklamy Tullamore
Dew, odvysilané napfiklad dne 27. prosince 2019 od 18:50 hodin na programu Prima, Ze véc
odklada.

Rok 2020

Dorucéeno: 15. 1. 2020
Jednalo se o obecnou stiznost bez konkretizace.

Stézovatel uved!: (...) chtéla bych védét, jak je mozné, Ze se na CT 2 vysila reklama na alkohol
pfed 22 hodinou. Konkrétné v 19.55 h.

Rada véc neprojednavala, stéZovatel byl informovan obdobnym zplsobem, jako v pfipadé podani
ze dne 4. 1. 2017).




Dorudéeno: 31. 1. 2020

Jednalo se o obecnou stiznost bez konkretizace.

StéZovatel uvedl: Obracim se na Radu pro rozhlasové a televizni vysilani ve véci reklamy na
alkohol. Dne 29.1 2020 po 20 hod byla na CT2 reklama na alkohol, totéZ se opakovalo dne 30.
1. 2020 ve 20 a 21 hod. Jak je mozZné, Ze vefejnopravni televize, na jejiz provoz prispivam ze
svych prostredku, vysila reklamu na alkohol?! Co na to vy, jako organ, ktery ma na skladbu
programu dohlizet. Na jedné strané Ministerstvo zdravotnictvi proti alkoholu bojuje a na druhé
strané jej vefejnopravni televize propaguje?!!! Nenadélal jiz alkohol v nasi zemi dost problémi v
rodinach i dopravé? Nemyslite, Ze byste v této oblasti méli okamZité radikalné zasahnout? Stoji
za to ty prostfedky, které CTV za tuto reklamu ziskala? Zédam o okamzity zékaz této reklamy ve
vefejnopravni TV a postih pracovnikii CTV, ktefi zafazeni této reklamy do vysilani povolili.

Rada véc neprojednavala, stéZovatel byl informovan obdobnym zplsobem, jako v pfipadé podani
ze dne 4. 1. 2017).

Dorucéeno: 24. 3. 2020

Jednalo se o stiznost na: Gambrinus spoleénosti Plzerisky Prazdroj, a. s.

Rada se na svém 9. zasedani, konaném dne 5. kvétna 2020, seznamila se stiznosti na reklamu
Gambrinus spole¢nosti Plzerisky Prazdroj, a. s.

Reklama dle stéZovatele naznacuje, Zze alkohol fesi problémy: Jsem trochu nastvana reklamou
na pivo — myslim, Ze je to Gambrinus. V reklamé chlap nesehnal skruze a fesi to pivem. Vypada
to, jakoby alkohol fesil probléemy. Reklama navadi k piti. Takové reklamy by se nemély vysilat.

Rada véc projednala a neshledala poruSeni zakona o vysilani.

StéZzovatel pravdépodobné narazel na § 4 pism. e) zakona ¢. 40/1995 Sb., o reklamé, které
zakazuje v reklamé tvrdit, Ze alkohol v napoji ma Ié€ebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo
uklidiujici aCinek anebo Ze je prostfedkem FeSeni osobnich probléma.

Reklama ovSem nenabizi alkohol jako prostfedek k FeSeni problému. Vystresovany muz
v okamziku, kdy je toho na néj moc, pozitivhé reaguje na nabidku prodavacky v cukrarné ,zda si
neda néco dobrého®. Teprve nasledné — jiz uvolnéné — vypravi historku o tom, jak chtél koupit
skruze v cukrarné, kamaradum u piva v hospodé. Z kontextu reklamy nevyplyva, Zze by samotnou
konzumaci piva feSil jakykoli problém. Ani reklamni slogan nelze jednoznacné interpretovat tak,
Ze by vybizel k feSeni problému alkoholem. SpiSe vychazi z predpokladu, Ze nékdy je lepSi
zvolnit, a to je dobra pfilezitost ,zastavit se na jedno® s prateli.

Rada jakozto uUstfedni spravni ufad v ramci své kompetence dané ustanovenim § 7 pism. a)
zakona €. 40/1995., o regulaci reklamy, rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a)
zakona €. 250/2016 Sb., o odpovédnosti za pfestupky a fizeni o nich, ve véci reklamy Gambrinus,
odvysilané napfiklad 22. bfezna 2020 od 20:14 hodin na programu Prima, Ze véc odklada.

Dorucéeno: 28. 3. 2020

Jednalo se o stiznost na: whisky Grant's

Rada se na svém 9. zasedani, konaném dne 5. kvétna 2020, seznamila se stiznosti na reklamu
na whisky Grant's.



Stézovatel kritizoval televizni reklamu na whisky Grant's zadavatele Mast-Jaegermeister CZ,
ktera byla zafazena do vysilani programu Prima ZOOM po ¢as poradu U-455: Zapomenuta
ponorka dne 28. bfezna 2020 dopoledne. Zminil, Ze pofad sledoval i jeho nezletily syn.

Rada véc projednala a neshledala poruseni zakona o vysilani.

Alkoholickym napojim se vénuji zakony ¢. 231/2001 Sb., o vysilani, a 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy.

Monitoringem reklamy bylo zjisténo, ze neporuSila zadné ze zakonnych ustanoveni. Reklama
nebyla zaméfena na osoby mladsi 18 let ani je nezobrazovala pfi spotfebé alkoholu.

Rada jakoZto ustfedni spravni ufad v ramci své kompetence dané § 7 pism. a) zakona
€. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zakona ¢&. 468/1991 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni platnych predpisu (dale jen ,zakon ¢. 40/1995 Sb."),
rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a) zakona €. 250/2016 Sb., o odpovédnosti
za prestupky a Fizeni o nich, v platném znéni, ve véci mozného prestupku spachaného zadanim
reklamy na whisky Grant's, odvysilané 28. 3. 2020 v 9:31:37 hod na programu Prima ZOOM, ze
véc odklada.

Doruceno: 30. 3. 2020
Jednalo se o stiznost na: BOZKOV

Rada se na svém 9. zasedani, konaném dne 5. kvétna 2020, seznamila se stiznosti na reklamu
na Bozkov.

Stézovatel uved!: ,Jsem prekvapen, Ze reklama na BozZkov pusobi, Ze s alkoholem je Snadné je
Zit, Ze muzu byt VIP osobnost? Vybizi k nezfizenému piti prostfednictvim pana Machacka a jeho
"popoplujem” a k tomu mohu jesté jet autem Ci lodi? Je to tak, Zze kdyz mam prachy na lod’
a projizdku muzu pritom i pit.“

Rada véc projednala a neshledala poruSeni zakona o vysilani.

Slogan v reklamé v podobé apelu ,popoplujem* — ve smyslu pozijme alkoholicky napoj — neni uzit
v kontextu vyzvy k nadmérnému piti, ale spiSe k pfipitku. Neni sebemensi naznak toho, ze by
zde ucinkovaly osoby mlad$i 18 let, nebo byly vyuzity akce a prostfedky oslovujici tuto vékovou
skupinu. V reklamé neni ztvarnéna cesta autem, tim méné po poziti alkoholu. Cestu jachtou po
ulicich mésta je nutno vnimat jako nadsazku a ani tento imaginarni prostfedek neni fizen pod
vlivem, nebo po poziti alkoholického napoje.

Rada jakozZto ustfedni spravni ufad, v ramci své kompetence dané § 7 pism. a) zakona
€. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zméné a doplInéni zakona €. 468/1991 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni platnych predpist (dale jen ,zakon €. 40/1995 Sb.),
rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a) zakona €. 250/2016 Sb., o odpovédnosti
za prestupky a Fizeni o nich, v platném znéni, ve véci mozného prestupku spachaného zadanim
reklamy na produkty Bozkov, odvysilané dne 28. 3. 2020 ve 21:11 hod na programu Nova
Cinema, ze véc odklada.

Dorucéeno: 12. 6. 2020
Jednalo se o stiZnost na: BOZKOV, Spolu jsme sami sebou




Rada se na svém 12. zasedani, konaném dne 30. ¢ervna 2020, seznamila se stiznosti na reklamu
BOZKOQV, Spolu jsme sami sebou, spoleCnosti STOCK Plzefi-BozZkov s.r.o.

Stézovatel kritizoval motiv spotu, ktery byl zaloZzen na pisni Snadné je Zit od skupiny MIG 21.
Domnival se, Zze reklama zleh¢uje piti alkoholu, nabada k dal§imu piti panak( a podsouva
divakim, Ze s alkoholem je snadné Zit.

Rada véc projednala a neshledala poruSeni zakona o vysilani.

Reklama propaguijici destilaty BOZKOV, s motivem ,Spolu jsme sami sebou®, byla premiérové
odvysilana dne 2. bfezna 2020 od 17:27:50 do 17:28:20 hodin na programu Nova Cinema.

V reklamé nebyly uzity prvky, které by vedly k zavéru, Zze mohlo dojit k poruseni zakona o regulaci
reklamy.

V reklamé nebylo nijak odkazovano na fizeni automobilu, natoz pak po poziti alkoholu. Ztvarnéni
cesty jachtou ulicemi mésta je evidentni nadsazkou a ani tento imaginarni prostfedek neni fizen
pod vlivem, nebo po poziti alkoholického napoje.

Slogan v reklamé v podobé apelu ,popoplujem” — ve smyslu pozijme alkoholicky napoj — neni uzit
v kontextu vyzvy k nadmérnému piti, ale spise k pripitku. Neucinkuji zde osoby mladsi 18 let, ani
nebyly vyuzity akce a prostfedky oslovujici tuto vékovou skupinu.

Rada jakozto Ustfedni spravni ufad v ramci své kompetence dané ustanovenim § 7 pism. a)
zakona €. 40/1995., o regulaci reklamy, rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a)
zakona ¢&. 250/2016 Sb., o odpovédnosti za pfestupky a fizeni o nich, v platném znéni, ve véci
mozného prestupku spachaného odvysilanim reklamy BOZKOV, dne 2.bfezna 2020
v 17:27:50 hodin na programu Nova Cinema, ze véc odklada.

Doruceno: 31. 7. 2020

Jednalo se o stiznost na: panamsky rum Heffron

Rada se na svém 15. zasedani, konaném dne 1. zari 2020, seznamila se stiznosti na reklamu na
panamsky rum Heffron.

StéZzovatel povazoval za neetické a pro pamétniky rokd 1968 a 1989 urazlivé vyuziti zabéra
z téchto udalosti pro reklamu.

Rada véc projednala a neshledala poruSeni zakona o vysilani.

Bylo zjiSténo, Zze reklamu tvofi prolinajici se zabéry muze, ktery se vydava ochutnat panamsky
rum, s historickymi zab&ry z vyznamnych udalosti v historii Ceskoslovenska. V prvni scéné se
muz rozhlizi, kterou cestou se vydat. Nasleduiji jiz Eernobilé zabéry, na kterych demonstrujici lidé
v ulicich nesou vlajky, utikaji, objevuje se i tank. Zabéry patrné pochazeji z roku 1968. Navazuji
barevné zaznamy zobrazujici demonstrace na Vaclavském namésti a Narodni tfidé v Praze, kde
probiha sametova revoluce v roce 1989. Nasleduje stfih na muze, ktery dojde do baru a ukaze
na rum, ktery si vybral. Logo znacky Heffron v posledni scéné nahradi ,stuha“ se jménem
zadavatele, Palirny U Zeleného stromu, a ustfednim tématem reklamy ,500 let za svobodu®.

Spot doprovazi muzsky hlas, ktery situaci komentuje: ,Svoboda je moznost zvolit si svou cestu.
Neni zadarmo. Nikdy nebyla samoziejmosti. A nékdy je tfeba za ni i bojovat. Na pocest vSech,
kteri voli cestu za svobodou, vznikl panamsky rum Heffron. Svoboda je mozZnost volby. Porovnejte
s rumy v republice. Heffron.“ Reklamu doprovazi dramaticka hudba.



Podobu reklam na alkoholické napoje upravuje zakon ¢. 40/1995 Sb., o reklamé. Ve vyse
popsané reklamé ovSem nebyly pozorovany zadné znaky, které by mohly byt s timto zakonem
V rozporu.

Pokud jde o vkus, ten je vysoce individualni, hranici etiCnosti a nevkusu nelze nijak univerzalné
vymezit a ani zakon v tomto ohledu neurcuje zadné mantinely.

Rada proto coby ustfedni spravni ufad v rdamci své kompetence dané § 7 pism. a) zakona
€. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zakona ¢&. 468/1991 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni platnych predpist (dale jen ,zakon €. 40/1995 Sb.®),
rozhodla v souladu s ustanovenim § 76 odst. 1 pism. a) zakona €. 250/2016 Sb., o odpovédnosti
za pfestupky a fizeni o nich, v platném znéni, ve véci mozného prestupku spachaného
odvysilanim reklamy propaguijici rum Heffron, ze véc odklada.

Doruceno: 25. 9. 2020

Jednalo se o obecnou stiznost bez konkretizace.

StéZovatel uvedl: (...) Pro€ se vysila reklama na piva a alkohol kdyZ se kdysi hovofilo, Ze se toto
zrusi. (...)

Rada véc neprojednavala, stéZovatel byl informovan nasledujicim zplisobem:

Reklama na alkohol skute¢né neni zakazana. Podléha vSak nejriznéjSim omezenim (nesmi
nabadat k nestfidmému uzivani, nesmi byt zaméfena na osoby mladsi 18 let, nesmi tvrdit, Zze
alkohol v napoji ma léCebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidfujici u¢inek anebo Ze je
prostfedkem feSeni osobnich problém( apod.). Zda by méla byt reklama na alkohol zcela
zakazana, nepfislusi hodnotit Radé, ktera nema zakonodarnou moc.

Ivan Krejci
pfedseda Rady

pro rozhlasové a televizni vysilani
elektronicky podepsano





