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ANALYZA VYVOJE OZNACENI SPONZORA NA PROGRAMECH CT
stav k 10/2013

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen ,,Rada*) pribézné sleduje vyvoj
poétu oznaleni sponzora na programech Ceské televize, nebot’ po novelizaci ziakona ¢&.
231/2001 Sb., tj. § 50 odst. 1 zakona ¢. 231/2001 Sb., ze dne 14. Fijna 2011, ktera zakazala
reklamu na programu CT1 a CT24 a dale zakazala teleshopping na programech Ceské
televize viibec, a ktera tak znamenala pro Ceskou televizi vyrazny uily finanéni vynos
v rozpoétu za prodané reklamni ¢asy, bylo predpokladano, Ze se Ceska televize bude
snazit kompenzovat tuto moZnou financ¢ni ztriatu (penize ze smluv za reklamu)
navySenim poctu oznaceni sponzora. AO proto zpétné monitoruje situaci ve vyvoji pocti
oznadeni sponzora na programech CT1 a CT24, CT2 a CT sport (CT4).

Rad¢ byly v pribéhu let 2011 a 2012 predlozeny celkem tfi analyzy vyvoje poctu
ozna¢eni sponzora na programech Ceské televize, monitorujici vyvoj situace po aplikaci
zminéné novely, které predpoklad kompenzovani finanéni ztraty navySenim poctu oznaceni
sponzora nepotvrdily. Tehdy se vSak jednalo o udaje za kratsi referencni obdobi.

Predlozené analyzy shrnuly, ze tésné pted a po zavedeni novely, tedy v obdobi od zati
2011 do prosince 2011, doslo sice k navySeni poétu oznateni sponzora na programu CT1,
nasledné vSak téchto obchodnich sdéleni ubylo. Po komparaci se stejnymi mésici v roce 2010
bylo jasné, ze se jedna spiS o obvykly sezonni trend navySovani pocCtu oznaceni sponzora
odrazejici blizici se vano¢ni obdobi, nebot’ pocty v obdobi pied zavadénim novely a kratce po
zavedeni byly jen o néco mélo vyssi nez v roce 2010 (viz piehled).

Jak je patrné ze zavért predchozich analyz, piredpoklddané vyrazné navySeni poctu
oznaleni sponzora na programech Ceské televize jakozto kompenzace uslého pifjmu po
zavedeni novelizace nebylo potvrzeno, a to i pfes mirné kolisani v dobé zavadéni novely.

Zajimavé je, ze od ledna 2012 dosSlo dokonce k poklesu poctu oznacCeni sponzora na
programu CT1 vkazdém kalendainim mésici (pfi srovnani se stejnym mésicem v roce
piredchazejicim).

V ramci dosavadnich analyz tykajicich se vyvoje oznaCeni sponzora bylo zjistovano
piedev§im mnozstvi oznaCeni sponzora a jejich vyvojové tendence za roky 2011 — 2013 u ¢tyt
programti Ceské televize. Analyzované udaje vSak poskytovaly piehled o poétech
odvysilanych oznadeni sponzora, nikoli o piijmech, které za jejich odvysilani Ceska televize
obdrzela. Cilem dosavadnich analyz bylo zjistit, zda z pohledu divéka ve vysilani program
Ceské televize piibyva ¢ ubyva oznadeni sponzora.

Dosud ptedlozené analyzy nereflektovaly ceny stanovené pro tato obchodni sdé€leni,
potazmo piijmy z nich plynouci smérem k provozovateli.

Z téchto diivodu je predkladana nova, plynule navazujici, analyza, jejimz cilem je nejen
doplnit udaje o vyvoji poétu oznadeni sponzora na programech CT1, CT2, CT24 a CT sport
(CT4) kiijnu 2013, nybrz také reflektovat pifjmy z obdobi listopad 2010 — fjen 2013
(v€etn€). Dne 14. tijna 2013 uplynuly dva roky od prvniho dne platnosti novely. Pravé
k mésici fijnu letosniho roku budou proto analyzovana vSechna data, a to vcetné cenikovych
cen, které jsou dostupné v programu Y etti.

Ze zpracovaného souhrnného grafického znazornéni jsou ziejma tii hlavni obdobi (tedy
prubéh a vyvojové tendence obdobi pfed zavedenim novely a prvniho a druhého roku jeji
platnosti), pocCty oznaceni sponzora na jednotlivych programech po jednotlivych mésicich,
celkovy pfijem provozovatele za mésic 1 primérna cena jednoho odvysilaného oznaceni
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sponzora v ramci mésice. Dale pak piijem provozovatele za jednotlivda obdobi kazdého
programu zvlast’ a primérny piijem za jeden mésic v ramci kazdého obdobi jednotlive.

Rozbor:

Program CT 1

Prvnim sledovanym obdobim byl listopad 2010 az tijen 2011, tedy mésic, v jehoZ ramci vesla
v platnost pfedmétnd novela zakona. Za toho obdobi bylo na programu CT1 odvysilano
celkem 11 198 oznaceni sponzora a sponzoringli upoutavky (déle jen souhrnné ,,sponzoring®),
mesicné se tedy v priméru jednalo o 933 téchto obchodnich sd€leni. Celkové ta tyto sluzby
provozovatel utrzil celkem 399 554 586 K¢ a primérna cena sponzoringu predstavovala

35461 Kc¢.

CT1 listopad 2010 - Fijen 2011
1. obdobi pocet cena' primeérna cena
listopad 1566 56 921 599 K¢ 36 348 K¢
prosinec 1261 50 490 435 K¢ 40 040 K¢
leden 580 24 740 635 K& 42 656 K¢
unor 741 32 220 165 K¢ 43 482 K¢&
brezen 910 39 793 144 K¢ 43 729 K¢
duben 681 28 998 720 K¢ 42 583 K¢
kvéten 1015 30 760 264 K¢ 30306 K¢
cerven 1093 30217 520 K¢ 27 646 K¢
cervenec 208 7207 200 K¢ 34 650 K¢
srpen 295 5612 350 K¢ 19 025 K¢é
ZAFi 1195 39 053 896 K¢ 32 681 K¢
Fijen (2011) 1653 53 538 658 K¢ 32 389 K¢
celkem/obdobi | 11198 | 399 554 586 K¢ 35461 K¢

CT1 listopad 2011 - Fijen 2012
2. obdobi pocet cena primeérna cena
listopad 1762 57 944 496 K¢ 32 886 K¢
prosinec 1132 37 392 089 K¢ 33 032 K¢&
leden 394 11505101 K¢ 29 201 K¢
unor 441 14 426 022 K¢ 32712 K&
brezen 496 15 482 402 K¢ 31215 Ke
duben 589 20304 435 K¢ 34473 K¢
kvéten 410 14 770 864 K& 36 026 K¢&
cerven 816 38 855227 K¢ 47 617 K¢
Cervenec 462 21 012 062 K¢& 45 481 K¢&
srpen 414 16 034 600 K¢ 38 731 K¢
Zari 561 23 502 800 K¢ 41 894 K¢
Fijen (2012) 1135 53070 259 K¢ 46 758 K¢

! Je-1i uvadéna cena, pak se vzdy jedna o ceny katalogové.

stranka ¢. 3



81-5

|celkem/obdobi| 8612 | 324300357 K¢ | 37502Ké |

V ramci druhého sledované¢ho obdobi od listopadu 2011 az fijna 2012, tedy prvniho roku
platnosti novely, bylo na programu CT1 odvysildno celkem 8 612 sponzoringti, tedy o 2 586
téchto obchodnich sdéleni méné nez za predchozich dvandct mésic. Za jeden mésic bylo
v priméru odvysilano 718 sponzoringt. Celkem za druhé obdobi provozovatel za tyto sluzby
utrzil celkem 324 300 357 K¢ a priimérna cena jednoho sponzoringu ¢inila 37 502 K¢. Oproti
predchozimu obdobi se tedy pocet sponzoringt a trzeb v piipadé programu CT1 nijak vyrazné
nezvysil.

CT1 listopad 2012 - Fijen 2013
3. obdobi pocet cena primeérna cena
listopad 1151 64 851 945 K¢ 56 344 K¢
prosinec 882 54 101 936 K& 61 340 K¢
leden 251 10 038 100 K¢ 39 992 K¢&
unor 486 23 089 871 K¢ 47 510 K¢
brezen 895 44 563 910 K¢ 49 792 K¢
duben 982 55475517 K¢ 56 492 K¢
kvéten 1175 59 159 730 K& 50 349 K&
cerven 1103 51 563 458 K¢ 46 748 K¢
cervenec 640 26 000 015 K¢é 40 625 K¢
srpen 852 43243 211 K¢ 50 755 K¢&
Zari 1231 63 198 854 K¢ 51 339 K&
Fijen (2013) 1425 75 866 915 K¢ 53 240 K¢
celkem/obdobi 11073 571 153 462 K¢é 50 377 K¢

Tteti sledované obdobi piedstavujici druhy rok platnosti novely bylo jiz vice specifické. Na
CT1 bylo b&hem t&chto dvanacti mésicti odvysilano celkem 11 073 sponzoringii, mési¢ni
prumér pfitom byl 923 téchto obchodnich sdé€leni. Tento pocetni stav je velmi podobny
hodnotdm prvniho obdobi, nicméné cena sponzoringi byla mezitim pomérné citelné
navysena. Celkem Ceska televize za poskytnuti prostoru pro sponzoring ve tietim sledovaném
obdobi utrzila ¢astku 571 153 462 K¢, coz u jednoho sponzoringu znamena priimérnou cenu
50 377 K¢&. Prestoze byl rozdil mezi poctem sponzoringii v druhém a tetim obdobi 205
obchodnich sdéleni, trzby byly za stejné obdobi zvySeny o 246 853 105 KC. Primérna cena
jednoho obchodniho sdéleni stoupla z 37 502 K¢ na 50 377 K¢, coz predstavuje primérny
rozdil 12 875 K&¢.
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Program CT 2

CT2 listopad 2010 - Fijen 2011
1. obdobi pocet cena priumérna cena
listopad 728 9554 370 K¢ 13 124 K¢
prosinec 613 8 569 404 K¢ 13 979 K¢é
leden 190 1434 864 K¢ 7552 K¢
unor 219 1923 432 K¢ 8 783 K¢
brezen 338 2917364 K¢ 8 631 K¢
duben 319 2 828 120 K¢ 8 866 K¢
kvéten 215 2 028 800 K¢ 9436 K¢
cerven 230 2 409 400 K¢ 10 476 K¢
cervenec 77 449 300 K¢ 5 835 K¢
srpen 56 377 800 K¢ 6 746 K¢
zari 307 2 847 300 K¢ 9275 K¢
Fijen (2011) 425 3 246 100 K¢ 7 638 K¢
celkem/obdobi 3717 | 38 586 254 K& 9195 K¢

Na programu CT2 bylo za prvni sledované obdobi, tedy od listopadu 2010 do fijna 2011, kdy
vesla novela v platnost, odvysilano celkem 3 717 sponzoringl. V priméru za jeden meésic to
bylo 310 téchto obchodnich sdéleni. Provozovatel v tomto obdobi za poskytované sluzby
utrzil cekem 38 586 254 K¢, coz znamena prumeérnou cenu 9 195 K¢ za jeden odvysilany
sponzoring.

CT2 listopad 2011 - Fijen 2012
2. obdobi pocet cena primeérna cena
listopad 376 3223 908 K¢ 8 574 K¢
prosinec 220 2 724 500 K¢ 12 384 K¢
leden 213 2201 900 K¢ 10 338 K¢é
unor 267 2 812 800 K¢ 10 535 K¢é
biezen 416 5701 690 K¢ 13 706 K¢&
duben 316 2 346 200 K¢ 7 425 K¢
kvéten 349 5222 408 K¢ 14 964 K¢
cerven 258 1 885 600 K¢ 7 309 K¢
Cervenec 259 3204 600 K¢ 12 373 K¢&
srpen 437 7 042 500 K¢ 16 116 K¢
ZAFi 430 6 014 720 K¢ 13 988 K¢&
Fijen (2012) 615 6 140 568 K¢ 9985 K¢
celkem/obdobi 4156 48 521 394 K¢ 11 475 K¢

Béhem obdobi od listopadu 2011 do #jna 2012 bylo na CT odvysildno celkem 4 156
sponzoringli, prumérny pocet za jeden meésic Cinil 346 téchto obchodnich sd€leni. Oproti
predchozimu roku bylo odvysilano o 439 sponzoringti vice. Trzby za tato obchodni sd€leni
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v ptipadé¢ druhého sledovaného obdobi pifedstavovaly celkem 48 521394 K¢, pricemz
primérnd cena jednoho sponzoringu byla 11 475 K¢. Meziro¢ni nérGst v tomto piipadé tedy
¢inil 2 280 K¢&. Na zédklad¢ ziskanych tdajii nebyl zaznamendn vyraznéjs$i narist mezi t€émito
dvéma obdobimi, a to jak v poctu, tak v trzbach za tento druh obchodnich sdéleni.

CT12 listopad 2012 - Fijen 2013
3. obdobi pocet cena primérna cena
listopad 400 5993 056 K¢ 14 983 K¢
prosinec 347 5121900 Ké 17 761 K&
leden 224 2 885112 K¢ 12 880 K¢
unor 375 7081 388 K¢ 18 884 K¢
birezen 511 8 003 338 K¢ 15 662 K¢
duben 415 6 725 863 K¢ 16 207 K¢
kvéten 591 6 646 430 K¢ 11 246 K&
derven 552 8 707 932 K¢ 15 775 K¢
Cervenec 310 4 774 600 K¢ 15402 K&
srpen 242 4 182 800 K¢ 17 284 K¢
zari 459 6 577 495 K¢ 14 330 K¢
Fijen (2013) 452 7075336 K¢ 15 653 K¢
celkem/obdobi 4878 73775250 K& | 15506 K&

V ptipadé tietiho sledovaného obdobi, které predstavovalo druhy rok platnosti novely, bylo na
programu CT2 odvysildno celkem 4 878 sponzoringf. Primérné bylo v kazdém z dvanacti
sledovanych mésict vysilano 407 téchto obchodnich sdéleni. Trzby provozovatele za toto
obdobi cCinily celkem 73 775 250 K¢, tedy o 25 253 856 K¢ vice nez v obdobi piedchozim.
Tato skutecnost se promitla rovnéz v primérné Castce utrzené za jeden odvysilany
sponzoring. Ta se zvysila z 11 475 K¢ na 15 506 K¢, konkrétné tedy o 4 031 K¢.
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Program CT 24

CT 24 listopad 2010 - Fijen 2011
1. obdobi pocet cena primérna cena
listopad 347 891 856 K¢ 2 571 K¢
prosinec 444 1520 146 K¢ 3424 K¢
leden 108 600 902 K¢ 5564 K¢
unor 166 464 300 K¢ 2797 K&
brezen 239 794 400 K¢ 3 324 K¢
duben 175 551 800 K¢ 3 153 K¢
kvéten 290 1 616 900 K¢ 5576 K¢
cerven 215 983 600 K¢ 4575 K¢
dervenec 144 655 200 K¢ 4550 K¢
srpen 65 323 400 K¢ 4 975 K&
ZAFi 200 1 146 300 K¢ 5732 K¢
Fijen (2011) 214 1375336 K¢ 6427 K¢
celkem/obdobi | 2607 | 10924 140 K¢é 4 389 K¢

V obdobi od listopadu 2010 do fijna 2011, tedy mésice, kdy byla zavedena novela, bylo
v ramci programu CT24 odvysilano celkem 2 607 sponzoringtl. Pramérny pocet za jeden
mesic ¢inil 217 téchto obchodnich sdé€leni. Celkem provozovatel za sponzoring v tomto
sledovaném obdobi utrzil 10 924 140 K¢, pfi¢emz primérna cena jednoho sponzoringu byla 4
389 K¢.

CT 24 listopad 2011 - Fijen 2012
2. obdobi pocet cena primérna cena
listopad 112 667 700 K¢ 5962 K¢
prosinec 33 192 200 K¢ 5 824 K¢
leden 45 270 900 K¢ 6 020 K¢
unor 50 289 800 K¢ 5796 K¢
brezen 33 141 400 K¢ 4 285 K¢&
duben 36 198 800 K¢ 5523 K¢
kvéten 108 500 700 K¢ 4 636 K&
cerven 121 684 800 K¢ 5660 K¢
cervenec 71 322 700 K¢ 4 545 K¢
srpen 63 247100 K¢ 3922 K¢
Zari 59 372 400 K¢ 6312 K¢
Fijen (2012) 85 546 700 K¢ 6432 K¢
celkem/obdobi | 816 4 435 200 K¢ 5410 K¢

Druhé obdobi pfedstavovalo prvni rok platnosti novely zakona. Na programu CT24 bylo
odvysilano celkem 816 sponzoringt. Jak je patrné z grafického srovnani, byl zaznamenéan
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vyrazny mezironi pokles po¢tu oznaceni sponzora. Trzby za toto obdobi ptedstavovaly
¢astku 4 435 200 K¢, coz je o 6 448 940 K¢ méné nez v obdobi piedchozim.

CT 24 listopad 2012 - Fijen 2013
3. obdobi pocet cena primeérna cena
listopad 66 598 800 K¢ 9073 K¢&
prosinec 52 554 300 K¢ 10 660 K¢&
leden 61 478 100 K¢ 7 838 K¢
unor 29 190 400 K¢ 6 566 K&
brezen 23 190 400 K¢ 8 278 K¢
duben 47 309 400 K¢ 6 583 K¢
kvéten 49 267 700 K¢ 5463 K¢
cerven 65 625 800 K¢ 9 628 K¢
cervenec 169 1 006 600 K¢ 5956 K¢
srpen 67 430 500 K¢ 6 425 K¢
zari 64 329 000 K¢ 5141 K¢
Fijen (2013) 52 313 600 K¢ 6 031 K¢
celkem/obdobi | 744 5294 600 K& 7 303 K¢

V obdobi od listopadu 2012 do Fijna 2013 bylo na programu CT24 odvysilano celkem 744
sponzoringll. Primérny pocet za jeden mésic Cinil 62 téchto obchodnich sdéleni. Celkem za
toto tieti sledované¢ obdobi provozovatel za prostor poskytnuty sponzoringim utrzil celkem
5294 600 K¢. Priimérna cena jednoho sponzoringu byla 7 303 K¢.

Program CT 4
CT4 listopad 2010 - Fijen 2011
1. obdobi pocet cena primérna cena
listopad 2552 19 029 550 K¢ 7457 K¢
prosinec 2822 21 249 420 K¢& 7530 K¢
leden 2725 22 312 250 K¢ 8 188 K¢
unor 2338 18 213 600 K¢ 7 790 K¢
biezen 2853 23 178 834 K¢ 8 124 K¢
duben 2484 18 989 250 K¢ 7 645 K¢
kvéten 1989 17 972 100 K¢ 9036 K¢
cerven 1901 14 516 000 K¢ 7 636 K¢
Cervenec 2349 17 927 500 K¢& 7 632 K¢
srpen 1679 13 307 900 K¢ 7926 K¢
Zari 1774 15241 170 K¢ 8 591 K¢
Fijen (2011) 2374 19 002 680 K¢ 8 004 K¢
celkem/obdobi | 27840 | 220 940 254 K¢ 7 963 K¢

Na programu CT4 (CT sport) bylo od listopadu 2010 do fijna 2011 odvysilano celkem 27 840
sponzoringl, prumérny pocet téchto obchodnich sd€leni ¢inil 2 320 za jeden mésic. Celkova
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Castka utrzena Ceskou televizi predstavovala celkem 220 940 254 K&, pfi¢emz primérna cena
za jeden odvysilany sponzoring byla 7 963 K¢.

€14 listopad 2011 - Fijen 2012
2. obdobi pocet cena primeérna cena
listopad 2578 20 572 100 K¢ 7 980 K¢
prosinec 2056 16 113 120 K¢ 7 837 K¢
leden 2216 22 885 650 K¢ 10 327 K¢
unor 2746 26 890 750 K¢ 9 793 K¢
bi‘ezen 3071 30 637 600 K¢ 9976 K¢
duben 2813 26 636 350 K¢ 9469 K¢
kvéten 2090 19 020 550 K¢ 9101 K¢
¢erven 3196 27 881 700 K¢ 8 724 K¢
Cervenec 2315 26 697 900 K¢& 11 533 K¢
srpen 2072 32 302 450 K¢ 15 590 K¢
zafi 2263 19 654 800 K¢ 8 685 K¢
Fijen (2012) 2392 22 851 400 K¢& 9553 K¢
celkem/obdobi 29808 292 144 370 K& 9 881 K¢

V druhém sledovaném obdobi, od listopadu 2011 do ¥jna 2012, bylo na programu CT4
zaznamenano 29 808 odvysilanych sponzoringli. V pruméru bylo za jeden mésic odvysilano 2
484 sponzoringi, tedy o 164 vice nez za druh¢ sledované obdobi. Celkové bylo za tyto sluzby
provozovatelem utrzeno 292 144 370 K¢, pticemz priimérna cena jednoho tohoto obchodniho
sdéleni byla 9 881 K¢, tedy o 1 918 K¢ vyssi nez v obdobi predchozim. Vzhledem k ziskanym
datim a srovnani jednotlivych obdobi nebylo v ptipadé programu CT4 zji§téno vyrazngjsi
navyseni, jak v po¢tu sponzoringt, tak v cenach.

CT4(CT sport) listopad 2012 - Fijen 2013
3. obdobi pocet cena primérna cena

listopad 2713 25 887 833 K¢ 9542 K¢
prosinec 2617 22 490 000 K¢ 8 594 K¢
leden 2420 24 588 000 K¢ 10 160 K¢
unor 2599 27 576 400 K¢ 10 610 K&
bi‘ezen 3056 31986 300 K¢ 10 467 K¢
duben 3389 31391 000 K¢ 9263 K¢
kvéten 2718 19 438 400 K¢ 7 152 K¢
¢erven 2464 18 040 800 K¢ 7 322 K¢
¢ervenec 2508 19 109 600 K¢ 7619 K¢
srpen 2446 17 739 800 K¢ 7253 K¢
zari 3511 29 817 600 K¢& 8 493 K¢
Fijen (2013) 3063 23 348 400 K¢ 7 623 K¢
celkem/obdobi 33504 291 414 133 K¢é 8 675 K¢é

Mezi listopadem 2012 a fijnem 2013, tedy béhem druhého roku platnosti novely, bylo na
programu CT4 (CT sport) vysilano celkem 33 504 sponzoringl, pramérny pocet za jeden
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mésic ¢inil 2 792. Za toto tfeti sledované obdobi utrzila Ceska televize v souvislosti s témito
obchodnimi sdé€lenimi ¢astku 291 414 133 K¢, primérna cena jednoho sponzoringu pfitom
byla 8 675 K¢. Ve srovnani s pfedchazejicim obdobi doslo dokonce ke sniZzeni primérné ceny
jednoho sponzoringu z 9 881 K¢ na 8 675 K¢.

Shrnuti:

CT1 listopad 2010 - Fijen 2011
celkem/obdobi 11198 399 554 586 Ké| 35 461 K¢
priamér/mésic 933 33296 216 K¢

CT1 listopad 2011 - Fijen 2012
celkem/obdobi 8612 324300357 Ké | 37502 Ké
primér/mésic 718 27 025 030 K¢

CT1 listopad 2012 - Fijen 2013
celkem/obdobi 11073 571 153 462 K¢ 50 377 K¢
priamér/mésic 923 47 596 122 K¢

Jak je evidentni z vyse uvedeného piehledu, v piipadé programu CT1 v druhém obdobi klesl
pocet sponzoringl, ¢emuz odpovidaly také trzby za téchto dvanact mésict. V ramci tietiho
sledovaného obdobi doslo sice k opetovnému navyseni poctu sponzoringt takika na hodnotu
odpovidajici prvnimu obdobi, nicméné priméma cena jednoho odvysilaného sponzoringu
v pribéhu druhého roku od zavedeni novely ¢inila jiz 50 377, coz je o 14 916 K¢ vice nez
v ramci prvniho obdobi. Pomérné citelné zvySeni cen sponzoringii bylo tedy zaznamenano
zejména ve tietim sledovaném obdobi.

CT2 listopad 2010 - Fijen 2011
celkem/obdobi 3717 38 586 254 K¢ 9 195 K¢
primér/mésic 310 3215522 K¢

CT2 listopad 2011 - Fijen 2012
celkem/obdobi 4156 48 521 394 K¢ 11 475 K¢&
priumeér/mésic 346 4043 450 K¢

CT2 listopad 2012 - Fijen 2013
celkem/obdobi 4878 73 775 250 K¢ 15 506 K¢
priumeér/mésic 407 6 147 938 K¢

V piipadé programu CT2 bylo zjisténo, Ze mnozstvi sponzoringi na programu b&hem tfi
sledovanych obdobi jen nepatrné variovalo a po celou dobu se nachézelo na pomérné nizké
urovni. Ve tfetim sledovaném obdobi byla primérna cena jednoho odvysilaného sponzoringu
15 506 K¢, coz je 0 4031 K¢ vice nez v obdobi pfedchozim. Ve srovnani s obdobim pted
zavedenim novely 1ze pak pozorovat rozdil 6 311 K¢. Provozovatel ve tretim obdobi utrzil o
25253 856 K& vice nez v prvnim roce od zavedeni novely. Ve srovnani s obdobim pied jejim
zavedenim tento rozdil ¢ini 35 188 996 K¢, z ¢ehoz vyplyva, ze se prijem z téchto obchodnich
sdéleni v ptipadé programu CT2 za sledovana obdobi zvysil o vice nez devadesat procent.
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CT 24 listopad 2010 - Fijen 2011

celkem/obdobi | 2607 | 10 924 140 K& 4 389 K¢&
pramér/mésic | 217 910 345 K¢&

CT 24 listopad 2011 - Fijen 2012
celkem/obdobi | 816 4 435 200 K¢ 5410 K¢
priumér/mésic 68 369 600 K¢

CT 24 listopad 2012 - Fijen 2013
celkem/obdobi | 744 5294 600 K¢ 7 303 K¢
pramér/mésic | 62 441217 K&

Tendence ve vyvoji poétu sponzoringii na programu CT24 byly sméfovany zcela jinak, nez
tomu bylo u ostatnich uvedenych programi. Jesté v prvnim sledovaném obdobi zde bylo
odvysilano celkem 2 607 sponzoringii. V obdobi prvnich dvanacti mésicli od zavedeni novely
byl tento pocet podstatné snizen na 816 sponzoringli. V priméru tedy bylo v prvnim obdobi
odvysilano v priméru 217 sponzoringii m&si¢né, ve druhém sledovaném obdobi tento pocet
klesl na 68. V nasledujicim obdobi jich bylo odvysilano jest¢ méné téchto obchodnich sdéleni.
Tomuto trendu pfimo odpovidaji také trzby, které se rovnéZz postupné snizovaly. V ramci
druhého roku od zavedeni novely ¢inila primérna cena jednoho sponzoringu 7 303 K.
V komparaci s prvnim sledovanym obdobi se jednalo o rozdil 2 914 K¢, s druhym pak 1 893
K¢&. Jak je patrné, ceny za tato obchodni sdéleni sice stouply, nicméné s pfihlédnutim
k poklesu poctu odvysilanych sponzoringti, nelze tuto tendenci oznacit jako ucelovou.

CT4 listopad 2010 - Fijen 2011
celkem/obdobi 27840 220 940 254 K& | 7963 K¢&
priumér/meésic 2320 18411 688 K&

CT4 listopad 2011 - Fijen 2012
celkem/obdobi 29808 292 144370 K& | 9 881 K&
priameér/mésic 2484 24 345 364 K&

CT4 listopad 2012 - Fijen 2013
celkem/obdobi 33504 291414 133 K& | 8 675 K¢&
priumér/meésic 2792 24284 511 K&

V piipadé programu CT4 (CT sport) béhem tii sledovanych obdobi pocet sponzoringi
prirozen¢ varioval. Béhem tfetiho sledovaného obdobi, tedy druhého roku od zavedeni
novely, doslo k zajimavému jevu. Primérna cena jednoho odvysilaného sponzorského vzkazu
klesla ve srovnani s piedchozim obdobim o 1206 K¢. Piestoze se nejedna o nijak vyraznou
castku, k tomuto poklesu v primérné cen¢ nedoSlo u zZadného z dalSich monitorovanych
programi. Navzdory vzristu poctu sponzoringli (konkrétné o 3 696 oproti predchozim
dvanacti mésicim) doslo ve tfetim sledovaném obdobi ke snizeni trzeb za tyto sluzby.
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Problematika sponzoringu détskych poiadii na programech CT

Rada v ramci své kompetence monitoruje bezprostifedni blizkost reklam u détskych potradi,
nicmén¢ aktudlni podoba zakona ji nedovoluje zasahovat do pal¢ivé situace tykajici se
oznaceni sponzora v blizkosti pofadii ur¢enych détem. Jejich mnozZstvi tak neni mozné jakkoli
regulovat.

Exemplarnim piikladem muize byt tradicni détsky potfad Vecernicek, ktery malé divaky
doprovazi jiz po celé generace. Jak jiz bylo uvedeno, novelou zékona ze 14. fijna 2011 doslo
v ptipadé CT2 k vyraznému omezeni reklamy. Snaha o nahrazeni piijmi z téchto obchodnich
sdéleni mize byt pokladana za jednu z hlavnich ptic¢in toho, Ze je v soucasné dobé Vecernicek
doslova ,,obalen* mnoZstvim oznaceni sponzora. V soucasnosti se bézné stava, ze Vecernicku
pfedchazeji 1 Ctyfi sponzorské vzkazy (viz zaznam z 9. 9. 2013, pfiloZeny k této analyze). Déti
jsou tak nuceny, pokud chtji sledovat tradi€ni cca osmiminutovy pohadkovy piibéh,
zhlédnout navic jes$t€¢ nezanedbatelny pocet téchto obchodnich sd€leni. Nejmensi divaci
mohou byt propagovanymi produkty velmi ovlivnéni.

Zavér:

V ramci této analyzy byly monitorovany &tyfi programy provozovatele Ceska televize, a
to CT1, CT2, CT24 a CT4 (CT sport). Analyzovan byl vyvoj poétu oznateni sponzora.
Nové byly sledovany cenikové ceny jednotlivych obchodnich sdéleni, které byly posléze
analyzovany z hlediska primérného poctu sponzoringi odvysilanych v jednom mésici,
celkovych trZzeb za vSechna tfi sledovana obdobi i primérné ceny za jeden odvysilany
sponzoring v kazdém z 36 sledovanych mésici v pripadé jednotlivych programi.

Diky takto zpracovanym ukazatelim bylo v ramci AO zji§téno, Ze v pfipadé CT1 doslo
k vyraznéjSimu navySeni primérné ceny, a to konkrétné ve druhém roce od zavedeni
novely, aniZ by v tomto obdobi doslo k odpovidajicimu zvySeni poctu sponzoringi.
Program CT2 vykazoval vtéchto obdobich p¥irozené variujici primérny podet
sponzoringti. Nicméné bylo vysledovano, Ze piijem za tyto sluzby byl zvySen o vice neZ
devadesat procent ve srovnani s obdobim, které predchizelo zavedeni novely zédkona.
V ramci primarné zpravodajského programu CT24 doslo béhem prvniho roku platnosti
novely Kk vyraznému sniZeni pocétu oznaceni sponzora. V pripadé posledniho
monitorovaného programu CT4 zaméfeného piedeviim na sport nebylo rovnéz
zaznamenano ucelové zvySeni cenikovych cen za sponzoring. Ve druhém roce platnosti
novely byla v pripadé tohoto programu primérna cena za jeden sponzoring dokonce
nizsi nez v predchozim obdobi.

Zpracovala: Denisa Hlindkova, 15. listopadu 2013
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