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ROZHODNUTi

Rada v ramci své kompetence dané § 7 odst. 1 pism. a) a v souladu s § 8a odst. 2 pism. d) a
podle § 8a odst. 6 pism. c) zakona €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a v souladu s ustanovenim §
67 zakona ¢. 500/2004 Sb., spravni fad,

udéluje

zadavateli reklamy, spole¢nosti WALMARK, a.s., IC: 649 49 681, se sidlem Oldfichovice 44, 739
61 Tfinec, pokutu ve vysi 70 000,- K&, nebot se zadanim reklamy na doplnék stravy Lipoxal
Xtreme, ktera byla odvysilana dne 12. Cervna 2012 v €asech 6:59:03 hodin, 10:26:50 hodin,
13:58:04 hodin a 16:56:25 hodin na programu Radio BLANIK (94,5 MHz Usti nad Labem), dopustil
v navaznosti na ustanoveni § 2 odst. 1 pism. ¢) zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy nekalé
obchodni praktiky dle ustanoveni § 4 odst. 1 zakona €. 634/1992 Sb., o ochrané spotrebitele a
klamavé obchodni praktiky dle ustanoveni § 5 odst. 1 zakona ¢. 634/1992 Sb., o ochrané
spotrebitele, nebot reklama zejména muze ovlivnit spotfebitele tak, Ze ucini obchodni rozhodnuti,
které by jinak neucinil a obsahuje klamavé, neuplné a zavadéjici informace, a to uvedenim tvrzeni
“podporuje intenzivni spalovani tuku v rizikovych partiich, jako jsou boky, bfiSko, boky a stehna®“.

Pokuta je splatna ve IhGté 30 dni ode dne nabyti pravni moci tohoto rozhodnuti na ucet ¢. 3754-
19223001/0710, vedeny u Ceské narodni banky, variabilni symbol 2012692.

Ugastniku fizeni, se podle ustanoveni § 79 odst. 5 spravniho fadu uklada povinnost nahradit
naklady fizeni pausalni ¢astkou, ktera podle ustanoveni § 6 vyhlasky ¢. 520/2005 Sb. ¢ini 1 000,-
KE&. Nahrada nakladu fizeni je splatna do 5 dnll ode dne pravni moci tohoto rozhodnuti na ucet €.
3711-19223001/0710, vedeny u Ceské narodni banky, variabilni symbol 2012692.

Oduiivodnéni:

Rada v ramci pravidelného monitoringu rozhlasového vysilani provedla analyzu reklamy na doplnék
stravy Lipoxal Xtreme, ktera byla odvysilana dne 12. Cervna 2012 v 6:59:03 hodin, 10:26:50 hodin,
13:58:04 hodin a 16:56:25 hodin na programu Radio BLANIK (94,5 MHz Usti nad Labem).

Piepis:
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Zensky hlas: ,Bojite se ukéazat v plavkach? Zvolte oblibeny dopinék stravy Lipoxal Xtreme. Podporuje
intenzivni spalovani tuku v rizikovych partiich, jako jsou boky, brisko, boky a stehna. VyuZijte v ¢ervnu
akéni nabidku s dvaceti dny hubnuti zdarma. Lipoxal Xtreme, prestarite hubnout, zhubnéte.”

Posouzeni reklamy:
Dle § 2 odst. 1 pism. c¢) zakona o regulaci reklamy se zakazuje reklama, ktera je nekalou obchodni
praktikou podle zviastniho pravniho predpisu (zakon ¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotfebitele).

Dle § 4 odst. 1 zakona o ochrané spotrebitele je obchodni praktika nekala, je-li jednani podnikatele
vuci spotrebiteli v rozporu s poZadavky odborné péce a je zplsobilé podstatné ovlivnit jeho rozhodovani
tak, Ze mize ucinit obchodni rozhodnuti, které by jinak neucinil.

Dle § 5 odst. 1 zakona o ochrané spotrebitele je obchodni praktika klamava,

a) je-li pri ni uzit nepravdivy udaj,

b) je-li dulezity udaj sam o sobé pravdivy, ale muze uvést spotiebitele v omyl vzhledem k okolnostem a
souvislostem, za nichz byl uzit,

¢) opomene-li podnikatel uvést dulezity udaj, jenz s pfihlédnutim ke vSem okolnostem Ize po podnikateli
spravedlivé pozZadovat; za opomenuti se povazuje téz uvedeni dulezitého tdaje nesrozumitelnym nebo
nejednoznacnym zpusobem, nebo

d) vede-li zptisob prezentace vyrobku Ci sluzby, véetné srovnavaci reklamy, nebo jejich uvadéni na trh k
zaméné s jinymi vyrobky ¢i sluzbami, nebo rozliSovacimi znaky jiného podnikatele,

e) neni-li dodrzen zavazek obsaZeny v kodexu chovani, k jehoZ dodrZovani se podnikatel zavazal, jde-li
o jednoznaclny zavazek, ktery Ize ovéfit, a podnikatel v obchodni praktice uvadi, Ze je vazan kodexem.

V souvislosti s celkovym charakterem reklamniho spotu na doplnék stravy Lipoxal Xtreme dospéla Rada
k zavéru, ze se zadavatel reklamy mohl dopustit v navaznosti na ustanoveni § 2 odst. 1 pism. c) zakona
o regulaci reklamy nekalé obchodni praktiky dle ustanoveni § 4 odst. 1 zakona o ochrané spotiebitele a
klamavé obchodni praktiky dle ustanoveni § 5 odst. 1 zdkona o ochrané spotiebitele, nebot’ reklama
zejména muize ovlivnit spotfebitele tak, Ze ucini obchodni rozhodnuti, které by jinak neucinil a obsahuje
klamavé, neuplné a zavadéjici informace.

Dle nazoru Rady reklama uvadi nepravdivé Udaje, kdyZ tvrdi, Ze doplnék stravy podporuje intenzivni
hubnuti zejména na problematickych partiich.

Od Sifitele reklamy, spole¢nosti MEDIA BOHEMIA a.s. byly vyzadany informace o zadavateli reklamy na
doplnék stravy Lipoxal Xtreme. Dne 13. Cervence 2012 byla Radé doru¢ena odpovéd provozovatele, ve
které sdéluje, Ze objednavatelem (zadavatelem) reklamy na dopinék stravy Lipoxal Xtreme je spole€nost
WALMARK, a.s., ICO: 00536016, se sidlem Tfinec, Oldfichovice 44, 739 61.

Zahajeni spravniho fizeni s €astnikem fizeni:

Rada rozhodla na svém 16. zasedani vroce 2012 zahajit se zadavatelem reklamy, spoleénosti
WALMARK, a.s., spravni Fizeni, nebot zadanim reklamy na doplnék stravy Lipoxal Xtreme, ktera byla
odvysilana dne 12. €ervna 2012 v €asech 6:59:03 hodin, 10:26:50 hodin, 13:58:04 hodin a 16:56:25
hodin na programu Radio BLANIK (94,5 MHz Usti nad Labem), se mohl dopustit poru$eni § 2 odst. 1
pism. c) zakona o regulaci reklamy zadanim reklamy, ktera je nekalou obchodni praktikou podle
zvlastniho pravniho pfedpisu (zakon €. 634/1992 Sb., o ochrané spotfebitele).

Dne 17. zari 2012 (&.j. 8292/2012) bylo spole¢nosti WALMARK, a.s. doru¢eno oznameni o zahajeni
spravniho Fizeni. Dnem doru€eni ozndmeni u€astniku fizeni bylo spravni fizeni zahajeno.

Zadavatelem reklamy podle ustanoveni § 1 odst. 5 zdkona &. 40/1995 Sb. je pravnicka nebo fyzicka
osoba, ktera objednala u jiné pravnické nebo fyzické osoby reklamu.

Vyjadreni Gc¢astnika rizeni:
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Dne 23. fijna 2012 (€.j. 9319/2012) bylo Radé doruceno vyjadfeni spoleCnosti WALMARK, a.s.
k zahajeni spravniho fizeni.

Ugastnik fizeni ve svém vyjadieni uvadi nasledujici tvrzeni a nazory:

Pfipravek Lipoxal Xtreme Il je doplnék stravy s mimofadné rychlym ucinkem na spalovani télesného a
podkozniho tuku. Obsahuje vysoce uU&inné extrakty ze zeleného €aje, guarany a synefrin z plodi
divokého pomerance. Komplex extrakt(l termogennich latek stimuluje tukovy metabolismus (zeleny ¢aj,
guarana, kakao, zazvor) a zvySenou produkci télesného tepla (Synefrin). L-karnitin hraje roli v
metabolismu tuk(l a tim pomaha pfeménovat uvolnéné tuky v energii. Komplex antioxidantll z kakaa a
olivovniku spolu s vytazky z €erveného ZenSenu podporuji krevni obé&h, zmirfiuji stres a udrZuji vysokou
mentalni vykonnost.

Rada ma za to, Ze mimofadné rychly Gcinek na spalovani tuku zadavatel neprokazal (s prihlédnutim
k odbornému vyjadreni MUDr. Suchardy).

VySe uvedeny pfipravek pfedstavuje tzv. doplnék stravy ve smyslu § 2 pism. i) zakona €. 110/1997 Sb.,
ve znéni pozdéjSich predpisu, tj. potravinu, jejimz Ucelem je dopliovat béznou stravu a ktera je
koncentrovanym zdrojem vitamin({ a mineralnich latek nebo dalSich latek s nutricnim nebo fyziologickym
uginkem, obsazenych v potraviné samostatné nebo v kombinaci, uréena k pfimé spotfebé v malych
odméfenych mnozZstvich.

Rada k tomuto tvrzeni neméa Zadné néamitky.

K namitkam RRTV je pfedné tfeba konstatovat, Zze posuzovany reklamni spot neobsahuje tvrzeni, ze
»,adoplnék stravy podporuje intenzivni hubnuti zejména na problematickych partiich ", nybrz tvrzeni, ze
pripravek podporuje intenzivni spalovani tuku v rizikovych partiich " coz je podstatny rozdil.

K tomuto tvrzeni Rada namita, Ze pro bézného spotrebitele slovni spojeni .intenzivni hubnuti“ a
»intenzivni spalovani tuku“ splyvaji ve vyznamu v jedno a totéz. A mezi jejich obecnym vyznamem neni
u bézné populace zasadni rozdil.

Tvrzeni o podpofre intenzivniho hubnuti se v pfedmétném reklamnim spotu nevyskytuje a z tohoto
ddvodu se v daném pfipadé nemuze jednat o nepravdivy udaj ve smyslu ustanoveni § 5 odst. 1 pism. a)
zakona o ochrané spotrebitele.

Rada ma za to, Ze pod intenzivnim spalovanim tukd si bézny spotrebitel pfedstavi intenzivni hubnuti.

S ohledem na predlozené dlikazy pak pouzité reklamni tvrzeni ani nelze povazovat za zpUsobilé
podstatné ovlivnit rozhodovani spotfebitele tak, Zze by ucinil obchodni rozhodnuti, které by jinak neudinil,
jak to ma na mysli ust. § 4 odst. 1 zak. o ochrané spotiebitele. Spole¢nost WALMARK vyvinula zcela
dostateCnou odbornou péci k tomu, aby pravdivé informovala spotfebitele o uc€incich propagovaného
pfipravku Lipoxal Extréme II.

Rada ma naopak za to, Ze informace pouZité v reklamé nemohou byt pravdivé, protoZe pfipravek nemuze
podpofit intenzivni spalovani tuku v rizikovych partiich, jako jsou boky, brisko, boky a stehna. Toto
Rada tvrdi s odvolanim se na vyjadreni odbornika z oboru obezitologie. Rada zastava nazor, Ze vy$e
uvedené tvrzeni je zpusobilé ovlivnit rozhodnuti spotrebitele tak, Ze ucini obchodni rozhodnuti, které by
Jinak neudélal.

V otazce ucinkll posuzovaného pfipravku, resp. v ném obsazenych latek, na néZ odkazuje napadeny
reklamni spot, je tfeba poukazat na nékteré zavéry vyse citovanych studii. Jednou z latek obsazenych v
pFipravku Lipoxal Xtreme Il je mj. extrakt zeleného &aje. Uginky tohoto extraktu se zabyva mij. i studie
citovana vysSe v bodé 5., jez zkouma, zda extrakt zeleného Caje na zakladé jeho obsahu kofeinu a
katechinovych polyfenol(l, mize zvysit 24hodinovy energeticky vydej. Dale Ize odkazat na zavéry studie
citované vySe v bodé 7., jez zkouma ucinky latky p-synefrin - extrakt z hofkého pomerance
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Rada nepopira, Ze latky obsaZené v doplriku stravy mohou mit jisté (minimalni) a¢inky na hubnuti. Rada
ma vsak (s pfihlédnutim k odbornému vyjadfeni MUDr. Suchardy) za to, Ze tyto ucinky se v Zadném
pfipadé nedaji oznacit jako ,intenzivni spalovani tuku*, nebo ,,spalovani tuku v problematickych partiich”.

V dané véci je rovnéz tfeba poukazat na skute€nost, Ze v souvislosti s aplikaci nafizeni Evropského
parlamentu a Rady (ES) & 1924/2006 ze dne 20. 12. 2006 o vyzivovych a zdravotnich tvrzenich pfi
oznaCovani potravin (dale jen ,Nafizeni") probihd v souasné dobé& proces, v ramci kterého jsou
posuzovana jednotlivd navrZzena vyZivova a zdravotni tvrzeni, ktera budou souéasti rejstiiku vyzZivovych a
zdravotnich tvrzeni tak, jak to pfedpoklada ust. €l. 20 Nafizeni. S ohledem na vy3e uvedené lze
konstatovat, Ze pfipravek Lipoxal Xtreme obsahuje latky, ve vztahu k nimz Ize tvrzeni obsaZzena v
posuzovaném reklamnim spotu oznacit za zcela pravdiva.

Ohledné ,schvalenych zdravotnich tvrzeni* Rada uvadi, Ze pfedmétem spravniho fizeni neni pravdivost
tvrzeni obsazenych ve vyjadfeni ucastnika rizeni (pusobeni zeleného Caje, nebo horkého pomerance na
hubnuti), ale tvrzeni o ,intenzivnim spalovani tuku® resp. o ,spalovani tuku na problematickych partiich”
pusobenim pripravku Lipoxal Xtreme.

Vyjadreni odbornika z oblasti obezitologie:
Rada pozadala o odborné vyjadreni ve veci pana MUDr. Petra Suchardu, primare 3. interni kliniky a
védeckého sekretafe Ceské obezitologické spole€nosti.

Dne 10. 1. 2013 byla Radé dorué¢ena odpovéd pana Suchardy, ve které vyjadiuje nasledujici
stanovisko:
MUDr. Sucharda pfedevsim upozorfiuje, Ze neni znalcem a ke véci se vyjadfuje jako lékaf.

Zakladni rozpor spatfuje v pfislibu intenzivniho spalovani tuku. PriloZzena prace Dulloo AG et al. (ktery je
nepochybné pfednim odbornikem v oboru, i kdyz stéfi toho sdéleni - 13 let - budi jisté rozpaky) uvadi
»potencial ovlivnit télesnou hmotnost a télesné slozeni”, nikoli prikaz takovych zmén. Intenzitu
UCinku odhaduje na 4 % z 24 hodinového energetického vydeje - to Ize jen velmi téZko povaZovat za
»intenzivni spalovani".

Reklama sice mluvi o intenzivnim spalovani tuku v rizikovych partiich, nikoli o intenzivnim hubnuti v
téchto mistech, to vSak povazuje MUDr. Sucharda za nepodstatné. Jednak proto, Ze hned v nasledujici
vété jasné nabizi hubnuti, jednak proto, Ze v uvadénych télesnych partiich k zadnému spalovani tuku
nedochazi - molekuly triacylglycerolli musi byt prepraveny do jater, kde teprve podiéhaji procesu
betaoxidace, tedy ,,spalovani”. Vzniklé energetické substraty jsou pak vyuzivany mj. ke svalové praci.
Reklama ov§em svalovou praci jako pFi¢inu hubnuti neuvadi.

Ve vyjadieni zadavatele nejsou uvedeny (ani nejsou MUDr. Suchardovi znamy) zadné doklady toho, ze
by uvolfiovani triacylglycerol z tukovych bunék meélo uginkem uvedeného pfipravku probihat intenzivné
(resp. intenzivnéji nez jinde) pravé v uvedenych partiich.

Druha z pfipojenych odbornych studii (Stohs SJ et al) pojednava o rozdilech ve vazbé p-synefrinu, m-
synefrinu a dalSich pfibuznych latek na rzné typy sympatickych receptort, a to s ohledem na mozné
vedlejsi ucinky p-synefrinu. Pouze v zavéru zmifiuje existenci studii, které dolozily ,mirny pokles
hmotnosti, i kdyz ne ve vSech pfipadech". Jasné vyjadiuje potiebu dalSich humannich (s lidmi
provedenych) studii, zamérfenych na bezpeénost a snizeni télesné hmotnosti. Takové studie
dolozeny nejsou. Tuto praci povazuje MUDr. Sucharda za irelevantni.

Podle presvédéeni MUDr. Suchardy vyrobce doplnku stravy Lipoxal Xtreme Il nedolozil pravdivost

tvrzeni, uvadénych v posuzované reklamé (a na obalu pfipravku). Rovnéz na zakladé svych
znalosti je povazuje za neprokazané.

Oznameni doplnéni spisu o odborné vyjadreni:
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Rada oznamila u¢astniku fizeni (dopis ¢.j. 1678/2013, doru€eny ucastniku dne 8. inora 2013), Ze ve Véci
spravniho Fizeni sp. zn. 2012/692/FOL/WAL provedla doplnéni podkladd pro rozhodnuti, a to odbornym
vyjadfenim védeckého sekretaie Ceské obezitologické spoleénosti MUDr. Petra Suchardy, CSc.
Podklady doplné&né do spisu zaslala v pFiloze. Ugastnik byl vyzvan k vyjadfeni.

Provedeni dikazu:

Na 6. zasedani v roce 2013 byl proveden dikaz vyslechnutim zaznamu obchodniho sdéleni reklamy na
produkt Lipoxal Xtreme, ktera byla odvysildna dne 12. €ervna 2012 v Casech 6:59:03 hodin, 10:26:50
hodin, 13:58:04 hodin a 16:56:25 hodin na programu Radio BLANIK (94,5 MHz Usti nad Labem).

Na provedeni dikazu byl pozvan zadavatel i zpracovatel reklamniho spotu. Zadavatel se dokazovani
nezucastnil.

Vyjadreni ucastnika k doplnéni spravniho spisu:
Dne 28.3.2013, &.j. 3288/2013 bylo Radé doruceno vyjadieni u€astnika fizeni s nasledujicim obsahem:

Spole¢nost WALMARK trva na pravdivosti tvrzeni uZitych v pfedmétném reklamnim spotu, pficemz
odkazuje na skute€nosti a argumenty jiZ uvedené v jejim pfedchozim vyjadfeni ze dne 12. 10. 2012. S
ohledem na zavéry MUDr. Suchardy uvedené v odborném vyjadreni ze dne 8. 1. 2013 pak spole€nost
WALMARK pro ucely tohoto fizeni nechala vypracovat oponentni odborné vyjadreni (toto vyjadfeni je
prilohou materialu).

V této souvislosti WALMARK uvadi, Zze v daném oboru neni v seznamu soudnich znalci veden zadny
znalec, coz ostatné vyplyva téz z vyjadifeni MUDr. Suchardy. V daném pfipadé tedy nebylo mozné zajistit
vypracovani znaleckého posudku.

Ve zminéném vyjadreni, které spoleé¢nost WALMARK predklada Radé jako dikaz, Ing. Mach popisuje
uginky jednotlivych sloZzek pfipravku Lipoxal Xtreme ll, pfi€emz konstatuje, Ze uc€inky tohoto dopliiku
stravy na podporu metabolismu a spalovani (oxidaci) tukl jsou dany predevSim jeho slozenim, f{j.
recepturou. Konkrétné pak uvadi, Ze ,pfedpokladany ucinek predmétného doplriku, ktery je velmi
individualni, je dan souhrnem ucink( jednotlivych sloZek pripravku, které se svymi Gcinky na proces
redukce tuk( a hubnuti navzajem podporuji a jsou zacileny na spoleény cil nabizeny kupujicimu, tj. Ze
pfedmétny pripravek podporuje intenzivni spalovani tuku v rizikovych télesnych partiich".

S ohledem na zavéry MUDr. Suchardy je také tfeba zduraznit, Ze zminéna studie zdaleka neni jedinou
studii k danému tématu. Spole¢nost WALMARK dolozila sva tvrzeni o U€incich extraktu ze zeleného ¢aje,
jako jedné z ucinnych latek pfipravku Lipoxal Xtreme I, pravé touto studii, jelikoz zavéry v ni uvedené
ohledné ucinkl extraktu ze zeleného ¢aje na fizeni lidské hmotnosti povazuje za jednoznaéné.

Co se tyka druhé ze studii, které spole¢nost WALMARK predloZila RRTV (studie Stohs SJ, Preuss HG,
Shara M.), je MUDr. Sucharda toho nazoru, Ze tato je pro posouzeni véci zcela irelevantni, nebot nijak
nedoklada ucinky latky p-synefrin - extraktu z horkého pomerance (Citrus aurontium) na fizeni télesné
hmotnosti.

V navaznosti na zavéry zminéné studie spole¢nost WALMARK pfipousti, Ze popsané ucinky p-synefrinu
jsou jednoznacéné prokazané v situaci, kdy jsou kombinovany s jinymi Ucinky latky. Tak je tomu ovSem
také v tomto pfipadé, nebot pripravek Lipoxal Xtreme | | obsahuje celou fadu latek, jez maji u¢inky
na metabolismus, odbouravani tukil a Fizeni hmotnosti. Jak podotyka Ing. Mach v predkladaném
odborném vyjadreni, uéinky predmétného pripravku jsou dany souhrnem Uu¢€inkl jednotlivych
slozek pripravku, které se svymi tcinky na proces redukce tukt a hubnuti navzajem podporuiji.

Napadené tvrzeni, Zze predmétny pfipravek podporuje intenzivni spalovani tukd, je podle spole¢nosti
WALMARK zcela na mistgé, a to i s tvrzenim, Ze k hubnuti dojde téZ v uvedenych télesnych
oblastech, které se obecné povazuji za problematické. Pfedné je tfeba podotknout, Ze takové tvrzeni
neni nijak v rozporu se skute€nosti, Ze v téchto partiich k vlastnimu spalovani tukd nedochazi, jak
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poukazuje ve svém vyjadfreni MUDr. Sucharda, kdyz uvadi, ze molekuly triacylglycerold musi byt
prepraveny do jater, kde teprve probiha procesu spalovani. Dale je tfeba zd(iraznit, ze pokud predmétna
reklama neobsahuje zadna nepravdiva, klamava ¢i zavadéjici tvrzeni o ucincich inzerovaného
pripravku, pfi€éemz jeji sdéleni je pro spotrebitele zcela jasné a srozumitelné, nelze takovou
reklamu zpochybnovat z toho divodt, ze akcentuje takové Gc€inky pFipravku, které jsou ze strany
cilového spotrebitele nejvice poptavany, tj. spalovani tuki pravé v téch télesnych partiich, které
jsou vnimany jako rizikové.

S ohledem na v3e vySe uvedené spolecnost WALMARK trva na pravdivosti tvrzeni uZité v pfedmétném
reklamnim spotu, pfiéemz s ohledem na vySe uvedené lIze dle jejiho nazoru konstatovat, Ze posuzované
tvrzeni je podloZzeno v8eobecné uznavanymi védeckymi poznatky.

V fizeni bylo prokazano, ze zadavatelem reklamy je spoleénost WALMARK, a.s.

Spole¢nost WALMARK, a.s. je obchodni spole€nosti, ktera se v rdmci svého pfedmétu podnikani zabyvéa
mimo jiné i vyrobou a distribuci potravin, potravinovych doplfkd, 1&Civ a IéCivych pFipravkd. V rdmci tohoto
predmétu podnikani spoleénost WALMARK vyrabi a distribuuje na trh v Ceské republice i pfipravek
Lipoxal Xtreme Il, ktery spada do kategorie doplfikl stravy. WALMARK tento pFipravek propaguje mj. i
zadavanim reklamy v médiich v€etné reklamniho spotu, ktery je pfedmétem fizeni zahajeného RRTV.

Rada disponuje zaznamem reklamy a ma jeji zafazeni do vysilani za prokazané.

Rada zastava nazor, ze pripravek nemuiize podporit ,.intenzivni spalovani tukd“ v rizikovych partiich,
jako jsou boky, bfisko, boky a stehna.

Celkové vyznéni reklamy plsobi na spotfebitele klamavé, kdyz z obsahu reklamy vyplyva, Ze pfipravek
podporuje ,intenzivni spalovani tuk(“, a to bez dal$iho (napfiklad pohybova aktivita nebo Uprava stravy).

Zadavatel neprokazal, Ze pfipravek pusobi na ,spalovani tuku v problematickych partiich® (coz reklamni
spot vyslovné neslibuje, ale jednoznaéné evokuje).

Je nepopiratelnou skutecnosti, ze k hubnuti (zmenSovani tukovych bunék) dochazi na celém téle
rovnomérné, proto tvrzeni o ,spalovani tuku v problematickych partiich® nemize Rada povazovat za
pravdivé.

V souvislosti s celkovym charakterem reklamniho spotu na doplnék stravy Lipoxal Xtreme dospéla Rada
k zavéru, Zze se zadavatel reklamy dopustil v ndvaznosti na ustanoveni § 2 odst. 1 pism. ¢) zdkona o
regulaci reklamy nekalé obchodni praktiky dle ustanoveni § 4 odst. 1 zakona o ochrané spotiebitele a
klamavé obchodni praktiky dle ustanoveni § 5 odst. 1 zdkona o ochrané spotiebitele, nebot’ reklama
zejména muize ovlivnit spotfebitele tak, Ze ucini obchodni rozhodnuti, které by jinak neucinil a obsahuje
klamavé, neuplné a zavadéjici informace.

Rada nepopira, ze latky obsazené v doplnku stravy mohou mit jisté (minimaini) u€inky na hubnuti. Rada
ma vsak (také s prihlédnutim k odbornému vyjadfeni MUDr. Suchardy) za to, Ze tyto uc€inky se v zadném
pfipadé nedaji oznacit jako ,intenzivni spalovani tuki“, nebo ,spalovani tuki v problematickych
partiich®.

S ohledem na predlozené dlikazy pak pouzité reklamni tvrzeni je dle nazoru Rady zpusobilé podstatné
ovlivnit rozhodovani spotfebitele tak, Ze by uinil obchodni rozhodnuti, které by jinak neucinil.

Podle ustanoveni § 8a odst. 2 pism. d) a podle § 8a odst. 6 pism. c) zakona ¢. 40/1995 Sh., Rada muze
ulozit zadavateli reklamy, ktera je v rozporu s timto zakonem, pokutu az do vyse 5000 000 K& podle
zavaznosti poruseni povinnosti, a to i opakované.



Rada rozhodla o ulozeni pokuty za poruseni § 2 odst. 1 pism. c) zakona o regulaci reklamy ve vysi 70
000,- K&.

Rada rozhodla o ulozeni pokuty pfi dolni hranici sazby stanovené zakonem. Rada o vySi pokuty rozhodla
na zakladé skutecnosti, Ze se jedna o prvni poruseni povinnosti U€astnikem v rozhlasovém vysilani dle
zakona €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy. Rada také pfihlédla ke skute¢nosti, Ze spole¢nost WALMARK,
a.s. je vyznamnym vyrobcem a distributorem doplrikl stravy a za poruSeni zakona €. 40/1995 Sb. jiz byl
sankcionovan pro zadani nepovolené reklamy v televiznim vysilani.

Pouceni:

Proti tomuto rozhodnuti Ize v souladu s § 7b odst. 4 zakona €. 40/1 995 Sb. podat zalobu k Méstskému
soudu v Praze ve lhuté 30 dnl ode dne doruceni pisemného vyhotoveni tohoto rozhodnuti.

V Praze dne: 29.4.2014 Ivan Krejc¢i

predseda Rady
pro rozhlasové a televizni vysilani
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