3826-1

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani
RADA
PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNI
VYSILANI

Skrétova g/ 6,120 0o Praha 2
Tel.: + 420 274 813 830 / Fax: + 420 274 810 885
www.rrtv.cz

Kofola CeskoSlovensko a.s.
Nad Porubkou 2278/31
70800 Ostrava

Onisko & Partners s.r.o.

Anny Letenské 34/7
12000 Praha
Sp. zn./Ident.: 2014/462/had/Kof
C.j.: had/3826/2014
Zasedani Rady €. 19 - 2014 / po¥.¢.: 52
ROZHODNUTI

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen "Rada"), jakoZto Ustfedni spravni urad, v rdmci
své kompetence dané § 7 pism. a) zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a
doplnéni zakona €. 468/1991 Sbh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
platnych predpist, ucinnych v dobé odvysilani obchodniho sdéleni (dale jen ,,zakon ¢. 40/1995
Sb.“), dle § 8a odst. 2 pism. g) a podle § 8a odst. 6 pism. b) zakona ¢. 40/1995 Sb. a dle § 67
odst. 1 zdkona ¢. 500/2004 Sb., spravniho fadu, v platném znéni (dale jen zakon ¢. 500/2004
Sb.), vydala dne 21. fijna 2014 toto rozhodnuti: Rada uklada spole¢nosti Kofola CeskoSlovensko,
a.s., ICO: 27663001, se sidlem Ostrava — Poruba, Nad Porubskou 2278/31a, PSC 708 00, v
souladu s § 8a odst. 2 pism. g) a § 8a odst. 6 pism. b) zdkona ¢. 40/1995 Sbh. pokutu ve vysi 150
000,- K¢ za poruseni povinnosti stanovené § 2c pism. a) a e) zdkona ¢. 40/1995 Sb., ke kterému
doslo zadanim reklamy Jupik Crazy Aqua, odvysilané dne 1. dubna 2014 v c¢ase 06:27:25 hodin
na programu Televize Barrandov, nebot reklama podporuje chovani ohroZujici zdravi osob
mladSich 18 let a sou¢asné nevhodnym zplisobem ukazuje osobu mladsi 18 let v nebezpecné
situaci, a to tak, Ze prezentuje situaci, kdy hoch détského véku sjizdi vodni skluzavku v poloze
hlavou dolli s rukama pfipazenyma k télu a v této poloze nasledné dopada i do vody, cozZ je
zpusob jizdy, ktery v zavislosti od parametr( tobogdnu neni vidy umoZnén, naopak v fadé
aquacenter je pro svou nebezpecnost zakdzan. Reklama tak zcela nevhodnym — schvalujicim
zpusobem ukazuje dité v nebezpecné situaci. Hlas v reklamé prostfednictvim sloganu ,tak ted
jsi mi dal na frak. Jupik Crazy Aqua — nekrot svy ndpady” mladé divaky vybizi k napodobovani a
obecné k rizikovému chovani. Vyzva ,nekrot svy ndpady” pfimo nabadd déti, aby jednaly
neuvaZzlivé a nezodpovédné. Reklama tim podporuje chovani ohrozujici zdravi osob mladsich 18
let. Vyzva ,nekrot svy napady” pfimo nabada déti, aby jednaly neuvéZlivé a nezodpovédné.
Reklama tim podporuje chovani ohroZujici zdravi osob mladsSich 18 let. Pokuta je splatna ve
IhGté 30 dnl ode dne pravni moci tohoto rozhodnuti na ucet 3754-19223001/0710, variabilni
symbol 2014462. V souladu s ustanovenim § 79 odst. 5 spravniho fadu a § 6 vyhlasky ¢.
520/2005 Sb. uloZila Rada ucastniku Fizeni povinnost uhradit pausalni ¢astku nakladd spravniho
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fizeni ve vysi 1 000,- K¢ (slovy jedentisickorun) na ucet ¢. 3711-19223001/0710, variabilni
symbol 2014462 dhrada nakladl je splatnd do péti pracovnich dnli ode dne doruceni tohoto
rozhodnuti.

Odivodnéni:

Rada rozhodla zahdjit se zadavatelem reklamy spole¢nosti Kofola CeskoSlovensko, a.s., 1CO:
27663001, se sidlem Ostrava — Poruba, Nad Porubskou 2278/31a, PSC 708 00, spravni fizeni z
moci Uredni, nebot zadanim reklamy na produkt Jupik Crazy Aqua, odvysilané dne 1. dubna
2014 v Case 06:27:25 hodin na programu Televize Barrandov, se mohl dopustit poruseni § 2c
pism. a) a e) zdkona ¢. 40/1995 Sb., podle kterych reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18
let, podporovat chovani ohroZujici jejich zdravi, psychicky nebo moralni vyvoj a nevhodnym
zpusobem je ukazovat v nebezpecnych situacich.

V uvedeném spotu hoch sjizdi po toboganu hlavou doll s rukama pfipazenyma k télu a v této
poloze nasledné dopada i do vody, coz je aktivita znacné nebezpecnd, protoZze muze dojit k
tézkému udrazu. Reklama tak zcela nevhodnym — schvalujicim zplsobem ukazuje dité v
nebezpecné situaci. Hlas v reklamé prostfednictvim sloganu ,tak ted' jsi mi dal na frak. Jupik
Crazy Aqua — nekrot svy napady” mladé divaky vybizi k napodobovani a obecné k rizikovému
chovani. Vyzva ,nekrot svy napady“ pfimo nabada déti, aby jednaly neuvailivé a
nezodpovédné. Reklama tim podporuje chovani ohrozujici zdravi osob mladsich 18 let.

Predmétna reklama byla odvysildana dne 1. dubna 2014 v c¢ase 06:27:25 hodin na programu
Televize Barrandov.

V ramci predmétné reklamy sjizdi chlapec tobogan. Je zietelné, Ze tobogan sjizdi hlavou dol(
srukama podél téla, vtakové poloze dopadad i do vody. Reklama je doprovazena hudebni
slozkou, az po dopadu do vody zazni hlas animované postavy, kterd fika: ,Tak ted jsi mi dal na
frak. Jupik Crazy Aqua — nekrot svy napady”.

V prvé fadé je nutno konstatovat, Ze jizda na toboganu neni a priori nebezpecnou zdbavou. Lze i
fici, Ze se jednd o atrakci uréenou prevainé détem. Nicméné se jednad o formu zabavy, ktera
podléhd regulacim a bezpecnostnim pravidlim, mezi které vétSinou patfi i zakaz jizdy po hlavé
dopredu. Toto opatfeni ma sva zjevna bezpecnostni opodstatnéni. Rizikové chovani chlapce
v toboganu navic podporuje a graduje doprovodny komentar, ktery vétami , Tak ted’ jsi mi dal
na frak. Jupik Crazy Aqua — nekrot svy napady”, jednak uznale ocenuje takové pocinani a
zaroven mladé divaky nabada k napodobovani.

Zvolani ,tak ted jsi mi dal na frak” fakticky heroizuje odvahu chlapce vystavovat se riziku
zranéni nebezpecnou jizdou na toboganu. Reklama tak zcela nevhodnym — schvalujicim
zpUsobem ukazuje dité v nebezpecné situaci. Spolu s vyzvou ,nekrot svy ndpady” mladé divaky
vybizi k napodobovani a obecné k rizikovému chovani. Nabada je, aby jednaly neuvailivé a
nezodpovédné. Reklama tim podporuje chovani ohrozujici zdravi osob mladSich 18 let.
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Je obecné platné, Ze v pripadé déti nelze ocekdvat adekvatni schopnost odhadnuti rizika,
zalozené na zkuSenosti, tak jako u dospélych osob. Pravé z toho dlvodu zdkon pamatuje na
specifické pozadavky, které je tfeba klast na obsah vysilani, véetné reklam. Regulace obsahu
reklam vzhledem kdétskému divakovi reflektuje, Ze déti maji vyraznou tendenci
k napodobovani medidlné zprostfedkovaného chovani a jedndni, proto reklamy nesméji
obsahovat prvky, jejichz ndpodoba by mohla dité jakkoli ohrozit. Tim spiSe pak reklama nesmi
vyzyvat k inspirovani se zhlédnutym rizikovym chovdnim nebo jej oslavovat jako projev odvahy.

Dité nema dostatek zkusenosti, které by plné regulovaly jeho chovani v pfipadé ohrozeni zdravi
a zivota. Vykreslenim zpUsobu jizdy na toboganu, ktery Ize oznacit za adrenalinovy (ve vztahu
k détskému prozivani zazitku), dochazi k moinému utvrzovani nejen knasledovani
prezentovaného chovani, ale i ve vztahu k jinym udalostem a akcim, které sice nejsou v reklamé
prezentovany, ale mohou byt na zakladé vyzvy aplikovany na jiné situace pfi détské zabaveé.
Détsky divak rozhodné neni ani schopen v obchodnim sdéleni rozpoznat pripadnou nadsazku. Je
tfeba si uvédomit, Ze dité do urcitého véku neni ani schopno odlisit ve vysilani marketingovou
komunikaci (reklamu a jina obchodni sdéleni) od redakéniho obsahu. Ochrana détského divaka
pred rizikovym obsahem reklamy je tak zcela principidalnim tkolem dozorového organu.

V daném pripadé dospéla Rada k zavéru, Zze osoba mladsi 18 let je nevhodnym zplsobem
zobrazena v nebezpecné situaci a zaroven dochazi k podporovani chovani ohrozujiciho zdravi
osoby mladsi 18 let. Uvedenym jedndnim mohla byt poruSena ustanoveni § 2c pism. a) a e)
zakona €. 40/1995 Sb., podle kterych reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let,
podporovat chovani ohroZujici jejich zdravi, psychicky nebo moralni vyvoj a nevhodnym
zpUsobem je ukazovat v nebezpecénych situacich. Ztohoto diivodu rozhodla Rada vydat
usneseni o zahajeni spravniho Fizeni pro mozné poruseni § 2c pism. a) a e) zakona €. 40/1995
Sh.

Spravni fizeni bylo zahajeno pod sp. zn. 2014/462/had/Kof dne 21. 5. 2014.

Dale konstatujeme, Ze dokazovani zhlédnutim obrazové-zvukového zdznamu bylo provedeno
dne 17. 6. 2014. Dokazovani prokazalo skutecnosti tvrzené v zahajeni spravniho fizeni.

Vyjadreni Gcastnika bylo Radé doruceno dne 22. 7. 2014.

Vyjadreni ucastnika:

Ucastnik v ramci svého vyjadieni povaioval za potfebné zdUraznit, e si plné uvédomuje
nezbytnost ochrany déti pfed pusobenim nevhodnych reklamnich sdéleni a kazdou reklamni
komunikaci ur¢enou détem peclivé zvazuje.

Tak tomu bylo i v tomto pfipadé, reklamy vychazeji z rozsdhlého priizkumu, jenz se zaméfil na
hodnoty, které jsou pro déti atraktivni a které je i s védomim spoleCenské odpovédnosti
reklamy vhodné podporovat a rozvijet. Takovymi hodnotami jsou napaditost, odvaha, aktivita,
smysl pro humor a nadsazku, ¢estnost, vile k objevovani novych véci. Cilem novych reklamnich
spotl na produkt Jupik Crazy Aqua je pravé podpora téchto hodnot.
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Pro posouzeni souladu spotu s pravnimi predpisy je klicové, zda jizda v dané poloze, tj. hlavou
doll s rukama pripazenyma k télu, je spojena se zjevné zvysenym nebezpecim Urazu oproti jizdé
v jinych polohéch. U¢astnik je pfesvédéen, Ze tomu tak neni.

Pozadavky na vystavbu a bezpeénost tobogan( stanovi technicka norma CSN — EN 1069. Norma
upravuje bezpecné parametry toboganid a délku dojezdu a hloubku dopadu. Je zjevné, Ze
tobogan zobrazeny v reklamé tyto parametry spliuje, chlapec bezpecné jede korytem a
pfistdvd v dostatecné velkém a hlubokém bazénu. Dle této technické normy musi byt na
toboganu oznaceny doporucené bezpecné polohy pro sjizdéni, povinnost takto tobogan oznacit
ma vyrobce tobogdanu. Postaveny tobogdan ma projit zkouskou, kterou provadi ,,odbornik na
vodni skluzavky” tak, Ze 10x sjede tobogdn v kazdé z povolenych poloh. Z uvedeného vyplyva,
Ze zadny predpis, ani technickd norma upravujici vystavbu a bezpecnost tobogdnl, obecné
neupravuje zakdzané a povolené polohy pro sjizdéni tobogdn(. Nelze tedy tvrdit, Ze nékterd z
moznych poloh pfi sjizdéni toboganu by byla vyrazné rizikovéjsi nez jina.

Technickd norma upravuje parametry tobogant tak, aby sjizdéni bylo obecné bezpecné bez
ohledu na to, v jaké poloze k tomu dojde. Je ponechano na vyrobci toboganu, aby urcil vhodné
polohy pro sjizdéni.

Ucastnik si v pribéhu vyroby spotu zpracoval re$er$i doporucenych poloh pro sjizdéni
toboganu, pricemz z reserse vyplynulo, Ze doporucené polohy se lisi podle druhu tobogant a
nebyla zjiSténa poloha, kterd by byla zakazdna ve vSech pfipadech. Pokud jde o polohu na bfise
hlavou dol(, tato poloha je doporucena napf. na toboganu umisténém na koupalisti v
Dubrnianech nebo v aquaparku Tatralandia v Liptovském Mikulasi na Slovensku. Provozni rady
téchto zatizeni priklada ucastnik v priloze tohoto vyjadreni.

Ucastnik ma tedy za to, Ze poloha pro sjizdéni zobrazena ve spotu sama o sobé neznamena
zvysSené riziko Urazu, pro bezpecnost tobogdnu jsou podstatné predevsim jeho parametry, které
jsou dle zobrazeni ve spotu zjevné dodrzeny. Povolené polohy sjizdéni zavisi na druhu toboganu
a doporucenich jeho vyrobce.

Animovany tucnak pak ve svém komentdfi ocenuje chlapcovu invenci a hravost pfi sjizdéni
tobogdnu. U&astnik se tak neztotoZfiuje s tim, Ze by tim bylo ocefiovano a schvalovéno rizikové
chovéni. Dle jeho ndzoru je nutno odliSovat nezodpovédné rizikové chovani od invence a
hravosti pti sportovni aktivité, pficemz spot jednoznacné podporuje to druhé. Se zavérecnym
sloganem ,nekrot svy ndpady“ spot vyzyvd k aktivité, napaditosti, hravosti, nikoli k
nezodpovédnému chovani! Animace spotu pracuje s urcitou davkou nadsazky, ktera je dle
naseho nazoru Citelna i pro détské divaky.

Ddle si pak ucastnik uvédomuje, Ze nedostatek zkusenosti mlze byt pfi¢inou neschopnosti
rozeznat miru rizika a rozpoznat nadsazku, nicméné je presvédlena, Ze détského divaka,
zvyklého sledovat televizi, internet, animované filmy s neredlnym prostredim, akéni filmy nebo
hrat fantazijni pocitacové hry, nelze v tomto ohledu podceriovat. Reklamni spot tudiz nikterak
nepodporuje chovani ohrozujici zdravi, psychicky nebo moralni vyvoj osob mladsich 18 let ani
tyto osoby nevhodnym zptsobem neukazuje v nebezpecnych situacich.



3826-5

Ucastnik je z vy$e uvedenych divodl presvédéen, 7e dany reklamni spot je zcela v souladu s
pravnimi predpisy véetné § 2c pism. a) a e) zak. ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy. Pro tento
zavér svédci i stanovisko Arbitrazni komise Rady pro reklamu ze dne 21. 3. 2014, kterd
posuzovala dany reklamni spot a dospéla k zavéru, Ze neni v rozporu s etickym Kodexem
reklamy vydanym Radou pro reklamu.

Spravni uvazeni Rady:

K vyjadreni ucastnika predkladame nasledujici: Argumentace ucastnika spocivajici v deklarovani
souhlasného stanoviska Arbitrazni komise Rady pro reklamu neni pro dany pfipad relevantni,
nebot se nejedna o posouzeni dle zakonnosti, ale z hlediska Etického kodexu, nikoliv dle zdkona
¢. 40/1995 Sb. Mimo to jedinym organem kompetentnim k posouzeni zakonnosti televizni
reklamy je Rada. Z tohoto dlivodu povaZzujeme tuto argumentaci Ucastnika za nerelevantni.

K obsahu reklamy, v kontextu vyjadreni ucastnika uvadime nasleduijici.

V ramci predmétné reklamy sjizdi chlapec tobogan. Je zietelné, Ze tobogan sjizdi hlavou doll
srukama podél téla, vtakové poloze dopada i do vody. Reklama je doprovazena hudebni
slozkou, az po dopadu do vody zazni hlas animované postavy, kterd fika: , Tak ted jsi mi dal na
frak. Jupik Crazy Aqua — nekrot svy napady”.

V prvé radé je nutno konstatovat, Ze jizda na toboganu neni a priori nebezpecnou zabavou. Lze i
fici, Ze se jednda o atrakci urCenou prevaziné détem. Nicméné se jedna o formu zdbavy, ktera
podléha regulacim a bezpecnostnim pravidlam.

V daném pripadé je nutno prisvédcit Ucastniku, Ze jizda na toboganu po bfise hlavou napred
nepatii k aktivitam, které by byly vzidy a plosné zakazané.

Nicméné existuji rozdily v moZnostech provozovani této aktivity. Ucastnik prokazal, Ze
v nékterych pripadech Ize provozovat tuto aktivitu pfi jizdé zplisobem vymezenym v usneseni o
zahdjeni sprdvniho fizeni, avSak z vyjadreni jeho samotného vyplyva, Ze (...) pro bezpecnost
tobogdnu jsou podstatné predevsim jeho parametry, (...) Povolené polohy sjizdéni zavisi na
druhu tobogdnu a doporucenich jeho vyrobce.

V tomto kontextu je nezbytné zd(raznit, Ze bézny détsky divak netusi a nemuze tusit, Ze jsou
rdzné druhy toboganu, s rliznymi parametry a s riznymi typy omezeni pro jejich pouzivani. Dité
vidi odvazného chlapce v reklamé, ktery si ,,uziva“ zabavu v toboganu konkrétnim zplisobem. A
toto pocinani je pozitivné kvitovano animovanou postavic¢kou, ktera navic vyzyva k napodobé Ci
dokonce k vymysleni podobnému ¢i jinému chovani, které je iniciovano momentalnim napadem
nezletilce (,nekrot svy napady”). Dité, které bylo divdkem uvedeného spotu, a nasledné je
ndvstévnikem aquacentra, nebude samo od sebe aktivné zjistovat, zda zrovna tobogdn tohoto
aquacentra umoznuje chovani zhlédnuté v reklamé. Hrozi, Ze takové dité ,nebude krotit své
napady“ a chovani hrdiny spotu napodobi. A to i v pfipadech, kdy parametry toboganu takovou
jizdu neumoziuiji.
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Nelze tak mit ze strany ucastnika za prokdzané, Ze by znazornéna jizda na toboganu byla
jednoznacéné bezpecna.

Pro ndzornost predkldadame znéni navstévniho radu:

e Koupaliété ve Skutgit

10.2 Pravidla pro jizdu na toboganu a skluzavce

1. Jizda na toboganu a skluzavce je moznd jen v dobé jeho provozu, tj. kdyZ po

kluzné ploSe protéka voda.

2. Tobogan a skluzavku sméji pouzivat samostatné pouze osoby starsi 10-ti let.

3. Jizda na toboganu a skluzavce je povolena pouze vleZze — na zadech nebo na bfiSe, a to vidy
nohama napred!

e Koupaliété V Jindfichové Hradci®

27.2 Pravidla pro jizdu na tobogdanu
- Vodni tobogan sméji pouzivat samostatné pouze osoby starsi 10-ti let.
- Jizda na tobogdnu je povolena pouze vleie — na zddech nebo na briSe, a to vidy nohama

napred!

e Plavecky aredl Zabieh®

Provozni fad pro pouziti toboganu

1. Pfi vstupu na skluzavku dodrzZujte provozni fad a dbejte pokynl obsluhy.

2. Détem mladsim 6-ti let vstup povolen jen v doprovodu osoby starsi 18-ti let.
3. Pfi vstupu na skluzavku nejezte ani nepijte.

4. Nastupujte jednotlivé.

5. Zakaz jizdy hlavou dold.

6. Dodrzujte bezpecnou vzdalenost, do koryta nastupujte az po uvolnéni
dojezdového prostoru sviti-li na semaforu zelena.

7. Jezdéte vleze na zddech nebo vsedé nohama dopredu

Takté? bychom zde ocitovali obsah sdéleni z tisku?, které se tyka nehody na toboganu,
zpusobené flagrantni nedbalosti uZivatelli, nicméné pro nas pripad je podstatné vyjadreni
odbornika, ktery uvadi nasleduijici:

,Nikdy nejezdéte na toboganu tésné za sebou. Je to nepripustné!” rekl Blesku séf Aquaparku v
Kutné Hore Zdenék Hadrovsky. Pro jizdu na toboganu existuji podle néj prisnd pravidla. Vyrobce
toboganu stanovuje, co se smi, a co ne. Je prisné zakdzané jezdit po hlavé, vklece, i tésné za

! http://www.sportovisteskutec.cz/wp-content/uploads/2012/05/Provozn%C3%AD-%C5%99%C3%A1d-
Skute%C4%8D_letn%C3%AD_2011.pdf

2 http://bazen.jh.cz/filemanager/files/file.php?file=123986

® http://www.zabreh-bazen.cz/soubory/provozni-rad-tobogan-2012.pdf

* http://www.blesk.cz/clanek/zpravy-krimi/120135/ctyri-lide-vypadli-z-toboganu-dva-skoncili-v-nemocnici.html
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sebou. KaZdy, kdo na tobogan vyleze, by mél pockat, aZ ten pfed nim dopadne do vody, a pak se
teprve rozjet.

Mdme tedy za prokazané, Ze uvedeny zpuUsob sjizdéni na tobogdnu nelze mit za jednoznacné
bezpecny, ¢i bezvyhradné dovoleny.

Regulace obsahu reklam vzhledem k détskému divakovi reflektuje, Ze déti maji vyraznou
tendenci k napodobovdni medidlné zprostfedkovaného chovani a jedndani, proto reklamy
nesméji obsahovat prvky, jejichz napodoba by mohla dité jakkoli ohrozit.

Je obecné platné, Ze v pripadé déti nelze ocekavat adekvatni schopnost odhadnuti rizika,
zalozené na zkusenosti, tak jako u dospélych osob.

Pravé z toho dlivodu zdkon pamatuje na specifické poZzadavky, které je treba klast na obsah
vysilani, véetné reklam. Tim spiSe pak reklama nesmi vyzyvat kinspirovani se zhlédnutym
rizikovym chovanim nebo jej oslavovat jako projev odvahy.

Dité nema dostatek zkusenosti, které by pIné regulovaly jeho chovani v pripadé ohrozeni zdravi
a Zivota. Vykreslenim zplsobu atraktivni jizdy na toboganu, dochazi k moznému utvrzovani
nejen k nasledovani prezentovaného chovani, ale i ve vztahu k jinym udalostem a akcim, které
sice nejsou v reklamé prezentovany, ale mohou byt na zakladé vyzvy aplikovany na jiné situace
pri détské zabavé. Zde povazujeme za nutné zdlraznit, Ze byt se reklamni déj odehrava na
toboganu, neni vylouéeno jej vztdhnout na déni v rdmci vodni zabavy jako takové.

Ucastnik sice uvadi, Ze vyzva animované postavi¢ky oceriuje chlapcovu invenci a hravost, jak to
ale ma divak poznat? Stejné tak lze komentar (,tak ted jsi mi dal na frak” a ,nekrot svy
napady”) interpretovat jako oslavu ztfesténosti, nezodpovédnosti a riskantniho chovani.

Jinymi slovy, i pokud v nékterych pfipadech ndavstévni fad vyslovné nezakazuje jizdu po hlavé
vpred na toboganu, nelze mit za to, Ze by se v pfipadé vyzvy k nekroceni svych napadl
nejednalo o ztvarnéni nebezpelné situace.

Reklama tak zcela nevhodnym — schvalujicim zplsobem ukazuje dité v nebezpecné situaci.

Z tohoto dlivodu mame za prokazané, ze uvedené obchodni sdéleni v kontextu obrazové slozky
(jizda hlavou vpred na toboganu, adrenalinovy zaZitek) a apelu ,nekrot svy napady” obsahuje
nevhodné ztvarnéni osoby mladsi 18 let v nebezpecné situaci a zaroven dochazi k podporovani
chovani ohroZujiciho zdravi osoby mladsi 18 let.

Rada tak na zakladé vyse uvedeného dospéla k zavéru, Ze spole¢nost Kofola CeskoSlovensko,
a.s., 1CO: 27663001, se sidlem Ostrava — Poruba, Nad Porubskou 2278/31a, PSC 708 00,
zadanim reklamy na produkt Jupik Crazy Aqua, odvysilané dne 1. dubna 2014 v ¢ase 06:27:25
hodin na programu Televize Barrandov, se dopustila poruseni § 2c pism. a) a e) zdkona ¢.
40/1995 Sh.
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Podle ustanoveni § 8a odst. 2 pism. g) a podle § 8a odst. 6 pism. b) zakona ¢. 40/1995 Sb., mlze
Rada ulozZit zadavateli reklamy, ktera je v rozporu s § 2c pism. a) a e) tohoto zdkona, pokutu az
do vyse 2 000 000,- K¢.

Pti uréeni vyméry pokuty pravnické osobé se prihlédne dle § 8b odst. 2 k zavaZznosti spravniho
deliktu, zejména ke zplsobu jeho spachani a jeho nasledkim a k okolnostem, za nichZz byl
spachan.

VysSe sankce se vtomto pfipadé odviji od nasledujicich skute¢nosti: inkriminované obchodni
sdéleni bylo prezentovano prostrednictvim televizniho vysilani v rannich hodinach na programu
komercniho provozovatele, nicméné program Televize Barrandov nelze hodnotit jako
dominantni ¢i z hlediska sledovanosti jako enormné Uspésny, proto charakter programu, na
némz bylo obchodni sdéleni zafazeno, neni hodnocen jako pfitéZujici, byt se jedna v pfipadé
televizni reklamy o formu reklamy, ktera je dominantni a pfevazujici. Taktéz nelze odhlédnout
od faktu, Ze inkriminovana reklama byla vysildna v rannich hodindach, pficemz mozny dopad,
s ohledem na ocekavatelnou nizkou sledovanost, na divdka je moZno povazovat za maly.
RovnéZ je nutno konstatovat, Ze nebyl z hlediska urceni sankce zohledriovan a ani zjistovan
pocet repriz uvedené reklamy. Uvedena skutecnost tak neméla vliv na rozhodnuti o vysi sankce.

Nasledek jako znak objektivni stranky deliktu vtomto pfipadé spocivd v ochrané zdravi a
ochrana adresatll nezdkonné reklamy, vdaném pripadé proto nasledek, ktery jako znak
skutkové podstaty deliktu musi byt zvaZzovan, je intenzita ohrozZeni adresatd reklamy, intenzita
ohroZeni détského zdravi.

Rada zvazila kritérium vyznamu chranéného zajmu, ktery byl spravnim deliktem dotcen, zplsob
spachani spravniho deliktu, jeho nasledkd a okolnosti, za nichZ byl spachan. V daném pripadé je
predmeétem chranéného zdjmu ochrana zdravi déti, jednd se o zdjem, ktery je spolecensky
vniman jako prioritni. Ztohoto hlediska povazujeme jednani Ucastnika za zavainé, nebot
v pfipadé reklamy se nejednalo jen o zobrazeni moZiné nebezpecné situace, ale i apelativni
vyzvu k nepredloZenostem ve spojeni s vodnimi radovdnkami, které lze oznacit za rizikové a
podléhajici zvySené opatrnosti nejen ze strany rodic(, ale i normativnich Uprav pro bezpecnost,
¢i pravidel chovani stanovené poskytovateli takovychto atrakci. Nelze tak tolerovat
benevolentnost, ¢i odchylovani od bezpecnostnich pravidel, ¢i normativnich usporadani.

Dle ustanoveni § 8 odst. 1 pism. a) zdkona ¢. 40/1995 Sb. je mozné uloZit sankci do vyse 2 mil.
K¢&. Rada upustila od ulozeni sankce v plné vysi, a€ reklama svou intenzitou a moznym dopadem
na divaka zavddva pricinu k uloZeni sankce v maximalni vysi, nebot tolerovat poruseni zakona v
tak citlivé oblasti, jakou je reklama, ktera se pfimo dotykda détského zdravi, by znamenalo
rezignovat na zakladni funkce statu pfi ochrané chranénych zajm( a hodnot, na jejichZ Zebticku
ochrana zdravi a Zivota jisté, a zejména pak déti, zaujimaji pfedni mista.

V daném pfipadé rozhodla Rada uloZit pokutu ve vysi 150 000,- K¢, nebot trest uloZeny ve
spodni ¢asti zdkonné sazby pro uloZeni sankce je pfiméfeny s ohledem k postaveni Ucastnika na
trhu a zejména pak kintenzité, jakym zplUsobem prezentoval svij vyrobek, jakoZzto soulad



s principem generdlni i individualni prevence, nebot prihlédla k okolnostem hovoficim ve
prospéch ucastnika a to zejména ke skutecnosti, Ze ze strany uUcastnika se jednd o prvni
poruseni zakona ¢. 40/1995 Sb. v gesci Rady. Rada tak upustila od uloZeni sankce v pIné vysi, byt
vdaném pripadé, ve vztahu kpfedmétu chranéného zajmu (détské zdravi) by uvedend
eventualita nasla své opodstatnéni.

Vzhledem ktomu, Ze spravni fizeni vyvolal ucastnik Ffizeni porusenim své pravni povinnosti,
uloZila mu Rada v souladu s ustanovenim § 79 odst. 5 spravniho rfadu a § 6 vyhlasky ¢. 520/2005
Sb. povinnost uhradit pausalni ¢astku nakladd spravniho fizeni ve vysi 1 000,- K¢.

Pouceni:

Proti tomuto rozhodnuti Ize v souladu s ustanovenim § 65 a nasl. zakona ¢. 150/2002 Sb.,
soudni fad sprdvni, podat Zalobu k Méstskému soudu v Praze ve |hité dvou mésict od doruceni
pisemného vyhotoveni tohoto rozhodnuti. Podani Zzaloby ma odkladny ucinek.

V Praze dne: 21.10.2014 Ivan KrejCi

predseda Rady
pro rozhlasové a televizni vysilani

Digitally signed by Bc. Ivan Krej¢i
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