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ROZHODNUTI

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen "Rada"), jakozto Ustfedni spravni Gfad, v ramci své
kompetence dané § 7 pism. a) zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o0 zméné a doplnéni zakona
€. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni platnych pfredpisu, u€innych
v dobé odvysilani obchodniho sdéleni (dale jen ,zakon €. 40/1995 Sb.”), dle § 8a odst. 2 pism. g) a podle
§ 8a odst. 6 pism. b) zakona ¢&. 40/1995 Sb. a dle § 67 odst. 1 zakona €. 500/2004 Sb., spravniho fadu, v
platném znéni (dale jen zakon &. 500/2004 Sb.), vydala dne 21. fijna 2014 toto rozhodnuti: Rada uklada
spolegnosti Kofola CeskoSlovensko, a.s., ICO: 27663001, se sidlem Ostrava — Poruba, Nad Porubskou
2278/31a, PSC 708 00, v souladu s § 8a odst. 2 pism. g) a § 8a odst. 6 pism. b) zédkona &. 40/1995 Sb.
pokutu ve vysi 100 000,- K& za porudeni povinnosti stanovené § 2c pism. a) a e) zadkona &. 40/1995 Sb.,
ke kterému doslo zadanim reklamy Jupik Crazy Aqua, odvysilané dne 2. dubna 2014 v ¢ase 10:11:00
hodin na programu NOVA, nebot reklama podporuje chovani ohrozujici zdravi osob mladSich 18 let a
soucasné nevhodnym zplUsobem ukazuje osobu mladSi 18 let v nebezpecné situaci, a to tak, ze
prezentuje situaci, kdy hoch détského véku sjizdi ve volné krajiné na specialné upraveném skateboardu
kopec, coz je aktivita znacné nebezpecna, protoze mlze dojit k t&ézkému Urazu. Audiovizualni zpracovani
spotu navic vzbuzuje dojem, Ze chlapec jede vysokou rychlosti. Reklama tak zcela nevhodnym —
schvalujicim zpUsobem ukazuje dité v nebezpeéné situaci. Animovana postava v reklamé prostfednictvim
sloganu ,Tak ted jsi mi dal na frak. Jupik Crazy Aqua — nekrot svy napady“ mladé divaky vybizi k
napodobovani a obecné k rizikovému chovani. Vyzva ,nekrot svy ndpady“ pfimo nabada déti, aby jednaly
neuvazlivé a nezodpovédné. Reklama tim podporuje chovani ohroZujici zdravi osob mladSich 18 let.
Pokuta je splatna ve Ihuté 30 dnli ode dne pravni moci tohoto rozhodnuti na ucet 3754-19223001/0710,
variabilni symbol 2014463. V souladu s ustanovenim § 79 odst. 5 spravniho fadu a § 6 vyhlasky &.
520/2005 Sb. ulozila Rada ucastniku Fizeni povinnost uhradit pausalni ¢astku nakladd spravniho fizeni ve
vysi 1 000,- K€ (slovy jedentisickorun) na ucet €. 3711-19223001/0710, variabilni symbol 2014463 uhrada
nakladu je splatna do péti pracovnich dnd ode dne doru€eni tohoto rozhodnuti.

Odavodnéni:

Rada rozhodla zahajit se zadavatelem reklamy spolegnosti Kofola CeskoSlovensko, a.s., ICO: 27663001,
se sidlem Ostrava — Poruba, Nad Porubskou 2278/31a, PSC 708 00, spravni fizeni z moci Gfedni, nebot
zadanim reklamy na produkt Jupik Crazy Aqua, odvysilané dne 2. dubna 2014 v €ase 10:11:00 hodin na
programu NOVA, se mohl dopustit poruseni § 2c pism. a) a e€) zdkona &. 40/1995 Sb., podle kterych
reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let, podporovat chovani ohroZujici jejich zdravi, psychicky
nebo moralni vyvoj a nevhodnym zpusobem je ukazovat v nebezpecnych situacich. V uvedeném spotu
sjizdi hoch na specialné upraveném skateboardu kopec, coz je aktivita znacné& nebezpecna, protozZe
muze dojit k tézkému urazu. Audiovizualni zpracovani spotu navic vzbuzuje dojem, Ze chlapec jede
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vysokou rychlosti. Reklama tak zcela nevhodnym — schvalujicim zplsobem ukazuje dité v nebezpecné
situaci. Animovana postava v reklamé prostfednictvim sloganu ,Tak ted jsi mi dal na frak. Jupik Crazy
Aqua — nekrot’ svy napady® mladé divaky vybizi k napodobovani a obecné k rizikovému chovani. Vyzva
.nekrot’ svy napady“ pfimo nabada déti, aby jednaly neuvazlivé a nezodpovédné. Reklama tim podporuje
chovani ohrozujici zdravi osob mladSich 18 let.

Reklama byla odvysilana dne 2. dubna 2014 v ¢ase 10:11:00 hodin na programu NOVA.

V pfipadé této reklamy sjizdi chlapec kopec na upraveném skateboardu s terénnimi koly. Prostfednictvim
stfihu je u divaka vyvolavan pocit, Ze se hoch pohybuje na skateboardu ve velké rychlosti. Reklama se
tak snazi plsobit akéné a dynamicky s urcitou vazbou na adrenalinové zabavy.

Na konci spotu animovana postava sdéluje ,Tak ted jsi mi dal na frak. Jupik Crazy Aqua — nekrot’ svy
napady*

Ackoli ma hoch na sobé& bezpelnostni prvky - helmu a chranice na lokty (ale napfiklad chrani¢e na
kolena chybi), jevi se prezentace jizdy velmi nebezpeéna. Audiovizualni zpracovani spotu vzbuzuje
dojem, Ze chlapec jede vysokou rychlosti. Dynaminost a rizikovost jizdy podtrhuje hecovani
v doprovodném zvolani, které vybizi k nekroceni napadli a které fakticky heroizuje odvahu chlapce jet
takto rychle (,Tak ted jsi mi dal na frak.”). Reklama tak zcela nevhodnym — schvalujicim zpusobem
ukazuje dité v nebezpelné situaci.

Vyzva ,nekrot svy napady“ mladé divaky vybizi k napodobovani a obecné k rizikovému chovani. Nabada
je, aby jednaly neuvazlivé a nezodpovédné. Reklama tim podporuje chovani ohrozujici zdravi osob
mladsSich 18 let.

Je obecné platné, Ze v pfipadé déti nelze oCekavat adekvatni schopnost odhadnuti rizika, zalozené na
zkuSenosti, tak jako u dospélych osob. Pravé z toho duvodu zakon pamatuje na specifické pozadavky,
které je tfeba klast na obsah vysilani, v€etné reklam. Regulace obsahu reklam vzhledem k détskému
divakovi reflektuje, Ze déti maji vyraznou tendenci k napodobovani medialné zprostfedkovaného chovani
a jednani, proto reklamy nesméji obsahovat prvky, jejichz napodoba by mohla dité jakkoli ohrozit. Tim
spiSe pak reklama nesmi vyzyvat k inspirovani se zhlédnutym rizikovym chovanim nebo jej oslavovat
jako projev odvahy.

Dité nema dostatek zkuSenosti, které by plné regulovaly jeho chovani v pfipadé ohroZeni zdravi a Zivota.
Vykreslenim zplsobu jizdy na skateboardu, kdy, a¢ vybaven bezpecCnostnimi prvky, sjizdi détsky
predstavitel kopec zplsobem, ktery Ize oznacit za adrenalinovy (ve vztahu k détskému prozivani zazitku),
dochazi k moznému utvrzovani nejen k nasledovani prezentovaného zpusobu jizdy, ale i ve vztahu
k jinym udalostem a akcim, které sice nejsou v reklamé prezentovany, ale mohou byt na zakladé vyzvy
aplikovany na jiné situace pfi détské zabavé. Je nutno konstatovat, Ze uvedena dynamika a ak&nost je do
znacné miry tvofena filmovymi postupy — stfihem, ale tento efekt neni détsky divak schopen rozpoznat.
Détsky divak rozhodné neni ani schopen v obchodnim sdéleni rozpoznat pfipadnou nadsazku. Je tieba si
uvédomit, Ze dit& do uritého v&ku neni ani schopno odlisit ve vysilani marketingovou komunikaci
(reklamu a jina obchodni sdéleni) od redakéniho obsahu. Ochrana détského divaka pfed rizikovym
obsahem reklamy je tak zcela principialnim ukolem dozorového organu.

V daném pfipadé dospéla Rada k zavéru, ze osoba mladsi 18 let je nevhodnym zplisobem zobrazena
v nebezpecné situaci a zaroven dochazi k podporovani chovani ohrozujiciho zdravi osoby mladsi 18 let.

Z tohoto duvodu rozhodla Rada vydat usneseni o zahajeni spravniho fizeni pro mozné poruseni § 2c
pism. a) a e) zédkona ¢&. 40/1995 Sb.

Podle ustanoveni § 8a odst. 2 pism. g) a podle § 8a odst. 6 pism. b) zakona ¢. 40/1995 Sb., Rada m{ize
ulozit zadavateli reklamy, ktera je v rozporu s timto zdkonem, pokutu az do vySe 2 000 000,- K& podle
zavaznosti porudeni povinnosti, a to i opakované.
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Spravni fizeni bylo zahajeno pod sp. zn. 2014/463/had/Kof/. Spravni fizeni bylo zahajeno dne 21. 5.
2014.

Dale konstatujeme, Ze dokazovani zhlédnutim obrazové-zvukového zaznamu bylo provedeno dne 17. 6.
2014. Dokazovani potvrdilo skute€nosti tvrzené v zahajeni spravniho fizeni.

Vyjadfeni u€astnika bylo Radé doru€eno dne 22. 7. 2014.

Vyjadreni ucastnika:

Ugastnik uvadi, Ze si piné uvédomuje nezbytnost ochrany déti pfed pisobenim nevhodnych reklamnich
sdéleni a kazdou reklamni komunikaci uréenou détem peclivé zvaZuje. Tak tomu bylo i v tomto pfipadé,
reklamy vychazeji z rozsahlého pruzkumu, jenz se zaméfil na hodnoty, které jsou pro déti atraktivni a
které je i s védomim spoleCenské odpovédnosti reklamy vhodné podporovat a rozvijet. Takovymi
hodnotami jsou napaditost, odvaha, aktivita, smysl pro humor a nadsazku, ¢estnost, vlle k objevovani
novych véci. Cilem novych reklamnich spotd na produkt Jupik Sport Aqua je pravé podpora téchto
hodnot.

Ugastnik nesouhlasi s nékterymi skutkovymi hodnocenimi reklamy. Jizda na skateboardu je dle
presvédceni u€astnika vcelku béZnou détskou aktivitou, kterd neni spojena se zvySenym nebezpe€im
urazu. V daném pfipadé ma chlapec skateboard upraven pro jizdu v terénu a podnikd jizdu v parku &i
uréenych pro jizdu na tvrdém povrchu v obci, kde hrozi stfet s chodci &i dopravnimi prostfedky. Chlapec
je vybaven bezpec€nostnimi prvky, a al je jizda animovdna dynamicky, nelze ji hodnotit jako
nezodpovédné rychlou, z pouzitych zabérl (zblizka, z danych uhld) neni vibec zifejmé, jakou rychlosti
chlapec jede. V pribéhu jizdy nehrozi zadné viditelné riziko a chlapec na jejim konci bezpecné zabrzdi.

Animovany tucfiak pak ve svém komentafi ocefuje chlapcovu odvahu, pfic¢emz se ucCastnik se
neztotoziiuje s tim, Ze by tim bylo ocefiovano a schvalovano rizikové chovani. Je nutno odliSovat
nezodpovédné rizikové chovani od odvahy ke sportovni aktivité, pficemz spot jednoznaéné podporuje to
druhé.

Se zavéreCnym sloganem ,nekrot svy napady“ spot vyzyva k aktivité, odvaze, napaditosti, nikoli k
nezodpovédnému chovani! Animace spotu navozuje do zna¢né miry nerealné prostifedi a pracuje s
urgitou davkou nadsazky, ktera je dle naSeho nazoru ¢&itelna i pro détské divaky. Ugastnik si uvédomuije,
Ze nedostatek zkuSenosti mize byt pfi€inou neschopnosti rozeznat miru rizika a rozpoznat nadsazku,
nicméné je presvédcena, ze détského divaka, zvyklého sledovat televizi, internet, animované fiimy s
nerealnym prostfedim, akéni filmy nebo hrat fantazijni pocitacové hry, nelze v tomto ohledu podceriovat.

Reklamni spot, dle zavéra Ucastnika, tudiz nikterak nepodporuje chovani ohrozujici zdravi, psychicky
nebo mordlni vyvoj osob mladSich 18 let ani tyto osoby nevhodnym zplisobem neukazuje
v nebezpeénych situacich. Ugastnik je z vy$e uvedenych davodl presvédéen, Zze dany reklamni spot je
zcela v souladu s pravnimi pfedpisy v€etné ust. § 2c pism. a) a e) zak. €. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy.
Pro tento zavér svéddCi i stanovisko Arbitrazni komise Rady pro reklamu ze dne 21. 3. 2014, ktera
posuzovala dany reklamni spot a dospéla k zavéru, Ze neni v rozporu s etickym Kodexem reklamy
vydanym Radou pro reklamu.

Spravni uvazeni Rady:

K vyjadreni uCastnika predkladame nasledujici: Argumentace uUcCastnika spodivajici v deklarovani
souhlasného stanoviska Arbitrazni komise Rady pro reklamu neni pro dany pfipad relevantni, nebot’ se
nejedna o posouzeni dle zdkonnosti, ale z hlediska Etického kodexu, nikoliv dle zakona &. 40/1995 Sb.
Mimo to jedinym organem kompetentnim k posouzeni zdkonnosti televizni reklamy je Rada. Z tohoto
ddvodu povazujeme tuto argumentaci U€astnika za nerelevantni.

Nicméné Ize pfisvédCit u€astniku, Ze jizda na skateboardu je bé&Znou zabavou. AvSak podobné jako
napfiklad jizda na kole, pfipadné jiné sportovni aktivity, mGze byt zdrojem nebezpecnych situaci i pres
vSechna bezpecnostni opatfeni. Za zdlraznéni stoji, Ze kupuje-li zajemce v obchodé skateboard, je tento
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produkt zpravidla doplnén informacni brozurou, ktera upozorfiuje na nebezpedi a rizika, ktera jizda na
skateboardu pfinasi, a to zejména pro zacateCniky. Lze se opravnéné domnivat, Ze atraktivita jizdy na
skateboardu, zobrazena ve spotu, miize pfilakat k jizdé na tomto sportovnim nacini uplné zacatecniky,
ktefi pod dojmem snadnosti a lehkosti jizdy ve spotu, podceni nebezpeci a budou se pokouset napodobit
styl jizdy ,hrdiny” reklamniho spotu. V takovém pfipadé hrozi skutecné vazné nasledky.

Audiovizualni zpracovani spotu vzbuzuje dojem, Ze chlapec jede vysokou rychlosti. Dynami¢nost a
rizikovost jizdy podtrhuje hecovani v doprovodném zvolani, které vybizi k nekroceni napadil a které
fakticky heroizuje odvahu chlapce jet takto rychle (,Tak ted jsi mi dal na frak.).

Vyzva ,nekrot svy napady“ mladé divaky vybizi k napodobovani a obecné k rizikovému chovani. Nabada
je, aby jednaly neuvazlivé a nezodpovédné. Reklama tim podporuje chovani ohroZujici zdravi osob
mladSich 18 let.

Reklama tak zcela nevhodnym — schvalujicim zplsobem ukazuje dité v nebezpeéné situaci.

Jak jiz bylo uvedeno vySe, v pfipadé déti nelze oCekavat adekvatni schopnost odhadnuti rizika, zalozené
na zkuSenosti, tak jako u dospélych osob. Pravé z toho divodu zakon pamatuje na specifické pozadavky,
které je tfeba klast na obsah vysilani, v&etné reklam.

Je v8eobecné znamé, Ze déti se ucéi napodobou. V daném pfipadé by v8ak napodoba chovani,
zhlédnutého ve spotu, mohla mit tragické nasledky.

Rovnéz nelze souhlasit s tvrzenim u€astnika, ze animovana postavicka ve svém komentafi ocenuje
chlapcovu odvahu ani s tvrzenim, ze v zavére¢ném sloganu ,nekrot svy napady“ spot vyzyva k aktivité,
odvaze a napaditosti. Jedna se mozna o dobry umysl Uc¢astnika, le¢ skuteéné vnimani muze u détského
recipienta vyznit jako vyzva, &i vystiznéji Feceno ,hecovani®. Déti maji vyraznou tendenci k inspirovani se
medialné zprostfedkovanym chovanim a jednanim a maji tendenci ke zviditelfiovani se pfed svymi
vrstevniky prostfednictvim iracionalnich tkont leckdy spojenych s ohroZzenim zdravi, ¢i i Zivota.

Z tohoto divodu mame za to, ze uvedené obchodni sdéleni v kontextu obrazové slozky (agresivni
modelace jizdy, adrenalinovy zazitek) a apelu ,nekrot’ svy napady“ obsahuje nevhodné ztvarnéni osoby
mlad$i v nebezpecné situaci 18 let a zaroven dochazi k podporovani chovani ohrozujiciho zdravi osoby
mladsi 18 let.

Rada ma na zékladé vy$e uvedeného za to, Ze spolednost Kofola CeskoSlovensko, a.s., ICO: 27663001,
se sidlem Ostrava — Poruba, Nad Porubskou 2278/31a, PSC 708 00, zadanim reklamy na produkt Jupik
Crazy Aqua, odvysilané dne 2. dubna 2014 v ¢ase 10:11:00 hodin na programu NOVA, se dopustila
poruseni § 2c pism. a) a e) zakona €. 40/1995 Sb.

Podle ustanoveni § 8a odst. 2 pism. g) a podle § 8a odst. 6 pism. b) zakona €. 40/1995 Sb., mize Rada
uloZit zadavateli reklamy, ktera je vrozporu s § 2c pism. a) a e) tohoto zakona, pokutu az do vyse
2 000 000,- K¢.

PFi ur€eni vyméry pokuty pravnické osobé se pfihlédne dle § 8b odst. 2 k zavaznosti spravniho deliktu,
zejména ke zpUsobu jeho spachani a jeho nasledkim a k okolnostem, za nichz byl spachan.

VysSe sankce se v tomto pfipadé odviji od nasledujicich skute¢nosti: inkriminované obchodni sdéleni bylo
prezentovano prostfednictvim televizniho vysilani v dopolednich hodinach na programu komeréniho
provozovatele, pfestoZe se jedna o dominantniho provozovatele vysilani, neni uvedeny zplsob Sifeni
hodnocen jako pfitézujici, byt se jedna v pfipadé televizni reklamy o formu reklamy, ktera je dominantni a
prevazujici. Mozny dopad reklamy na divaka, s ohledem na oc€ekavatelnou nizkou sledovanost
v dopolednich hodinach, je mozno povazovat za niz8i. Rovnéz je nutno konstatovat, Ze nebyl z hlediska
uréeni sankce zohledfiovan a ani zjiStovan pocet repriz uvedené reklamy. Uvedena skuteCnost tak
neméla vliv na rozhodnuti o vysi sankce.



Néasledek jako znak objektivni stranky deliktu v tomto pfipadé spociva v ochrané zdravi a ochrana
adresatd nezakonné reklamy, v daném pfipadé proto nasledek, ktery jako znak skutkové podstaty deliktu
musi byt zvazovan, je intenzita ohrozeni adresatu reklamy, intenzita ohrozeni détského zdravi.

Rada zvazila kritérium vyznamu chranéného zajmu, ktery byl spravnim deliktem dotéen, zpusob spachani
spravniho deliktu, jeho nasledk(l a okolnosti, za nichz byl spachan. V daném pfipadé je pfedmétem
chrdnéného zajmu ochrana zdravi déti, jedna se o zajem, ktery je spoleCensky vniman jako prioritni.
PfestoZze jizda na skateboardu nepatfi k formam zabavy posouditelnym jako zavadné, &i zjevné
nebezpelné, nelze odhlédnout, Ze s provozovanim této zabavy jsou spojena uréita rizika a nutnost
ochrany, ktera vSak nespociva jen v bezpecnostnim vybaveni (helma, chranice), ale i v pravidlech
bezpecného chovani a eliminace zbyteCného riskovani a hazardovani, coz v uvedené reklamé bylo
naruseno apelativnimi vyzvami, spolu s dynamizujicim zobrazenim probihajici zabavy. Z tohoto hlediska
povazujeme jednani ucastnika za zavazné, nebot v pfipadé reklamy se nejednalo jen o zobrazeni mozné
nebezpecné situace, ale i apelativni vyzvu k nepredlozenostem.

Dle ustanoveni § 8 odst. 1 pism. a) zakona ¢&. 40/1995 Sb. je mozné ulozit sankci do vyse 2 mil. KE. Rada
upustila od uloZeni sankce v plné vySi, nebot tolerovat poruseni zakona v tak citlivé oblasti, jakou je
reklama, ktera se pfimo dotyka détského zdravi, by znamenalo rezignovat na zakladni funkce statu pfi
ochrané chranénych zajmu a hodnot, na jejichZ Zebficku ochrana zdravi a Zivota jisté, a zejména pak
déti, zaujimaji pfedni mista.

V daném pfipadé rozhodla Rada uloZit pokutu ve vySi pokutu 100 000,- K&, nebot trest uloZeny ve spodni
Céasti zdkonné sazby pro uloZeni sankce je pfiméfeny s ohledem k postaveni u€astnika na trhu a zejména
pak kintenzité, jakym zpusobem prezentoval svij vyrobek, jakozto soulad s principem generalni i
individualni prevence, nebot pfihlédla k okolnostem hovoficim ve prospéch Ucastnika a to zejména ke
skute€nosti, Ze ze strany UCastnika se jedna o prvni poruseni zakona €. 40/1995 Sb. v gesci Rady. Rada
tak upustila od uloZeni sankce v pIné vysi, byt v daném pfipadé, ve vztahu k pfedmétu chranéného zajmu
(détskeé zdravi) by uvedena eventualita nasla své opodstatnéni.

Vzhledem k tomu, Ze spravni Fizeni vyvolal u€astnik fizeni poruSenim své pravni povinnosti, uloZila mu
Rada v souladu s ustanovenim § 79 odst. 5 spravniho fadu a § 6 vyhlasky &. 520/2005 Sb. povinnost
uhradit pausalni ¢astku nakladd spravniho fizeni ve vysi 1 000,- K&.

Pouceni:

Proti tomuto rozhodnuti Ize v souladu s ustanovenim § 65 a nasl. zakona ¢. 150/2002 Sb., soudni fad
spravni, podat zalobu k Méstskému soudu v Praze ve |hGté dvou meésict od doruceni pisemného
vyhotoveni tohoto rozhodnuti. Podani zaloby ma odkladny u&inek.

V Praze dne: 21.10.2014 Ivan Krejci

predseda Rady
pro rozhlasoveé a televizni vysilani
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