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Rozhodnuti

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (ddle jen "Rada"), jakozto Ustfedni spravni urad, v rdmci
své kompetence dané § 7 pism. a) zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zméné a doplInéni
zakona €. 468/1991 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni platnych
predpisl, ucinnych v dobé odvysilani obchodniho sdéleni (dale jen ,,zakon ¢. 40/1995 Sb.“), dle §
8a odst. 2 pism. j) zdkona ¢. 40/1995 Sb., v platném znéni, v fizeni o prestupku vedeném podle

v

zakona €. 250/2016 Sb., o odpovédnosti za prestupky a fizeni o nich (dale jen ,zdkon o
odpovédnosti za prestupky”), rozhodla dne 15. fijna 2019 takto:

Obvinény zadavatel reklamy, WHITE ELEPHANT s.r.0., IC 06245676, sidlem Lidicka 2483,
390 03, Tabor, se uznava vinnym v souladu s § 8a odst. 2 pism. j) zdkona ¢. 40/1995 Sb.
pro poruseni povinnosti dle § 5d odst. 2 zakona ¢. 40/1995 Sb., dle ¢l. 7 odst. 3 a 4 pism.
a) Narizeni EP a Rady (EU) ¢. 1169/2011, kterym se stanovi, Ze informace o potraviné
nesméji pripisovat jakékoli potraviné vlastnosti umoznujici zabranit urcité lidské nemoci,
zmirnit ji nebo ji vylécit, ani na tyto vlastnosti odkazovat, véetné souvisejici reklamy,
kterého se dopustil zadanim reklamy na doplnék stravy Bily slon - deprese, ktera byla
odvysildna dne 12. biezna 2019 v ¢ase 20:37:35 hodin na programu SLAGR 2, nebot se ve
verbadlni sloZzce reklamy objevuje tvrzeni, Zze diky zminénému doplfiku stravy je mozné
vyléCit deprese, konkrétné skrze promluvu moderdatora: ,Pratelé, pry¢ s podzimnimi
depresemi, sta¢i vdm k tomu pouze jedno jediné. Bily slon a jeho bylinny extrakt na
deprese. Mimochodem pan doktor Pantlicek to garantuje, tak s chuti do toho!”“. Za
prestupek se pachateli v souladu s § 8a odst. 6 pism. b) zakona ¢. 40/1995 Sb. uklada
pokuta ve vysi 10 000,- K¢ (deset tisic korun ¢eskych).

Pokuta je splatna ve IhGté 30 dnd ode dne pravni moci tohoto rozhodnuti na ucet 3754-
19223001/0710, variabilni symbol 2019409. V souladu s ustanovenim § 95 odst. 1 zdkona
¢. 250/2016, o odpovédnosti za prestupky, a § 6 vyhlasky ¢. 520/2005 Sb. ulozila Rada
Ucastniku Fizeni povinnost uhradit pausalni ¢astku nakladd fizeni ve vysi 1 000,- K¢ (slovy
jedentisickorun) na ucet ¢. 3711-19223001/0710, variabilni symbol 2019409 dhrada
nakladu je splatnd do péti pracovnich dnli ode dne doruceni tohoto rozhodnuti.



Oduvodnéni:

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen ,Rada”) v rdmci své kompetence dané § 7 pism.
a) zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zdkona ¢. 468/1991 Sb., o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni platnych predpist (dale jen ,zakon €.
40/1995 Sb.“), v souladu s ustanovenim § 78 odst. 1 zdkona ¢. 250/2016 Sb., zakona o prestupcich
a fizenich o nich (dale jen ,zakon ¢. 250/2016 Sb.“) rozhodla zahdjit se zadavatelem reklamy,
spole¢nosti WHITE ELEPHANT s.r.o0., IC 06245676, sidlem Lidickd 2483, 390 03, Tabor, Fizeni o
prestupku pro mozné poruseni § 5d odst. 2 zakona ¢. 40/1995 Sb., dle ¢l. 7 odst. 3 a 4 pism. a)
Narizeni EP a Rady (EU) ¢. 1169/2011, kterym se stanovi, Ze informace o potraviné nesméji
pripisovat jakékoli potraviné vlastnosti umoznujici zabranit urcité lidské nemoci, zmirnit ji nebo
ji vylécit, ani na tyto vlastnosti odkazovat, v€etné souvisejici reklamy, a to zadanim reklamy na
doplnék stravy Bily slon - deprese, kterd byla odvysilana dne 12. bfezna 2019 v ¢ase 20:37:35
hodin na programu SLAGR 2, nebot se ve verbdlni sloZce reklamy objevuje tvrzeni, 7e diky
zminénému doplriku stravy je mozné vylécit deprese, konkrétné skrze promluvu moderatora:
,Pratelé, pry¢ s podzimnimi depresemi, staci vam k tomu pouze jedno jediné. Bily slon a jeho
bylinny extrakt na deprese. Mimochodem pan doktor Pantlcek to garantuje, tak s chuti do
toho!”.

Popis reklamniho spotu:

Reklama o délce pfriblizné 01:50 min. ma podobu rozhovoru, kdy se mezi sebou bavi moderator
(po pravé strané, viz pfilozeny Screenshot) a host, kterého moderator predstavi jako pana
doktora Pantlic¢ka. Zminéné osoby spolu hovoti o depresich a ucincich doplriku stravy od Bilého
slona. Zabér ve vétsiné ¢asu odpovida uvedenému screenshotu, tedy jsou zde zobrazené obé dvé
osoby, v nékterych pfipadech, kdy nasleduje delSi promluva jedné z osob, se kamera pfiblizi.

30 €

‘owné a kalné

Screenshot: Pooba spotu Bily slon - derese

Pfepis rozhovoru:



e Moderator: ,Podzim je naprosto dokonalé obdobi, ovsiem md s sebou jeden obrovskej
problém a to je to co, to co mé obcas zachvdti, Vds ne, pane doktore? Pan doktor Pantlicek.
Deprese!”

e Dr. Pantucek: ,Dobry den. Samoziejmé, zkracuje se, zkracuji se dny, prodluZuje se noc,
nizsi teplota, méné slunicka, malinko horsi vyZiva casto, to jsou vsechno faktory, které
mohou vést k mirnym nebo silnéjsim formdm depresi.”

e Moderator: ,No vy jste fikal jednu véc, to jsem vam Ffikal, to si pamatujte, my nejsme
vlastné evolucné tedy vyvojové na depresi pripraveni, je to tak, ne? Na tu dlouhodobou.”

e Dr. Panticek: ,Tak deprese je samoziejmé patologicky stav, takZe patologicky stav je
néco, na co nejsme pripraveni. Je vysledkem néceho, na co nejsme. A samoziejmé deprese
velice ¢asto nebo nejcastéji vznika v dusledku stresu, ktery na nds plsobi dlouhodobé. A
my jsme tisice let byli uceni, Ze stres ndm pomdhd, protoZe ted'nds chce nékdo napadnout,
ted’ nds chce nékdo okrdst, zabit a tak dale.”

e Moderator: , Preskocit 6 metru do vejsky.” (smich)

e Dr. Pantlcek: ,A my se potfebujeme ubrdnit a potfebujeme to télo nakopnout, aby
kratkodobé podalo Spickovy vykon, a vtom ndm ten stres pomuze”

e Moderator: ,Aha.”

e Dr. Pantlcek: ,A pakliZze ten stres plsobi dlouhodobé, tak md na nds velmi negativni
ucinky.”

e Moderator: ,Vyborné. Kdyz byste z tohohle toho extraktu, ktery tedy drZi v ruce, z toho
Bilého slona na depresi, kdyz byste mél vybrat bylinku, kterd je tim krdlem uvniti tady
tohohle toho sloZeni.”

e Dr. Pantlcek: , Byl by to jednoznacné sSisak bajkalsky, z Kultedrie (?). Je to bylinka, kterd
na deprese md unikdtni ucinky."

e Moderator: , TakZe vyborné. Pratelé, pry¢ s podzimnimi depresemi, sta¢i vam k tomu
pouze jedno jediné. Bily slon a jeho bylinny extrakt na deprese. Mimochodem pan doktor
Panticek to garantuje, tak s chuti do toho!”

Spot propaguje produkt, tzv. elixir, ktery ma mit dobry vliv na deprese. Produkt Ize zakoupit
budto prostfednictvim uvedeného telefonniho &isla ¢ na webu?.

Celkové vyznéni spotu je problematické. Jednim z aspektu je skutecnost, Ze divak by na zakladé
uvedeného spotu mohl nabyt dojmu, Ze pfitomny lékatr je osobou s titulem MUDr., v jehoz
kompetencich je posoudit Ucinky zminéného vyrobku na lidsky organismus, ma potfebné znalosti
oboru a svyrobkem ma odborné zkuSenosti z praxe. Jifi Pantlcek je ovSem vystudovany
zvérolékat, je tedy nositelem titulu MVDr.?

Ackoli ve spotu neni ani jednou explicitné feceno, Ze doktor Pantlcek je lékarem s titulem MUDr.,
neni uveden ani opak a na zdkladé jeho promluv je pravdépodobné, Ze divak bude doktora
povazZovat za lékare vénujiciho se humanni mediciné. Fakt, Ze ucinky takového produktu v rdmci
spotu poté tento lékar ,garantuje”, mize mit na divaky odlisny vliv, nez kdyby byl tento host
oteviené predstaven jako zvérolékar.

L http://www.whiteelephant.cz/produkty/elixiry/deprese.html
2 Viz napfiklad https://www.idnes.cz/finance/prace-a-podnikani/podnikatel-jiri-pantucek-rozhovor-prirodni-
kosmetika-topvet-rodinna-firma.A180426_085409_podnikani_sov
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slon — deprese predstaven jako prostiedek, diky némuz je mozné se zbavit depresi. Nejlépe to
ilustruje promluva moderatora v samotném zavéru spotu: ,TakZe vyborné. Prdtelé, pryc¢ s
podzimnimi depresemi, staci vam k tomu pouze jedno jediné. Bily slon a jeho bylinny extrakt
na deprese. Mimochodem pan doktor Pantiicek to garantuje, tak s chuti do toho!“

Tato promluva a celkové vyznéni spotu naznacuje, Ze diky zmifiovanému doplnku stravy je mozné
se zbavit depresi. Reklama na doplnék stravy pfitom Zadné lé¢ebné ucinky deklarovat nesmi.

Na zdkladé uvedeného dospéla Rada k zavéru, Ze doslo k moZznému poruseni § 5d odst. 2 zakona
€. 40/1995 Sb., dle ¢l. 7 odst. 3 a 4 pism. a) Natizeni EP a Rady (EU) ¢. 1169/2011.

Rizeni o prestupku bylo zahdjeno dne 11. 6. 2019 pod sp. zn. RRTV/2019/409/had.

Rada v ramci fizeni o prestupku spis. zn. RRTV/2019/409/had provedla dikaz zhlédnutim
zaznamu reklamy na doplnék stravy Bily slon - deprese, ktera byla odvysilana dne 12. bifezna
2019 v &ase 20:37:35 hodin na programu SLAGR 2.

Vyjadreni u¢astnika

»Jsme presvédceni, Ze divak nebyl uveden v omyl. V pfedchozich rozhovorech bylo jednoznacné a
opakované receno, Ze MVDr. Jifi Panticek vystudoval Veterindrni a farmaceutickou univerzitu
Brno. Této skutecnosti byl vénovdn znacny prostor. Navic byl vidy doktor Pantiicek predstaven
coby specialista na Fytofarmacii, nikdy nebyl spojen s humadnni medicinou. Obor Fytofarmacie je
v soucasné dobé v nejkvalitnéjsi formé predmétem vyuky na Farmaceutické fakulté VFU Brno.
JelikoZ farmacii vyucuji stejni odbornici, je vysokd pravdépodobnost, Ze uroveri vyuky je vysokad i
na VFU Brno. Fytofarmacie dnes ovSem neni obor, kterému je vénovdna ndleZitd pozornost v
objemu uciva kterékoliv vysoké skoly. Proto je erudice ziskdvdna samostudiem, praxi a publikacni
¢innosti. Jsme presvédceni, Ze MVDr. Pantlcek je v této oblasti uznavanym odbornikem.

V rozhovoru se hovori o bylinném prepardtu obecné. Konkrétni vazba na pomoc pfi depresivnich
stavech je vdzdna na ucinky bylin, nikoliv na ucinky prepardtu.

Moderdtor: ,,Vyborné. KdyZ byste z tohohle toho extraktu, ktery tedy drZi v ruce, z toho Bilého
slona na depresi, kdyZ byste mél vybrat bylinku, kterd je tim krdlem uvnitf tady tohohle toho
sloZeni.” Dr. Pantucek: , Byl by to jednoznacné sisak bajkalsky, z Kultedrie (?). Je to bylinka, ktera
na deprese ma unikdtni ucinky.“

Madte ovsem pravdu, Ze zdvérecné vyjadreni moderdtora je neobratné a v konecném dusledku
hraniéni.

Moderdtor: ,, TakZe vyborné. Pratelé, pryc s podzimnimi depresemi, stac¢i vam k tomu pouze jedno
jediné. Bily slon a jeho bylinny extrakt na deprese. Mimochodem pan doktor Panticek to
garantuje, tak s chuti do toho!”



Pro uplnost pfiklddéme obsdhlou monografii k Sisdku bajkalskému (Scutelaria baicalensis) véetné
klinickych studii, ve kterych je ucinnost dohledatelnd. Zdvérem bychom rddi poZddali o zohlednéni
vyse uvedeného. Moderdtofi budou v budoucnu lépe proskoleni, nebo se zasadime o to, aby
problematické véty byly nehrazeny, pretoceny.”

Spravni uvazeni Rady:

Predstaveni pana dr. Potlcka je pomyslinym druhotnym problémem reklamy. Primarnim
problémem je, Ze dochazi k nabidce produktu slééebnym ucinkem ve vztahu k explicitné
vyjadrenému onemocnéni — jiz pfimo tato skutecnost je poruSenim zakazu stanoveného
ustanovenim § 5d odst. 2 zakona o regulaci reklamy. V reklamé je jasné a zfetelné rfeceno:

,Tak deprese je samoziejmé patologicky stav, takZe patologicky stav je néco, na co nejsme
pfipraveni. Je vysledkem néceho, na co nejsme. A samoziejmé deprese velice ¢asto nebo nejcastéji
vznikad v disledku stresu, ktery na nds ptsobi dlouhodobé.”

Pripravek je tedy prezentovan jako ucinny vici patologickym stavim lidského organismu.

Fakt, Ze pfiloZena studie prokazuje konkrétni Gcinky, je irelevantni. K tomuto se vyjadfil i Nejvyssi
spravni soud v rozsudku ¢. j. 7 As 48/2008 — 72 ze dne 25. 9. 2008:

JiZ samotné prisouzeni potraviné vlastnosti prevence, osetrovdni, 1écby nebo vyléceni lidskych
onemocnéni nebo naznacovdni takovych vlastnosti v reklamé je samo o sobé povaZovdno za
uvddéni v omyl ve smyslu § 5d odst. 2 zdkona o regulaci reklamy. Pro naplnéni této skutkové
podstaty proto neni vibec rozhodujici, zda reklama uvddi udaje pravdivé nebo nepravdivé.”

Rovnéz nelze prihlédnout ani ktvrzeni, Ze uUcinky se vztahuji k byliné a nikoliv k pfipravku.
Logickym vykladem tohoto tvrzeni by bylo moZno dojit k interpretaci, Ze pfipravek tedy nema
zadny ucinek, ten ma jen a pouze vyluéné bylina. Pak by bylo tedy ocekavatelné, aby takovéto
sdéleni bylo predmétem reklamniho obsahu. V reklamé se nicméné jasné a zretelné predklada
ucinek pripravku jako takového.

Na zakladé uvedeného dospéla Rada k zavéru, Zze doslo k poruseni § 5d odst. 2 zakona ¢. 40/1995
Sb., dle ¢l. 7 odst. 3 a 4 pism. a) Nafizeni EP a Rady (EU) ¢. 1169/2011.

Spot propaguje produkt, tzv. elixir, ktery ma mit dobry vliv na deprese. Produkt lze zakoupit
budto prostfednictvim uvedeného telefonniho dCisla ¢i na webu. Jednim z vyznéni obsahu
obchodniho sdéleni je skute¢nost, Ze divak by na zakladé uvedeného spotu mohl nabyt dojmu,
Ze pritomny lékaf je osobou s titulem MUDr., vjehoz kompetencich je posoudit ucinky
zminéného vyrobku na lidsky organismus, ma potfebné znalosti oboru a s vyrobkem ma odborné
zkuSenosti z praxe. Jifi Panttcek je ovsem vystudovany zvérolékar, je tedy nositelem titulu MVDr.
Ackoli ve spotu neni ani jednou explicitné feceno, Ze doktor Pantlcek je Iékarem s titulem MUDr.,
neni uveden ani opak a na zdkladé jeho promluv je pravdépodobné, Ze divak bude doktora
povazZovat za lékare vénujiciho se humanni mediciné. Fakt, Ze ucinky takového produktu v rdmci
spotu poté tento lékar ,garantuje”, mGze mit na divaky odlisny vliv, nez kdyby byl tento host
oteviené predstaven jako zvérolékar.



Za nejproblematictéjsi vSak povazujeme to, Ze je zminény doplnék stravy Bily slon — deprese
predstaven jako prostfedek, diky némuz je mozné se zbavit depresi. Nejlépe to ilustruje promluva
moderatora v samotném zavéru spotu: , TakZe vyborné. Prdtelé, pry¢ s podzimnimi depresemi,
staci vam k tomu pouze jedno jediné. Bily slon a jeho bylinny extrakt na deprese. Mimochodem
pan doktor Pantiicek to garantuje, tak s chuti do toho!”

Z obsahu obchodniho sdéleni je moino dovodit, Ze uZivdnim produktu dojde k odstranéni
deprese.

Rada dospéla k zavéru, Ze doslo k poruseni § 5d odst. 2 zakona ¢. 40/1995 Sh., dle ¢l. 7 odst. 3 a
4 pism. a) Narizeni EP a Rady (EU) ¢. 1169/2011, kterym se stanovi, Ze informace o potraviné
nesméji pripisovat jakékoli potraviné vlastnosti umoZiujici zabranit urcité lidské nemoci, zmirnit
ji nebo ji vylécit, ani na tyto vlastnosti odkazovat, v€etné souvisejici reklamy.

Dle ustanoveni § 5d odst. 2 zdkona o regulaci reklamy musi reklama na potraviny splfiovat
pozadavky stanovené zdkonem o potravinach a tabdkovych vyrobcich, zejména pokud jde o
uvedeni informace naznacujici, Ze zemé plivodu potraviny je Ceskd republika, pfimo pouzitelnym
pfedpisem Evropské unie o poskytovani informaci o potravindch spotfebitellm a pfimo
pouzitelnymi predpisy Evropské unie, které stanovi pravidla pro pouziti oznaceni plvodu,
zemépisnych oznaceni a tradi¢nich vyraz(.

V kontextu Natizeni EP a Rady ¢. 1169/2011 ze dne 25. fijna 2011, ¢lanku 7 odst. 3, nesméji
informace o potraviné pfipisovat jakékoli potraviné vlastnosti umoznujici zabranit urcité lidské
nemoci, zmirnit ji nebo ji vylécit, ani na tyto vlastnosti odkazovat, véetné souvisejici reklamy.

Mdme za prokazané, Ze v predmétném obchodnim sdéleni jsou uvedeny takové prvky a obsahy,
které zcela explicitné odkazuji na lidské onemocnéni, konktrétné depresi.

Na zédkladé uvedené argumentace neshledava Rada dlvod pro zastaveni fizeni a ma za to, Ze bylo
prokazano poruseni § 5d odst. 2 zakona ¢. 40/1995 Sb., dle ¢l. 7 odst. 3 a 4 pism. a) Natizeni EP a
Rady (EU) ¢. 1169/2011.

Podle ustanoveni § 8a odst. 2 pism. j) a § 8a odst. 6 pism. b) zakona ¢. 40/1995 Sb. Rada mUze
ulozit zadavateli reklamy, ktera je v rozporu s timto zdkonem, pokutu az do vySe 2 000 000,- K¢
podle zavainosti poruseni povinnosti, a to i opakované.

Pfi urceni druhu a vyméry spravniho trestu podle § 37 pism. a) a g) zakona ¢. 250/2016 Sb. se
prihlédne k povaze a zavaznosti prestupku, u pravnické nebo podnikajici fyzické osoby k povaze
jeji ¢innosti.

Dle § 38 zdkona ¢. 250/2016 Sh. je povaha a zavaznost prestupku dana zejména

a) vyznamem zakonem chranéného zajmu, ktery byl prestupkem porusen nebo ohrozen,

b) vyznamem a rozsahem nasledku prestupku,

c) zpGsobem spachani prestupku,

d) okolnostmi spachani prestupku,



e) u fyzické osoby téZz druhem a mirou jejiho zavinéni, popfipadé pohnutkou, je-li tato znakem
skutkové podstaty prestupku,

f) délkou doby, po kterou trvalo protiprdvni jednani pachatele nebo po kterou trval protipravni
stav udrZovany protipravnim jednanim pachatele,

g) poctem jednotlivych dil¢ich utokd, které tvofi pokracovani v prestupku.

K pfestupku doslo Sifenim obchodniho sdéleni prostfednictvim televizniho vysilani, tedy
masovym komunikacnim médiem, dopad ani dosah vysilani nebyl v fizeni hodnocen, proto nebyl
tento aspekt zohledriovan.

Za rozhodnou okolnost ve smyslu § 38 pism. a) zdkona ¢. 250/2016 Sb. v3ak povazujeme fakt, Ze
oblast ochrany zdravi je spolecensky citlivou kategorii, kterd podléha ptisné regulaci.

Poruseni zakona Rada shledala za prokazatelné zavazné. Ucastnik uzil takové formulace, které
jednoznaénym zplsobem pfrisuzuji doplnku stravy (potraviné) vlastnosti 1éCby Ci prevence
deprese.

Tolerovat poruseni zakona v tak citlivé oblasti jakou je reklama, kterd se pfimo dotyka lidského
zdravi, by znamenalo rezignovat na zakladni funkce statu pti ochrané chranénych zajma a
hodnot, na jejichz Zebricku ochrana zdravi a Zivota jisté zaujimaji pfedni mista.

Ve vztahu k predmétu skutku a formy, tedy obchodniho sdéleni zaméreného na |écebné ¢i
preventivni Ucinky doplriiku stravy spolu s deklarovanim ucinkd od odbornika, uloZila Rada v
minulosti jiz sankce nad polovinou zakonné sazby, jelikoz takova poruseni vnima jako zavazna.
Rada nicméné neshledala v daném pfipadé ddvod pro uplatnéni plného zakonného rozpéti, byt
chranény zajem je v daném pfipadé nutno oznacit za vyznamny a poruseni za zavazné.

Rada naopak shledala divod pro uloZzeni mirné sankce v dolni desetiné zakonné sazby za ucelem
predejiti dalSich pfipadnych poruseni ze strany pachatele, pfiéemi soucdasné zvaiZila, Ze
k odvysilani obchodniho sdéleni nedoslo v hlavnim vysilacim ¢ase na televiznim programu
s vysokou sledovanosti. V daném pfripadeé tak pristoupila k uloZeni sankce ve vysi 10 000 K¢. Tedy
pfi samé spodni hranici, neboli méné nez 1% zakonné sazby. Pfi Uvaze bylo zvazeno, Ze se jedna
o prvni poruseni tohoto typu ze strany pachatele, rovnéz pak, Zze k poruseni doslo Sifenim na
programu Slagr 2, u ného? nelze predpokladat znaénou sledovanost a tedy je zde omezeny dopad
na divaky.

Vzhledem k tomu, Ze Fizeni o prestupku vyvolal Géastnik Fizeni porusenim své pravni povinnosti,
uloZila mu Rada v souladu s ustanovenim § 95 odst. 1 zakona ¢. 250/2016, o odpovédnosti za
prestupky, a § 6 vyhlasky ¢. 520/2005 Sb., povinnost uhradit pausalni ¢astku nakladd fizeni ve
vysi 1 000 K¢.

Ivan Krejéi
pfedseda Rady



pro rozhlasové a televizni vysilani
elektronicky podepsano
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