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Konceptualizace medialni gramotnosti |

Act Access

— Pro potifeby vyzkumu (a zadani) byl adaptovan Salat
svetove respektovany pétislozkovy koncept Med‘;a Literacy

digitalni a medialni gramotnosti od Renée Hobbs | Analyze
Reflect &
Evaluate

— Zkoumany byly nasleduijici &tyfi oblasti \ Eada “

(s nasledujicimi deskriptory pro jednotlivé oblasti):

|. PFistup k medialnim technologiim a jejich zpasoby uzivani v
kazdodennim zivoté
— schopnost pouzivani medialnich nastroju pfi feSeni jednoduchych i pokrocilejSich
ukold v elektronickém prostredi;
— vzorce uzivani medii (pfi jakych aktivitach, uzivaji, jaka média, v jaky okamzik);
— uzivatelské schopnosti/dovednosti (spousténi a ovladani pfistroji; nahravani,
sdileni);
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Konceptualizace medialni gramotnosti Il

- II. Analyza & evaluace medialnich obsahu
- schopnost odlisit realitu a fikci, u starSich fakt od nazoru;
— schopnost analyzovat a hodnotit zamér podavatele a perspektivu autora;

— schopnost vytvaret si vlastni Usudky o vérohodnosti informacénich zdroju a pravdivosti
medialniho obsahu;

— znalost vybranych medialnich typu ¢i Zanru a jejich odliSeni;
— Ill. Produkce medialnich obsaht

— znalost procesu produkce a recepce medialniho obsahu;

— vlastni medialni produkce [omezené];

— hodnoceni vlastni medialni produkce;

— IV. Reflexe fungovani médii (ve spolecnosti a v kazdodennim zivote)
— znalost a porozuméni procesum fungovani médii a nékterym principlm medialni
logiky;
— povédomi respondentl o roli médii v jejich kazdodennim zivoté i v Zivoté spolecnosti.
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Metoda ohniskovych skupin

— Kvalitativni pfistup, technika sbéru dat — ohniskové skupiny (pfedpoklad 6 az
8 ucastnikd/ucastnic na skupinu).

- Realizace face-to-face. (Kvuli pandemickym omezenim byla jedna ohniskova
skupina dospivajicich realizovana online — neosvedcilo se.) Trvani 90 minut.

- Vzhledem k délce setkani a véku participantu a participantek bylo nutné volit
SirSi spektrum stfidajicich se aktivit, delat prestavky a zapojovat herni a
motivacni elementy.

— Ramcova struktura prabéhu ohniskovych skupin =»
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Metoda ohniskovych skupin a pouzité materialy

1. Uvodni seznameni

Aktivita 1: diskuse o médiich nad podnétovymi kartami
(obrazky ruznych technologii).
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O

(puvodce obrazkul: Jeden svét na Skolach)
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Metoda ohniskovych skupin
a pouzité materialy

2. Aktivita 2A: sledovani videoukazky
(Bing!, Datova Lhota, youtuber
Datel) a diskuse.

Pl o) 53571431

NEJLEVNEJSI VS NEJDRAZSI COKOLADA Z OBCHODU!
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Metoda ohniskovych skupin r ‘
a priklady tvorby déti o5 ;

ir:‘r

4. Aktivita 3: tvrgi aktivita (tzv. : %
multimedialni kompozice; 2%
nejstarsi: tvorba zprav/novin,
mladsSi skupiny: tvorba vlastni
postavy/pfibéhu
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Vyzkumny vzorek

— Skupina nejmladSich (5 az 7 let)
— 1 skupina pfedskolaci (6 a 7 let)
— 3 skupiny prviacci (7 a 8 let)
- Praha a Ostrava mésto, Olomouc pfedmésti
— Celkem: 38 déti

— Skupina déti mladSiho Skolniho véku (8 az 10 let)
— 4 skupiny tfetacci (8 az 10 let)
— Ostrava mésto, Olomouc pfedmeésti, Praha (vybérova, sidlisté)
— Celkem: 32 déti
— Skupina déti starSiho Skolniho véku / dospivajicich (11 az 14 let)
— 3 skupiny (12 az 15 let)

— Online (Plzen, Zlin a okoli, Praha), Olomouc mésto, Praha (a okoli)
— Celkem: 13 dospivajicich

— Metoda rekrutace: nabalovanim (snow-ball sampling)
- Vyzkumny vzorek: 83 déti
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Specifikarealizace

— Sbér dat byl poznamenan restrikcemi proti Sireni pandemie COVID-19.

— Neochota Skol a Skolek, pfip. rodi¢u u€astnit se skupin v dobé jiz sice
rozvolfiiovanych, ale presto stale existujicich opatrfeni behem kvétna.

— Pozadavek skol na realizaci vyzkumu s celymi tfidami — skupiny o 9 az 11
détech.

— Problematicka realizace online skupiny s nejstarsi vékovou skupinou — nizSi
nasycenost daty.

— Nedostatek €asu pro realizaci dalSich skupin s nejstarsi vékovou skupinou —
mensi poCet déti v této vékové skupine.
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Hlavni zjisteni
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Pristup k medialnim technologiim a medialnim obsahum I.

- V8echny déti maji pfistup k medialnim technologiim a obsahim na internetu a v
televizi.

— Deéti ze socialné slabsSich rodin technologie bud sdili se sourozenci nebo
dostavaji pouzité pfistroje po pribuznych.

— Televizor se nejevi byt tak dulezity jako dfive, déti tematizuji predevsim tablety a
mobilni telefony (smartphony).

— Rodice pofizuji mobil zpravidla mezi 1. a 3. tfidou. StarSi déti maji mobily prakticky
v8echny. Alternativou (a ,zdrzenim®) k pofizeni mobilu jsou chytré hodinky.

— Zamezovani pristupu rodic€i je nejpatrnéjsi u nejmladsich. Pokud maji déti
technologie (typicky mobil i tablet) vlastni, rodiCe obCas pouzivaji technické
nastroje regulace nebo stanovuiji pravidla uzivani. Nebyvaiji ale dusledni a
absolutni trest, tzv. zarach se neobjevuje €asto. Pokud ano, tak selektivhé na
nejuzivanéjsi technologii €i obsah (napf. konkrétni aplikaci).
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Pristup k medialnim technologiim a medialnim obsahtm Il.

- ,TradiCni“ televizni obsahy i jiné audiovizualni obsahy a sluzby (napf. hry, serialy z
Netflixu apod.) jsou konzumovany na té platforme, kterou maji déti k dispozici.

=> Absence televizoru v pokoji ditéte neni vnimano jako hendikep, jelikoz dité ma
k dispozici jinou obrazovkovou platformu (tablet, mobil, pocCita€, notebook),
ktera je dostacuijici.
— Televizor jiz neni spojovan s ,tradiCnimi“ televiznimi obsahy — sleduje se na ném
Netflix, YouTube, obzvlasté chlapci, uz mladsiho skolniho véku jej maji jako
obrazovkovou platformu pro herni konzole (jako je Playstation).

- Vyznamné tematizovanou kvalitou mobilu je pocet fotoaparatt, coz je
zpUsobeno tim, Ze ¢astou medialni aktivitou od mladSiho Skolniho véku je foceni a
nataceni videi.
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Uzivani televiznich a audiovizualnich obsahu

— Uzivani médii je neodmyslitelnou soucéasti kazdodennich Zivotu (v tomto ohledu se

nic nemeéni).

— NejmladSi: receptivni uzivani a dil€i funkéni dovednosti uzivani (napf. umi si
odemknout mobil rodiCe a pustit si YouTube, nebo zapnout konkrétni kanal na
TV podle toho, Ze si pamatuje Cislo); dominance televiznich (TV) a
audiovizualnich (AV) obsahl primarné pro déti.

— Mladsi Skolni vék: selektivni uzivani; podle miry kognitivniho vyvoje prevlada
bud’ stale receptivni uzivani, nebo jiz produktivni a participativni (viz dale);
zajmova konzumace TV a AV obsahu, ¢asto i vékové nepatfi¢nych, hrani her

wrs mm

— StarSi Skolni vék: silné selektivni, participativni a produktivni uzivani;
dominantni se zda byt uzivani socialnich siti, komunikacnich platforem a hrani
her.

= Konvergentni charakter uzivani (konvergentnich) médii.
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Uzivané obsahy |

- Pohadkové obsahy jsou typické pro nejmladsi vékovou skupinu. Nékteri ze skupiny
déti mladSiho Skolniho véku se stale na pohadky diva, ale v rozhovoru to pfilis
netematizuje.

— Déti (obzvl. ty starSi) maji tendenci konzumovat obsahy, které nejsou urceny jejich

vékové skupiné.

— Jde napf. o SpongeBoba, Simpsonovi, filmy Harry Potter, Jursky park/svét nebo ze
sveta Marvel.

— Déti prilis nezajimaji zpravy (jsou nudné), ani moc netematizovaly détské Zpravicky
(CT:D).

— Déti mladsSiho Skolniho véku se starSimi sourozenci a/nebo ze socialné slabych
rodin maji ,,dospélacké* TV zajmy, sleduji napf. Ordinaci v rGZové zahradé nebo
turecké telenovely.
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Uzivané obsahy li

— S rostoucim vékem klesa receptivni charakter uzivani, roste zadjmova selekce obsahl
a spiSe participativni uzivani na socialnich sitich (TikTok, YouTube).

- JiZz od mlad$iho Skolniho véku jsou sledovani youtubefi a u kluku tzv. letspayefi a
gameplayerfi, podle nichz hraji déti pocCitaCové hry.

— Mezi nejoblibenéjSi pocitacové hry déti nejmladSich a mladSiho Skolniho véku patfi
Brawl Stars, Roblox a Minecraft. Neéktefi hraji i spolu. Hraji kluci i holky.

— Média davaji détem témata k diskusi a i vylou€enéjSim z kolektivu umoznuji se zapojit.



RADA
PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNI
VYSILANI

Univerzita Palackého
v Olomouci

Analyza a evaluace medialnich obsahtll — nejmladsi déti

— Nejmladsi skupina déti umi odlisit fantazii/fikci od realného pribéhu. Védi, ze
neexistuji kouzla, nadpfirozené bytosti nebo dinosauri. Nékteré by ale byly rady, aby
existovaly, a tak hledaji dikazy realnosti (Supina od draka, spusténi no¢ni fotopasti na
duchy).

— Castym indikatorem je, jestli je obsah hrany nebo neni. Hrané reklamy napr. se
superhrdinou jsou pak hodnoceny jako realné — ale déji se jinde nez v Cesku.

— Déti nedokazi pfilis dobfe spontanné poznat zanr ¢i format at' v tiSténych, tak AV
meédiich — napf. obsah Casopisu, reklamu, upoutavku — s vyjimkou pohadkovych
pfibéhu s nimiz maji zkusenost. Komiksové ¢asopisy nepovazuji za Casopisy. Ukazala
se nizka zkuSenost s Casopisy (pro né nebo i pro dospélée).

- Jen zfidka spontané poznaji a pojmenuji reklamu na strankach ¢asopisu. Vyjimkou
jsou déti s vy$Si medialni gramotnosti. Nicméné po pojmenovani a oznac€eni
vyzkumnikem byly schopny déti reklamu pomérné jednoznac¢né najit a urcit.

— Slovo reklama se nékterym spojuje s televiznimi reklamami a upoutavkami na porady.

— Déti s ADHD a mensi medialni zkuSenosti (Ci gramotnosti) byly z obsahu, s nimz
nemély predchozi zkusenost, napf. s Casopisem, zmatené.

— P¥i tvorbé ,vlastniho obsahu®, bez pfibéhu, byly vizualné kreativni.
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Analyza a evaluace medialnich obsahti — mladsi skolni vék

— Neéktereé déti této vékove skupiny pojmenovavaji a rozpoznavaji reklamu a
nehodnoti ji tak pozitivné a realisticky, jako déti nejmladsi.

- Jednoznacnéji odlisuji fiktivni obsahy a prvky obsahu a to téch realnych. Néktefi
maji povédomi o produkénich aspektech (napf. ze dinosaufi ve filmu jsou z plechu,
tudiz realné neexistuji).

— Nékteré déti rozpoznaji nékteré z Casti (formatl) medialnich obsahu, pokud s nimi
maji zkusSenost.

— P¥i tvorbé vlastniho AV medialniho obsahu se snazily byt vérnéjsi obsahtim, které
znaji — meéneé si spontanné vymyslely noveé elementy a motivy, méné dekorovaly
své navrhy. Pokud kombinovaly prvky z riznych medialnich obsah, tak zpravidla
uvedly, Ze jde o néco, co by bézné byt ne(s)meélo — jde napf. o ,specialni
epizodu®.
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Analyza a evaluace medialnich obsahi — starsi Skolni vék

— Dospivajici jsou schopni na pfikladu socialnich siti poznat podezrelé prvky, na
jejichz zakladé poznavaji pravost a ,,fejkovost* profild. Na zakladé své
zkuSenosti se socialnimi sitémi maji strategie prateleni a (ne)zverejnovani
svych profila Ci jejich jednotlivych elementl (napf. fotografii nebo posta).

— Na zakladé vlastniho usudku dokazi hodnotit negativhé miru svého uzivani
meédii. (Na rozdil od déti mladSich vékovych skupin, které spiSe opakovaly nazory
dospélych, ze sleduji moc, nebo sleduiji Ci klikaji ,blbosti®.)

— Aktivné vyhledavaji obsahy (obzvlasté ty zajmové) a ti s vy$Si mirou medialni
gramotnosti dokazi vyhodnotit jejich relevanci, napf. na zakladé toho, jestli véfi
zdroji — zpravidla, je-li to sledovano ¢i doporu¢eno nékym, koho znaji a daveéruji
mulji.

Nicméne vzhledem k selektivité (zajmovosti) uzivani medii a slabé inklinaci ke
zpravodajskym obsahim nebylo mozné vyhodnotit, nakolik jsou nachylni k
manipulaci ve zpravodajskych obsazich typu fake news.
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Vlastni produktivni medialni aktivity

— Jiz od mladsSiho Skolniho véku je u vétsSiny déti vyznamné foceni a nata€eni videi.

— | nejmladsi maji zkusenost s focenim nebo nataCenim a néktefi i védi, jak fotoaparat
na mobilu i tabletu sami zapnout.

— Nékteré déti mladSiho Skolniho véku nataceji videa Ci fotky, které dale Sifi — bud
posilaji pfibuznym ¢€i kamaradim (napf. pfes WhatsApp), nebo sdileji na zpravidla
neverejné profily Instagramu a predevsim TikToku.

— Foceni/nataceni a sdileni bylo typické pro déti se starSimi sourozenci a ze socialné

slabsiho prostredi. — Zda se, Ze tato Cinnost je vyrazem socialniho statusu Ci
,2dospivani®.

— Pro divky starsSiho skolniho véku je typicka pfitomnost na socialnich sitich —
predevsSim Instagram, ale také YouTube TikTok. (Facebook se jevi jako socialni sit’ pro
starsi.)

Ve wviIv s

nebo nataceji videa na YouTube.

— Nejstarsi vékova skupina umi s AV obsahy manipulovat — pouziva filtry, stfiha, ofezava
fotky a videa, apod.
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Reflexe fungovani meédii (ve spolecnosti a v kazdodennosti)

Tato oblast vyzaduje vysSi kognitivni vyspélost, a tak se da u déti zkoumat jen
omezeneé.

— Nejmladsi déti principy medialni logiky neznaji a nechapou. Na prikladu reklamy
chapou, ze jeji uCel je: abychom si produkt koupili a méli z néj uzitek. UZitek z
reklamy pro firmu (zadavatele), ani médium nerozpoznavaji.

— P¥iliS nechapou roli producenta (napf. redaktora v Casopise nebo hereCky ano).

— Déti mladsiho Skolniho véku jiz chapou, Zze z reklamy ma uzitek zadavatel. Az
na vyjimky nemaiji ale predstavu, ze za reklamu plati penize. Prospéch pro
medium uvadéji jen medialné gramotnéjsi déti. Jen vyjimecCné tak maji predstavu o
principu financovani meédii (kromé reklamy, napf. nakupem nebo pfedplatnym).

— Ovsem pri tvorbé vlastniho AV obsahu dokazou déti pomérné presné urcit
cilovou skupinu i kanal, kde a komu by jejich obsah mohl byt urcen.
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Reflexe fungovani meédii (ve spolecnosti a v kazdodennosti) Il

— Déti starsSiho skolniho véku jiz maji predstavu, ze z reklamy maiji prospéch
média samotna (napf. youtubefi) i zadavatelé. Znaji roli producenta
medialniho obsahu.

- Nékteré maji pfedstavu o ucelu jednotlivych ¢asti medialnich obsahu, napf.
logu, perexu Ci ,poutaku” v novinach. Tato znalost se zvySuje zkuSenosti s
prislusnymi technologiemi a obsahy.

— Na zakladé vlastni (negativni) zkuSenosti mely predevsim divky povédomi o
zneuzivani socialnich siti a o faleSnych profilech. Znaly a aktivné pouzivaly
blokovani a nahlasovani profili a zprav.
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Zaverecné (spise metodologické) poznamky

— Vedle véku (a s rostoucim vékem i genderu) jsou vyznamnymi determinanty urovné
medialni gramotnosti pfedevsim vychovny styl rodi¢u, potazmo podnétnost
prostfedi a vliv starSich sourozencu. X Vliv téchto aspektu je ale v rozhovoru s vice
détmi najednou tézké dusledné sledovat.

— Sife tématu a potfeba zachyceni vSech slozek medialni gramotnosti alespori
zakladnim zpusobem vede pFi metodé skupinovych rozhovort s détmi, kde je nutné
zapojovat mnoho hernich a motivacnich elementu, ke spiSe povrchnim zjisténim.
Zpravidla nebyva prostor zjiStovat proC ma konkrétni dité ty i ony schopnosti,
dovednosti nebo znalosti, odkud se berou. Coz je jadro medialni gramotnosti.

- Pro dalsi sbér dat s détmi bychom doporucovali kombinaci skupinovych rozhovoru
s naslednym selektivnim vybérem déti pro individualni hloubkové rozhovory.

— (Alternativou by bylo sledovat jen urcité slozky MG s ur€itymi skupinami déti a s jinymi
zase jiné.)

— U vékové skupiny 11 az 14 let je mozné uvazovat o sbéru dat i formou dotazniku.
(Pfipadné v kombinaci se skupinovymi Ci individualnimi hloubkovymi rozhovory.) Jelikoz
uroven jejich kognitivnich (i téch medialnich) schopnosti je jiz srovnatelna s dospélymi.
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Dékujeme za pozornost.

Zdenék Sloboda | zdenek.sloboda@upol.cz
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