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I N F L U E N C E R Velikost trhu 60% klientu planuje v
1,5 miliardy KC nasledujicich letech

MARKETING -

V CESKU O

69,9 % respondentu
uvedlo, ze si na zakladée
jejich doporuceni neco

koupili.

61 %™ lidi veri vic
influencerum nez
reklame.

64,7 % lidi povazuje
influencery za
diveryhodné.



https://www.edelman.com/trust/2025/trust-barometer

I N F L U E N ‘ : E R 2-3x vetsi rust oproti 25-30%* mladych lidi ve

tradicni reklameé 15-24 let chteji byt
MARKETING
V CESKU

US Influencer Marketing Spending Share, by
Platform, 2019-2024
% of total influencer marketing spending

2019 2020 2021 2022 2023
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Data a Al pro Nové metriky: Kvalita dosahu
rozhodovani Attention Time, Mention a influenceru

sentiment

Optimalizace vyberu influenceru Ne kazdy dosah ma hodnotu

Diky Al nastrojum ziskavame detailni Sledujeme, kolik Casu lidé skutecné
insighty o vykonnosti influenceru venuji obsahu, ne jen zobrazeni.
— nejen Cisla, ale | skutecny dopad
na cilovou skupinu.

Sledujeme, kolik realnych uzivatelu
obsah zasahl, jak s nim interagovali,
jak ho sdileli a kolik Casu mu venovali.

Vykon influencera

Vyhodnocujeme vykonnost
iInfluencera nejen podle Cisel,

ale | schopnosti efektivhe
komunikovat, udrzet pozornost
a ovlivnit chovani.




INFLUENCER = VELKY DOSAH

VLIV A ZODPOVEDNOST

KLIENTI

Reputacni riziko (Brand safety )
Subjektivni hodnoceni vybéru influenceru

Schvalovani obsahu a vizibilita znacky nebo
produktu.

Influencer tvori obsah tak, aby zapadnul do jeho
kanalu, netoci ,reklamu® pro klienta .

AGENTURY

Zodpovednost za kvalitu a spravnost
obsahu.

Oznaceni obsahu jako reklamni
sdéleni.

Zasmluvneni a real time monitoring
profilu vybranych kandidatu do
kampanée vCetne community pod
prispevky.

Krizovy management.
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Influencerka ma kvuli
videu s hajlovanim
zaplatit 50 tisic. Soud
pak zastavi stihani

Mikyf | foto: Expres.cz

Mikyr nachytal
-~ influencery. Hhed néekolik
24 CT24 @ G - Sledovat , ~ >
T kyvio na cinskou
,Jestli existuje zdrave, dokonce lecivé piti, je to
urcité tequila z modre agave,’ tvrdila An... dalsi | | | | propa gandu
Bojovnice MMA a influencerka Hana Gelnarova |
NASLEDUJE: jNo lo tires, atrapa un ratén en su lugar’... Foto: TV Nova Mik)’(F se rozhodl otestovat nékolik
influenceru, zda by kyvli na nabidku
érw) °T spoluprace s Cinou, o které by se v
T 25.2.202511:24 Cesku nikdo nedozvédél. Hned nékolik
z oslovenych influenceru nevahalo a
Pred Okresnim soudem v Ostrave opravdu by se nékteri do Ciny vydali.
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CZECHCRUNCH QN

Stibrova a spol. pomohli
boje s fake news. Mladé vybrat 150 milionu na

generaci priblizuje vazné pomoc Martinkovi. Cesko Naucili jsme

témata zGbavnou formou sbirku nezdani AX L LH
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Youtuber Kovy se pustil do

g' JIRISVOBODA

Co se naucite?

Autor: Jan Hrabé Jak jednat pfi duSeni, bezvédomi nebo vazném
27. zafi 2023 8:58 urazu

XB0O®

Témér 150 milionu se vybralo na
nakladnou lé¢bu dvouletého Martinka, To vSe zabavnou zapamatovatelnou formou
jemuz byl diagnostikovan vzacny AADC s praktickymi ukazkami

o oy s syndrom. Pomoci by méla genova
YouTube nap ) € pripadu ftarania lkktavon veale zdrvavatni naliefouna Ink na 1n?

Jak si zachovat klid a pomoci ditéti v ohrozeni
Zivota

Jak privolat pomoc a co délat do jejiho pfijezdu

Pohled na stranku trendii na ¢eském




FEROVY INFLUENCER

Samoregulacni platforma v ramci AKA A SPIR

2020 vznik platformy 2025 rozsireni platformy
POTREBA SAMOREGULACE NA WEBU NOVE SEKCE
OZNACOVANI REKLAMY LEGISLATIVA, SMLOUVY, PRO
o KLIENTY
VYTVORENI KODEXU
INFLUENCER MARKETINGU UPDATE KODEXU O Al
INFLUENCERY

TVORBA WEBU A KOMUNIKACE

R NAVAZANI SPOLUPRACE S
100+ CLENU ASOCIACI DIGITALNICH TVURCU

MONITORING PORUSOVANI KOMUNIKACE PR KODEX+WEB
KODEXU S MOZNOSTI

NAHLASENI




CO MUSIM SPLNOVAT, ABYCH SE

STAL FEROVYM INFLUENCEREM?

MUSIM ZNAT ZAKON O
REKLAME A VEDET CO MOHU A
CO NESMIM KOMUNIKOVAT.

MUSIM KAZDY REKLAMNI
PRISPEVEK VZDY OZNACIT
VOLBOU PLACENE
PARTNERSTVI.

MOHU SE PRIHLASIT A
RESPEKTOVAT KODEX
INFLUENCER MARKETINGU.

O SVYCH ZKUSENOSTECH S
PROPAGOVANOU SLUZBOU
NESMiM LHAT NEBO JE
ZAMLCOVAT.

MAM PREHLED JAKE PUBLIKUM
ME SLEDUJE A TOMU
USPUSOBIM OBSAH A VYBER
ZNACEK VHODNYCH NA
SPOLUPRACI.

MODERUJI DISKUZI POD
PRISPEVKY A ROZVIiJiM
KOMUNITU.







